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PRINT ADVERTORIALS | DIE WELT & WELT AM SONNTAG
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Nutzen Sie das Erscheinungsbild und die redaktionelle
<raft einer der bekanntesten Medienmarken
Deutschlands zur Einbbettung Ihres Produktes und
Erreichung lhrer Kommunikationsziele.

Wir unterstUtzten Sie bei der Konzeptionierung, [—— e B ,_
Gestaltung und Readlisierung. O als redaktionell m U o
anmutender Artikel in DIE WELT oder WELT AM
SONNTAG oder als Online-Beitrag auf welt.de, wir
bieten Ihnen das optimale Umfeld.

Kurz gesagt: Sie teilen uns mit, was Sie [hren Kunden
sagen mochten, wir transportieren Inre Gedanken zu
unseren Lesern.

Advertorials werden als ,Anzeige” gekennzeichnet weLT ‘ media impact



PRINT ADVERTORIALS | DIE WELT & WELT AM SONNTAG

PREISE & FORMATE 2025

Formatbeispiele

1/1 Seite

B 374,5mm X H 528 mm
Gestaltungskosten”

1/2 Seite (quer)

B 3745 mMm X H 264 mm

Gestaltungskosten”®

1/4 Seite Eckfeld

B 1849 mm X H 264 mm

Gestaltungskosten”®

WELT AM SONNTAG
(Sa./So.)

99.600,00 €

3.000,00 €

50.100,00 €

2.500,00 €

358.900,00 €

2.500,00 €

TWELT AM SONNTAG = WELT AM SONNTAG Sa./So. inkl. So. Kompaktausgabe

2 DIE WELT = DIE WELT Mo.-Fr.

3 WELT Print Gesamt = DIE WELT Mo.—Fr. + WELT AM SONNTAG Sa./So. + WELT AM SONNTAG Kompakt So.

DIE WELT
(Mo.-Fr.)>?

060.550,00 €

3.000,00 €

350.800,00 €

2.500,00 €

19.900,00 €

2.500,00 €

WELT Print Gesamt
(Mo.=Fr. + Sa./So.)?

152.725,00 €

3.000,00 €

73.000,00 €

2.500,00 €

49.955,00 €

2.500,00 €

Preise gelten als Erganzung der WELT Preisliste, Nr. 103, gultig ab 01.01.2025. FUr die Durchfuhrung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Veroffentlichung jeweils
aktuell geltende Preisliste einschlieflich der Allgemeinen Geschdaftsbedingungen von MI fur Zeitungen sowie die zusatzlichen Geschdaftsbedingungen des jeweiligen
Titels von AS in den jeweils aktuellen Fassungen. 15% Agenturprovision bzw. zusatzlicher Agenturrabatt wird bei Buchung uber eine von uns anerkannte

Werbeagentur gewdhrt. Alle Preise gelten zuzUglich Mehrwertsteuer und berechnen sich abzgl. der aktuell fUr die jeweiligen Objekte vorliegenden

RabattabschlUsse.

“Gestaltungskosten fallen bei Gestaltung des Advertorials durch Media Impact an und sind weder abschluss- noch AE-fahig., zzgl. MwSt.

WEeLT | medic impact_
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DIGITAL ADVERTORIALS | PREISE & FORMATE 2025

DIGITAL ADVERTORIALS

Formatbeispiele
Paket: Multiscreen Medium Rectangle (ROS), Billboard & Content Ad 4:]

WELT | 6 Wochen

Ad Impressions

4,000,000

Paketpreis!

25.000,00 €
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ADVERTORIAL

Gotthard Residences uberzeugen auch Louis
van Gaal

»

WISSEN  KULTUR

MEHR > LGV Ber Ganzjahres-Destination Andermatt, ist das
mmer konnen dort Eigentiimerinnen oder
[ces alle Vorziige der eigenen Ferienwohnung
te zu verzichten. Und das in direkter Nachbarschaft

Russi und dem Ex-Trainer Louis van Gaal.

WISSEN KULTUR MEINUNG ICONIST MEHR Vv

&

ANDERMATT®

AL

Kommunikationsziel: \Werbliche Anzeige im Look & Feel der WELT. voRsoRoEWELT

f voOm@

ADVERTORIAL VOR!

Integration Ihrer Inhalte in Geschichten rund um Ihre Produkte und

Kauflbotschaften.

Fokus: Inre angelieferten Werlbeinhalte werden im Stil der Medienmarke
orasentiert und erhalten so zusatzlich zum Traffic ein vertrauensvolles

Umteld der Marke.

Reporting / Monitoring: Basic

Garantiert: Ad Impressions

1) Zzgl. Kreationskosten: WELT 3.500 € (Nicht SR-oder AE-fahig).

ADVERTORIAL

4 weibliche Denkfallen
im Beruf

Chef schuld. Wir entlarven Denk- und
Verhaltensweisen, die den beruflichen und
finanziellen Erfolg vieler Frauen behindern.
Erkennen Sie IThr eigenes Verhalten wieder?

ADVERTORIAL | ELTERNZEIT

6 Tipps, um sich
finanziell gut
aufzustellen

Paare verlieren oft wihrend der Elternzeit
wertvolle Beil hre fiir ihre
ft vor allem Frauen,
e wegen der Kinder zu Hause
bedeutet das, und wie kénnen
Frauen richtig vorsorgen?

Wie Frauen finanziell unabhangig werden

niederlindischer Nationaltrainer

Frauen und Altersvorsorge: Das war lang
Frauen oft vor besonderen He:

in schwieriges Thema. Auch heute noch stehen
bei der finanziellen Absicherung. Es gibt aber thester United hat sich fiir Andermatt

ax Amsterdam, FC Barcelona, FC

mittlerveile Mittel und Wege, wie Frauen diesen Schwierigkeiten begegnen und sichaktivum ez Europas, die vielseitige

Thre Vorsorge kiimmern k¢

e

ADVERTORIAL | AUFSCHIEBERITIS ADE

5 Tipps, um mit der
Altersvorsorge
anzufangen

Mach’ ich morgen. Hat noch Zeit. Ich weif

Kennen Sie das
auch? Claudia M des Female
Finance Forums, erklart, v chaffen
endlich aktiv zu werden. Denn: Loslegen ist
einfach.

ANZEIGE

ADVERTORIAL | RENTE

7 Fragen und
Antworten zur
Witwenrente

Was passiert mit den Rentenanspriichen des
Mannes, wenn er vor seiner Ehefrau stirbt?
‘Wir nennen die wicl n Fakten rund um

sagen, welche Formen der finanziellen
Absicherung es noch gibt.

malige Immobilienangebot waren
auf eines Apartments in den Gotthard
Swiss Alps, das er im Sommer 2018

mit der Kombination einer traditionellen
iischen Hotelangebot (Hotel-Services

m Sport- und Wellness-Angebot den idealen
sen. Die Auswahl an verschiedenen

ADVERTORIAL | ALLEINERZIEHEND

Welche Unterstiitzung
ihnen zusteht

Alleinerziehende haben es h:
Lebensunterhalt fii

selbst zu erwirtschaften. Die wichtigsten
Finanzhilfen fiir Ein-Eltern-Familien im
Uberblick.

ADVERTORIAL | VE| AUFBAU

Das neue Sparen

Denkt man ans Sparen, denken die meisten

zuerst an Zinsen. ind zwar eine
schéne Belohnung fi en, aber
Sparen ist ein Grundbediirfnis jeden privaten
Haushalts.

Material fur die Storys muss bbei Advertorials mind. 2 Wochen vor Kaompagnenstart vorliegen. Alle Preise verstehen sich (sofern nicht anders vermerkt)
als TKP oder Festpreise, abzgl. AE, zzgl. MwSt. | Anderungen und IrrtUmer vorbehalten.

WEeLT | medic impact_



PRINT ADVERTORIALS | STYLEGUIDE

STYLEGUIDE

RICHTLINIEN FUR ADVERTORIALS

= serifenloser Text

= Kennzeichnung als ,Anzeige”

= abweichende Spaltigkelt vom
redaktionellen Grundraster
6 Spalten bzw. je Spalte 58 mm

= cindeutig, identifizierbbarer Abbsender

= pel 1 spaltigen Advertorials Flattersatz
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