N 2028

MORE

PROGRAMMATIC




PROGRAMMATIC 2025

WHAT DO WE BRING
TO THE TABLE ?

o 20 — 49 Jahre
7% Other

S5/,5% 3.000 € HHNE und mehr

= 43,6% Abitur oder Fachabitur

w e

=

PETBOOK myHOMEBOOK

TRAVELBOOK l STYLEBOOK FITBOOK

TECHBOOK C"ﬁp”ter

// GRGNDERSZENE

BUSINESS
INSIDER

DIE STIMME BERLINS

| media impact .
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PROGRAMMATIC 2025

UBER DEN OFFENEN MARKT HINAUS - PROFITIEREN|
SIE VON EINER DIREKTEN PARTNERSCHAFT MIT UNS'
FUR NOCH MEHR VORTEILE.

MAXIMALE HOCHWERTIGER EXKLUSIVE PREMIUM- HIGH-IMPACT
KOSTENEFFIZIENZ JOURNALISMUS PLATZIERUNGEN FORMATE
Holen Sie das Beste aus Erreichen Sie Ihr Publikum Nutzen Sie erstklassige Setzen Sie auf kreative
Ihrem Budget heraus — mit in einem seridsen, Werbefldchen mit Formate, die Ihre Marke
optimalen Preisen und vertrauenswurdigen gezielter Steuerung und nachhaltig in Szene
hdherem ROL. Umfeld. optimaler Skalierbarkeit. setzen.

Yy 99 9



PROGRAMMATIC 2025

UNSERE UMWELT, UNSERE VERANTWORTUNG
»WE EMPOWER A_GREENER FUTURE"“

Emissionen nach :Jnngrzs?:ize‘;::velr%osed P S

Scopes Target bei der -7 zo/

Unsere Scope-2- Slale SBTi eingereicht. J o
Scope-3-Emissionen . Unsere Gesamtemissionen
sind insgesamt um 7,6 % S sind im Jahr 2023 um 7,2%
gesunken - TARGETS gesunken.

[ - E 2

| |

Bis 2045 reduzieren Wich tiger Schritt

wir unsere ..
CO2-Emissionen um Ab dem Qeschofts;_c_uhr_ZO%
kompensieren wir jahrlich

900/ unsere nicht-reduzierbaren
o Emissionen.

Environmental. Social & Governance Bericht 2023 ‘ medid impact_



https://www.axelspringer.com/data/uploads/2024/08/AS_ESG-Report_2023_DE_web.pdf

PROGRAMMATIC 2028
MORE ABOUT

YOU

YOUR GOALS, OUR MISSION




PROGRAMMATIC 2025 | AGENDA

YOUR GOALS, OUR MISSION

1 2 3 L
BRAND SAFETY & ADDRESSABILITY AWARENESS & PERFORMANCE &
SUITABILITY CONSIDERATION RETARGETING

S 6 7
FORMATE & PREISE TECH-AWAY KONTAKTE

L —

| medic impact._
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SRAND SAFETY &

SRAND SUITABILITY

. WE DO IT ALL




PROGRAMMATIC 2025 | BRAND SAFETY & SUITABILITY

INDIVIDUELLE, BRAND SUITABLE LOSUNGEN
FORYOU

Der Naome deutet es an: Brand Suitability MaBnahmen mussen zur jeweiligen Marke passen.
Daher bieten wir individuelle, suitable Konzepte fur jede Marke und jeden Need:

BREIT GEFACHERTES
PORTFOLIO!

-~

H“ weLT PIEG LT

Bl

m Cumputer TRAVELBOOK 'E X
Aild th E [

N

~

& VIELE
MEHR

ABSEITS VON
NEWS & POLITIK

-~

Wie zum
Beispiel auf
unserer
“Second
Home*“ des
BILD Sport

4

dm digitalfacts; Basis: 16+ Jahre, Einzelmonat Dezember 2022; Medienkombi MI-Portfolio 2024

Channels.

PERSONALISIERTE
TARGETINGS

4 N

sichere Zielgruppen-
ansprache mithilfe von
custom brand safe/
suitable Keyword
Targetings und
individuellen Keyword-

Listen

- _

ENGMASCHIGE
BETREUUNG

-

\_

maBgeschneiderten
Beratung - um idealen
Kundenservice zu
gewdhrleisten.

~

J

| media impact._.

8



PROGRAMMATIC 2025 | BRAND SAFETY & SUITABILITY

WEIL WIR VERANTWORTUNG UBERNEHM

LEGAL SAFETY

Mit unserem Qualitatsjournalismus sorgen wir fur
eine sichere Werbeumgebung durch die Einhaltung
und Wahrung der deutschen Gesetzgebung.

Folgende Inhalte sind damit u.a. ausgeschlossen: RISI Ko MANAG EME NT

Aufruf zur Gewalt, Padophilie, Volksverhetzung, Terrorismus,
illegales GlUcksspiel, illegale Online-Gewinn-Modelle, Phishing,
Thrash-Mail, brogenhandel, Urheberrechtsverletzungen, uvm.! Unsere Redaktionen markieren besonders

kritische Artikel, damit diese automatisch
werbefrei bleiben. Solche Inhalte sind mit dem
Hinweis ,NO AD" gekennzeichnet.

Mit unserem eigenen Brand Safety Classifier
stufen wir unsere Inhalte nach der
anerkannten IAB Taxonomie? ein und markieren
,sensitive” Inhalte.

| mediaimpact._. 9




PROGRAMMATIC 2025 | BRAND SAFETY & SUITABILITY

BESSERES BUYER-VERSTANDNIS:
BRIEFINGFORMULAR

Die Bedurfnisse des Buyers besser verstehen,
festhalten und angehen

« Ziele der Kompagne

« KPIs, die relevant sind und optimiert werden sollen .
« FC, Targeting?
Vom Buyer lernen

« Brand Safety MaBnahmen?

Die besten SSP-DSP Kombinationen
auswdhlen konnen

Mit ihm unsere Erfahrungen teilen

In einem gegenseitigen Lernprozess
zusammen wachsen

| medicimpaect_— 10
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SRINIINGAR:

BEACH

ADRESSABILITY

FUR DIE ZUKUNFT DER DIGITALEN WERBUNG




PROGRAMMATIC 2025 | ADRESSABILITY

WIE SIEHT DIE BROWSER-VERTEILUNG AUS?

Desktop Reichweite

Samsung Opera
3% / 1%

Edge Safari
19% \ 22%
/ o
Firefox Chrome
21% 34%

RON Deal
Opera
Samsung 4% Safari

1% \ \ / e
Edge

23% \

Chrome
7%

/

Firefox
12%

RON Deal
mit Soziotargeting

Opera
Samsung I 29

1%\

Safari

/ 12%

Edge

31%
AN

Chrome
29%

Firefox
25%

Die Auslieferung von einem RON Deal mit Third Party Targeting findet meistens auf Chrome statt.

Die Auslieferung von einem RON Deal mit First Party Targeting ist auf die Browser verteilt und
entspricht der Verteilung unserer Reichweite

| medic impact_



NON-CONSENT

PROGRAMMATIC 2025 | ADRESSABILITY

ALLE TARGETING-OPTIONEN BEI Mi

NON-COOKIE-BASIERTES TARGETING

1st PARTY
COOKIE-BASIERTES TARGETING

B2B Kontextuell

MIXED TARGETING

& Po [3

Sozio

Persona

Perfect Fit

Interest/
Customized

(D)
(O}
[~
(O/’ Retargeting 2.0

v &
wiw:? Engagement

| medic impact._




PROGRAMMATIC 2025 | ADRESSABILITY

+200% Uplift
CTR gegen-

KONTEXTUELL + INTEREST = PERFECT-FIT [ * "

-

=] 4Ty
S FRH I
' BEll | DER STADT!" | Ragart
o | B AUF ALLE
o / NORAUTO
(T SCHEIBEN-
B 2y , Q\umw
& e st X
lhre Werbung in passenden Artikeln lhre Werbung fur alle "Heavy User"
Portfolioweite Abdeckung in allen thematisch Portfolioweite Ausspielung fUr alle (Heavy)
relevanten Artikeln! User?, die mehrere Artikel zum selben Thema

lesen - unabhdngig vom Inhalt
Formate: irei wahlbar

| media impact._

Liperkentextuelles Targeting, 2Uber Interest Targeting *Durchschnittswerte fur Kampagnen aus der Branche von 2020-2022 Q1



PROGRAMMATIC 2025 | ADRESSABILITY

ZIELGENAUE ANSPRACHE MARKTRELEVANT
PERSONA

* Injede von uns erstellte Persona! flieBen sowonl

soziodemographische Charakteristika, wie Alter, Geschlecht und DECISION
Haushaltsnettoeinkommen, als auch verhaltensbezogene MAKER
Eigenschaften, Einstellungen und Interessen ein. YOUNG

PERFORMER SelhE

« Persona werden mittels modernster Machine Learning Algorithmen

basierend auf unseren First Party Daten modelliert und profiliert.

Formate: frei wahlbar
Ausspielung: ROP
Brutto TKP: 4€ Aufschlag auf Ihre Volumenbuchung

IPErEonalistaer/die idealtypische Vertretertin einer Zielgruppe | media impﬂct_ 15



PROGRAMMATIC 2025 | ADRESSABILITY

ENGAGEMENT-TARGETING

ZlEl. |s-|- ES, NUR AUTOMOTIVE OFFICE REAL ESTATE

> N )
DIEJENIGEN USER ZU ASSURANCE LOGISTICS PHARMA
ERREICHEN, DIE ERHONTES COMMODITIES | INDUSTRY | TECHNOLOGY <
INTERESSE AN PRODUKTEN A )\ )
EINER BESTIMMTEN EDUCATION GASTRONOMY TRAVEL
PRODUKTKATEGORIE EROTIC HANDCRAFT SERVICES
(el yA[cap,V:\:]13,] & & $

FOOD & DRINKS HEALTH&CARE GAMBLING

ERREICHEN SIE WIRKLICH LEISURE ACTIVITIES CONSTRUCTION
BURDIERELEVANTEN USER, MEDIA & ENTERTAIKIING I INVES';'\N\ENT & FINANCE !
DIE SICH PROAKTIV EINE )
DISPLAY-ODER VIDEO-AD CLOTHING&ACCESSOIRES I ENERGY PROVIDER
ANGESCHAUT HABEN. )

NPO/ADMINISTRATIVES

| mediaimpact._ 16




PROGRAMMATIC 2025 | ADRESSABILITY

SUPPLY PATH OPTIMIZATION

Single SSP Ansatz Multi SSPs Ansatz
es besteht eine 1: 1 Beziehung zwischen SSP und DSP es besteht eine 1: 1 Beziehung zwischen SSP(s) und DSP <

Website /’___-‘\
Bid Requests N
SSP 1

mogliche Ad Bid Requests magliche Ad :
7 5 Bid Requests
Impﬂemm ELEEERN ssP2 DSP

%
~N_

Allen SSPs stehen alle moglichen Ad Impressions zur Verfugung.
Da die DSP von mehreren SSPs requested wird, ist die
Wahrscheinlichkeit deutlich hoher, dass die Ad Impression der
DSP zur Verfugung gestellt wird.

Website

Aufgrund von Bid Throttling und ggf. nicht gegebenen
Cookie Matching sendet die SSP nicht jede mogliche Ad
Impression als Bid Request an die DSP.

Das bedeutet, dass einige Ad Impressions der DSP

nicht zur Verfugung stehen, da sie "gefiltert" wurden.

=0 E

D

qe

DsP

i

Q

&
|

| medic impact_ 17



PROGRAMMATIC 2025 | ADRESSABILITY

WAS SIND DIE VORTEILE?

WIR HABEN GETESTET UND FOLGENDE VORTEILE KONNTEN WIR WIE KONNEN WIR EU

FOLGENDES HERAUSGEFUNDEN: IDENTIFIZIEREN: UNTERSTUTZEN?
- Bid Requests variieren, teilweise bis zu « Zugriff auf mehr Unigue Users + Multi-Size-Deals zur Reduzierung des
64% (Bid Throttling) Aufwands
- Zugriff auf mehr Ad Impressions
. Die Bid Rate unterscheidet sich. . Eine Auswahl von sieben SSPs (Xandr,
- Mehr Working Media (weniger Tech-Fees) GAM, Pubmatic, Magnite, Adform,
- In jeder SSP wurde relevanter Umsatz Yieldlab, Amazon)
generiert und die Gesamtreichweite - Alle anderen Vorteile von der Private
gesteigert. Auction + Empfehlung der Top 3 SSP-DSP

Kombinationen
- Der Clearing Preis war bei allen Deals
nahezu gleich.

| medicimpaect_




ANSENESIONAIOU
AWARENESS &
CONSIDERATION

MAXIMALE SICHTBARKEIT. MEHR RELEVANZ. SMARTE

. ENTSCHEIDUNGEN




PROGRAMMATIC 2025 | AWARENESS & CONSIDERATION

PREMIUM FORMATE IN DER PRIVATE AUCTIO!

=

ZUR PREVIEW : = ZUR PREVIEW

| Indlesen besbhdéren
Gebauden konnen Sie
iibernachten!

DOUBLE DYNAMIC SITEBAR DYNAMIC FIREPLACE
Die Sitebar ist durch die dynamische Anpassung an Mit dem Dynamic Fireplace profitiert Ihr von dem
die BildschirmgroBe zu jeder Zeit komplett sichtbar grofBflachigen Spielraum und der Stickyness der
nd bietet sich dodurch hervorragend fur Sitebars — eine hohe Viewability ist Euch sicher!

rschiedenste BildschirmgroBen an.

| medicimpaect_. 20


https://www.travelbook.de/?ast_override_div=superbanner:476784085
https://www.travelbook.de/deutschland/winterwandern-deutschland?ast_override_div=superbanner:463330492
https://www.travelbook.de/?ast_override_div=superbanner:476784085
https://www.bild.de/news/inland/extravagant-in-diesen-unterkuenften-koennen-sie-uebernachten-67431a2903d64b3540b28fb9?ast_override_div=sky:430502908
https://www.travelbook.de/deutschland/winterwandern-deutschland?ast_override_div=superbanner:463330492
https://www.bild.de/news/inland/extravagant-in-diesen-unterkuenften-koennen-sie-uebernachten-67431a2903d64b3540b28fb9?ast_override_div=sky:430502908

PROGRAMMATIC 2025 | AWARENESS & CONSIDERATION

BIG STAGE —
Cmeem cuok zug preview |

x &

—

Uberraschend und groBfléchig!
Mit der Big Stage prasentierst du
dein Video auf der Homepage im
gesamten Portfolio — direkt im
sichtbbaren Bereich!

Initial wird der Content nach unten
geschoben, dein Video startet
automatisch und nach 8 Sekunden
schiebt sich der Content wieder
nach oben und es verbleibt
Reminderwerbemittel.



https://www.welt.de/?ast_override_div=billboard:538510968
https://www.welt.de/?ast_override_div=billboard:538510968

PROGRAMMATIC 2025 | AWARENESS & CONSIDERATION

WELT TV - Livestream BILD Event-

MEDIATHEK

OTT & CTV VIDEO

Livestream 24/7 Livestream fUr ausgewdhlite Events
p Nachrichten, Borsen-News, Celebrity- und Sportevents inkl. DYN
Dokumentationen (Handball- und Basketball Bundesliga)
(&
FAST-Channels PLUTO TV
o
AUTO BILD TV
o
Livestream 24/7 Livestream & on demand Inhalte
AUTO BILD: Alles zum Thema Mobilitat +150 Channels mit vielfaltigen Themen

BILD: Best of BILD
COMPUTER BILD: Tech on point
SPORT BILD: verschiedene Sportthemen

tswert Media Impact AdServer . .
| medicimpact—. 2

nnisches und zeitliches Targeting sowie Targeting Uber IP Adresse



PROGRAMMATIC 2025 | AWARENESS & CONSIDERATION

CHANNEL

ZIELGRUPPE IN THEMENAFFINEN
UMFELDERN ERREICHEN

MEDIA IMPACT BUNDELT
HOCHWERTIGE UND
REICHWEITENSTARKE INHALTE
RUND UM 19 SPANNENDE THEMEN
INNERHALB UNSERES STARKEN
PORTFOLIOS.

VOM FOKUS AUTO UBER SPORT BIS
ZU FOOD & HEALTH GENERIEREN
WIR MAXIMALE AUFMERKSAMKEIT
ER ZIELGRUPPE.

Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Einzelmonat Dezember 2022
shPublisher-Anpassungen, Werte kébnnen abweichen

Y

Y

Y

Y

Z\
Y

LIFESTYLE

14,53 Mio

| medicdnpeetet

UMFELD REICHWEITE*

( AUTO 1 2,89 Mio | MANNER | ,

[ BEAUTY & FASHION | 3,79 Mio [ NACHRICHTEN | 24,82 Mio

[ ENTERTAINMENT | 19,13 Mio | RATGEBER [ 14,25 Mio I
FAMILIE | 19,19 Mio | REISE | 3,65 Mio \

FOOD | 2,89 Mio | SPORT [ 19,94 Mio |

FRAUEN | 12,76 Mio T TECHNOLOGIE | 11,60 Mio |
FUBBALL | 17,16 Mio | TopentscreDER 8 B28 | 21 Mio |

( GESUNDHEIT 1 4,01 Mio | TRENDS | 6,68 Mio |

[ JOB&KARRIERE | 14,45 Mio [ WIRTSCHAFT & FINANZEN I 21 Mio <

23

_
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PERFORMANCE &
RETARGETING

ERREICHEN. ERINNERN. KONVERTIEREN




PROGRAMMATIC 2025 | PERFORMANCE & RETARGETING

UNSERE DISPLAY STANDARD FORMATE

DESKTOP / MULTISCREEN

AdBundle (728x%0, 120/160x600, 300x250)

Billboard (970x250, 800x250)

(sticky) Halfpage Ad (300x600)

Dynamic Sitebar (min. 300x600)

Wallpaper (728x90 + 120x600)

Native (300x250, 300x600, 970x250, 800x250, 32050, ..)

“Unsere 5—1)’0(1uty—l,ie'hlinge’ der Woche
MOBILE - MEW & IN APP

Mobile Medium Rectangle (300x250)

Content Ad (320x50, 320x75/80, 320x160, 300x150)
Mobile Content Ad XL (320x480)

Multisereen HPA (300x600)

i, -

Mpp buchbar, | medic impact._ 25



PROGRAMMATIC 2025 | PERFORMANCE & RETARGETING

PROGRAMMATIC NATIVE
MIT PREVIEW

Das Layout passt sich automatisch der jeweiligen

Welbsite an.
Die Botschaft sticht durch gesetzte Akzente (z.B. , “.2 o
farbiger CTA Button) hervor. R
| | | | == C o
In Rotation, mit Targeting, im Channel oder auf — (:a‘ﬁpcwa

Einzelseiten buchbar.

Formate:
M-Rec, Sticky HPA, Billboard und Content Ad

SSP: Xandr oder GAM

Xandr Preview Tool:
Der Buyer kann sich eine Preview von seinen :
Creatives vor dem Einkauf erstellen. Beste Kem aus Italien
(hittps://adtechnology.axelspringer.com/tools/nativ e handeltam Sl K arfee in Bester QAT
eAds2020/) —

AuchalsFlexPreis Deals moéglich.

| medic impact._


https://adtechnology.axelspringer.com/tools/nativeAds2020/
https://adtechnology.axelspringer.com/tools/nativeAds2020/

PROGRAMMATIC 2025 | PERFORMANCE & RETARGETING

FLEX PREIS DEALS

Durch dynamisches Floor Pricing wird das Media » 1,00 Euro

Floor

Impact Inventar zu granularen Floor Preisen auf
Platzierungsebene angeboten.

bt g

FLOOR PREIS DEAL:

« Deal-Ubergreifend und platzierungsunabhdngig S A e A it G Sttt e At Mt
« Der Floor Preis ist bekannt und immer gleich

« Flachen, Performance und KPI-unabhdngig

FLEX PREIS DEALS: MREC

0,80 Euro
Floor

* Floor Preis auf Platzierungsebene, basierend auf der
Nachfrage

«  Ubertragung von OMP-Logik auf PMP

Lha -y

«  Keine anfallenden SSP-Kosten wie im OMP

) o FLOOR PREIS DEALFURMREC FLEX PREIS DEAL FUR MREC
o MehrBudget fur Mediaeinkauf
1,00 € 0,50 - 1,50 €

o Commitmentfahig

—y

| medicimpact_. 27
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FORMATE & PREISE
IM UBERBLICK



UNSERE PRIVATE AUCTION BASIS FUR RON, RON FLEX & ROC

PROGRAMMATIC
DISPLAY PRICING 2025

PREMIUM FORMATE (PMP) STANDARD FORMATE
Double Dynamic Sitebar? Dynamic Sitebar Billboard' Multiscreen HPA* Ad Bundle * (728x90;
(1000x1000) (min. 300x600, 500x1000) (970x250; 800x250) (300x600) 300x250; 120/160x600)
Dynamic Fireplace? Wallpaper Ad? HPA Sticky Mobile Content Ad XL Mobile MREC'
(1000x600) (728x90 + 120x600) (300x600) (320x480) (300x250)
RON Floor 14,00 € RON Floor 4,50 € RON Floor 3,00 € RON Floor 2,50 € RON Floor 1,00 €
PMP ONLY PMP ONLY RON Flex3: 2,50 — 3,50 € RON Flex3: 2,00 — 3,00 € RON Flex3: 0,50 — 1,50 €
ROC Floor: 17,50 € ROC Floor: 6,00 € ROC Floor: 3,50 € ROC Floor: 3,00 € ROC Floor: 1,50 €

* Billooarad! Sticky/ HPA M:Ree und Mobile Content Ad sind als Native Ad buchbar.
< Furdie Double Dynamic Sitebar das Dynamic Fireplace und das Wallpaper wird ein Template von Media Impact bendtigt. Das Dynamic Fireplace kann auch mit Adnami Creatives gebucht werden.

Mobile Content Ad’
(320x50; 320x75/80;
320x100)

RON Floor 0,50 €
RON Flex3: 0,30-0,70 €

ROC Floor: 0,70 €

S FUrHoor Preis Deals wird derFloorimmer gleich gesetzt, unabhdngig von der Platzierung. Fur Flex Preis Deals wird der Floor Preis innerhalb der Range auf Platzierung Ebene gesetzt. Flex Preis Deals sind nur fur RON Standard Formate ohne Targeting

VErtughars:
EoorPreise und HoorRanges konnen saisonal abweichen und sind nicht bindend. Fix Preis Deals auf Anfrage.

StKOR-ONYAUTSCHIGGHIE

| medicimpaect_. 29



UNSERE PRIVATE AUCTION BASIS FUR RON, RON FLEX & ROC

PROGRAMMATIC
VIDEO PRICING 2025

INSTREAM

) U
(LIVE)stream Ad Muted Instream Primary Instream* X-Stream Ad
OTT/CTV
RON Floor: 15,00 € RON Floor: 5,00 € RON Floor: 17,00 € RON Floor: 5,00 €
ROC Floor: 17,00 € ROC Floor: 7,00 € ROC Floor: 19,00 € ROC Floor: 7,00 €

*Erstvermarktung durch die AdAllignce, ausgenommen ausgewdhlte Sportbereiche sowie das Unterhaltungs-/ Entertainment- Umfeld auf
BllDdenstresmimiRanmenivonikonzeptvermarktung, Wettanbieter und Gamblingkunden, Programmatische Instream Deals Uber die DSP
DV360:

—y

OUTSTREAM

&l
= |
=
)
gl
. "]
]
i
: [

Youtube Video Ad Outstream Ad

Programmatic Guaranteed

RON Floor: 7,00 €
PREIS AUF ANFRAGE

ROC Floor: 10,00 €

| medicimpaect_ 30



PROGRAMMATIC 2025 | FORMATE & PREISE IM UBERBLICK

DATA-KOMBIMATRIX
TARGETING-AUFSCHLAG

4 4 6 - - 4 4 6 - - - - - 4 6

2 6 6 4 4 4 6 - 8 4 - - 4 6
4 2 2 6 6 4 4 6 6 8 4 - - 4 6
4 2 2 6 6 - - 4 - - 8 4 - - 4 -
6 6 6 6 - - - - - - - - - - -
- 6 6 6 6 - 6 - - - 8 6 - - 6 -
- 4 4 - - - - - - - 8 - - - -
4 4 4 - - 6 - - - - - - - - -
4 4 4 4 - - - - - 6 - - ] _ _ ]
6 6 6 - - - - - - - - - - - - -
- - 6 - - - - - 6 - - - - - - -
- 8 8 8 - 8 9 - - - - - - - - -
- 4 4 4 - 6 6 - - - - - - - - -
4 - 6 - - - - - - - - - -

H -
Die dargestielltenWerte stellen fargeting-Aufpreise dar. Alle Betréige sind in Euro angegeben. | med e} lmpact_



NECHNOEOGIENDIEDICHIBEG/IEITE)

TECH-AWAY

INNOVATION ZUM MITNEHMEN

| medicimpact_.



PROGRAMMATIC 2025 | TECH-AWAY

DEAL TYPEN

Kein Wasserfall zwischen
en- und Private Auction

Fokus eTKP Auslieferung
AUDIENCE GUARANTEED
PROGRAMMATIC GUARANTEED Sreriu .
TKP wird :
: : Inventar/Formate/ Garantiert \ell
Garantiertes Premium : verhandelt
. Audiences
Inventar/Formate/Audiences
PREFERRED DEAL auf spezifische
Zielgruppe in I GAWige!
Cherry Picking gewunschtem verhnandelt Nicht garantiert \ell
TKP héher / Volumen nicht garantiert Zeitraum
PRIVATE AUCTION
Auch als Fixpreis oder Flex Preis Aufspezn‘lsche Auktionsbasiert Nicht garantiert \ell
.o Zielgruppe
maoglich
OPEN AUCTION
NOJY Auktionsbasiert Nicht garantiert \ell

| media impact._
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PROGRAMMATIC 2025 | TECH-AWAY

PROGRAMMATIC SITE-
UND APPLIST

SITE

VIDEO

APP

INSTREAM

OUTSTREAM

LIVESTREAM

X-STREAM

GOOGLE PLAY

APPLE STORE

autobild.de

X

X

bild.de

X

com.netbiscuits.bild.android

340030725

businessinsider.de

bz-berlin.de

X | X | X

X | X | X

clever-tanken.de

computerbild.de

fitbook.de

myhomebook.de

petbook.de

X | X | X | X

X | X | XX

X | X | X | X

pluto.tv

sportbild.de

de.bild.MeinKlub

640581217

stylebook.de

techbook.de

travelbook.de

welt.de

X | X | X |X|X

X I X | X|X|X

de.cellular.n24hybrid

340021100

|[wieistmeineip.at

XX XXX [IX|X[X]|IX]|X]|X|X|X]|X|[X]|X]|X]|X

XXX [X|X|X]|X]|X

| medic impact._
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PROGRAMMATIC 2025 | TECH-AWAY

SETUP UBERSICHT

sSSP PUBLISHER-ID | DEALTYPEN Desktop MEW Native Video Premium For
Ad Bundle (728x90, 120/160x600, 300x250) C,c\:\riil:p Azii;(;ggg (528;7255 /%)O Outstream Double Dynamic Sitebar (1000x10
xandr 7823 PA (Flex), PD, PG Billboard (970x250, 800x250) 320x160 300x’150) ’ 300x250, 300x600, 320x50, X-Stream Dynamic Fireplace (1000x600)
i (Sticky) Halfpage Ad (300x600) Content Ad‘ XL (320x480) 320x100, 728x90, 970x250 Livestream Adnami Skin (1000x600)
Dyn. Sitebar (300x600, 500x1000) Mobile HPA (300x600) Muted Instream Wallpaper (728x90 + 120x600
Ad Bundle (728x90, 120/160x600, 300x250) Cg’\rii'::’/_\gicégggg (3?282(72;/%)0 Double Dynamic Sitebar (1000x1000)
Google Ad E7BeBI01Sa315310 PA PD. PG Billboard (970x250, 800x250) 320160 300xy150) ’ 300x250, 300x600, 320x50, Youtube (PG) Dynamic Fireplace (1000x600)
Manager i (Sticky) Halfpage Ad (300x600) Content Aci XL (320x480) 320x100, 728%90, 970x251 Adnami Skin (1000x600)
Dyn. Sitebar (300x600, 500x1000) Mobile HPA (300x500) Wallpaper (728x90 + 120x600
Ad Bundle (728x90, 120/160x600, 300x250) B zecmngle el
Billboard (970x250, 800x250) Content Ads (320x50, 320x75/80,
Adform 2858 PA, PD X ’ 320x160, 300x150) Outstream
(Sticky) Halfpage Ad (300x600) Content Ad XL (320x480)
Dyn. Sitebar (300x600, 500x1000) Mobile HPA (300x600)
Ad Bundle (728x90, 120/160x600, 300x250) Cg";i';f;gi?;gggg (528;7255/?0
. Billboard (970x250, 800x250) 4 ! 300x250, 300x600, 320x50,
PubMatic 156678 PA, PD 320x160, 300x150) Outstream
’ (Sticky) Halfpage Ad (300x600) Content Ad‘ XL (320x480) 320x100, 728x90, 970x250
Dyn. Sitebar (300x600, 500x1000) Mobile HPA (300x600)
Ad Bundle (728x90, 120/160x600, 300x250) CMid'U:’AEeCtgngle (320"250)
, Billboard (970x250, 800x250) ontent Ads (520x50, 520x75/80,
Magnite 10113 PA, PD : ’ 320x160, 300x150) Outstream
(Sticky) Halfpage Ad (300x600) Content Ad XL (320x480)
Dyn. Sitebar (300x600, 500x1000) Mobile HPA (300x600)
Ad Bundle (728x90, 120/160x600, 300x250) B zecwngle (200x250)
Billboard (970x250, 800x250) Content Ads (320x50, 320x75/80,
PA ! 320x160, 300x150)

(Sticky) Halfpage Ad (300x600)
Dyn. Sitebar (300x600, 500x1000)

Content Ad XL (320x480)
Mobile HPA (300x600)
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IHRE ANSPRECHPARTNER

Alexander Wieghard Matthias Oberndorfer Linus Kumpel
Director Programmatic Business Senior Sales Manager Programmatic Programmatic Business Manager
Mobil: + 49 160 904 55 837 Mobil: + 49 176 435 25 310 Mobil: + 49 151 537 08 617
Stantort: Berlin Stantort: MUnchen Stantort: DUsseldorf

impassioned by

pact._
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SCHNELL DEN RICHTIGEN
ANSPRECHPARTNER

v’ Produkte / Preis vimiprogrammaticbusiness@axelspringer.com

v = : .
Deal Anfragen / Briefings Dein personlicher Sales AP oder
v' Beratung / Persénnlicher Termin

v' Troubleshooting / Optimierung
v' Brandsafety deals@mediaimpact.de
v' Technical Setup
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