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welt | statement story

top-leistung und
grosse wirkung

Die Statement Story kommuniziert
lhre Position bildstark, gut
verstandlich, pointiert und in einem
seriosen-Umfeld. Sie stellen sich gut
sichtlbar auf.

SO nutzen Sie das starke und
qualitdtvolle Diskursumfeld fur Ihre
Positionierung.

lhre Agenda als Story:

Wir vermitteln den Leserinnen unad
Lesern von WELT die Position lhres
Unternehmens zu einem
Healthcare-Thema.

Wir erstellen mit der Statement
Story ein kompaktes, pointiertes
StUck und bringen das, was Sie zu
sagen haben, dem WELT-Publikum
nahe.

Der Aufwand ist gering, die
Aufmerksamkeit gro3 und
garantiert.

Wir erreichen die richtigen
Adressaten auf WELT.de und
LinkedIn, optional zusatzlich auch
via WELT und WELT AM SONNTAG.

WeLTr mediaimpact



welt | statement story

das perfekte gesundheitsumfeld

fur ihr statement

Wir platzieren Inre Statement Story
unter der Rubrik Gesundheit auf
WELT.de.

Damit finden die User Ihr Thema im
perfekten redaktionellen Umfeld der
aktuellen Gesundheitsthemen.

weLr

WELT media impact .
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statement: company focus

weLr

DAS
STATE-
MENT

»McDonald's bringt viel mehr
Frauven in F'iihrungspositionen"

N ——

w?tB@mt@lh@ﬁU@Msuolisierung

m

weLr

Statement Story mit bis
zu zehn Slides Uber die
Positionierung und
Fakten zu dem Thema,
das Sie besetzen
mochten.

Der Inhalt wird
vorproduziert werden.

WeELT media impact_
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die integration

lhr Logo (permanent
sichtbar, verlinkt)

lhre Reprasentantin

/ 1hr Représentant

Ihr Logo (permanent
sichtbar, verlinkt)

' . "

16:390

weLr

«McDonald's bringt viel mehr AS
Frauen in FUhrungspositionen”

65.000 Menschen arbeiten bei McDonald's Deutschland, 47 Proz¢ ST} \T E =

davon Frauen. Der Plan: mehr weibliche Fihrungskréfte. Damit d M E NT
Klappt, férdert McDonald's gezielt Frauen.

m Karriere machen bei McDonald's. » nMcDonald’s bringt .
viel mehr Fraven in

Kontextuelle CTA
(verlinkt)

CTA (permanent

sichtbar, verlinkt)

CTA (permanent
sichtbar, verlinkt) WeELT media impact_ 5
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der traffic

relevanten Ressorts
und Themenumfeldern
auf WELT.de

Grafische Teaser in
relevanten Ressorts von
g_/?\/ETE - WELT.de, insgesamt 4,7
L 2 | Mio. Ausspielungen, die
MENT Leserinnen und Leser
von WELT auf die Story

- mit Ihrer Positionierung
%zi.:‘;s'":;‘:;::’::‘:;::: , s 9" . lenken.
e : o, =l Zusdtzlich eine Linkedin-
cDonaidsbritgtvielmehr [ Tome Kampagne mit zwel
e o QAT E- Sponsored Posts, die
opp. torsar weponasgenee e WVIENYT beide a Uf Inre
S B8 Statement Story

verweisen,

+ Li“kEdm WeLT medicimpact_— ¢



welt | statement story

die print-option

Redaktionelle

ite i 1S-Ok ie
Seite in WELT US-Okonomie

grenzt fast an

und/oder WAMS ein Wunder

Ihr Logo

Ihre Reprdasentantin
| A / Ihr Reprasentant
Ihr Statement . im Foto

Ihr Link (zur digitalen
Statement Story
oder zu Ihrer Website)

WELT | STATEMENT STORY

Statement Story inder
Zeitung: cine Viertelseite
oder eine halbe Seite mit
Statement, Foto,
Begleittext und Link plus
QR-Code - zusatzlich zur
digitalen Version oder
solo mit Link auf Ihre
Website.

WeELT media impact_
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die leistungen der statement-story
auf einen blick

+11.000 € Kreationskosten
(inkl. LinkedIn Posts)

Media: Grafische Teaser mit 4,7 Mio. Ad Welr ®
Impressions. GESUNDHEIT

Jo)
L
o
b3
H
1

View=Garantie: 8000 Artikelabrufe.

7 Millionen Kranke und die

Social: 2x Sponsored Post auf LinkedIn via yA e Verionte XEC - Das slken
WELT (> 62.000 Follower). : ' '

Wie die Abnehmspritze auch Alzheimer aufhalten kénnte

Kreation: Story, Infografiken, Teaser, Posts,
technische Einrichtung, Projektmanagement,
Kampagnenmanagement.

Laufzeit: vier bis sechs Wochen

WeELT media impact_ 8



media impact business unit healthcare

ihre ansprechpartner

follow us on linkedin
sind gesundhe m

it -

wir

@ or explore our website

Anett Hanck Arne Sill Christoph RoBmann

7 B Director Business Unit Healthcare
Media Impact GmbH & Co. KG @ Media Impact GmbH & Co. KG @ Media Impact GmbH & Co. KG
Theresienhdhe 26 Axel-Springer-Platz 1 Axel-Springer-Platz 1
80339 MUnchen 20350 Homburg 20350 Hamburg

Mobil: +49 (0) 151 440 477 66 Mobil: +49 (0) 151150 903 60 Mobil: +49 (0) 151168 300 37

@ O

arne.sill@axelspringer.com christoph.rossmann@axelspringer.com

@ O

‘22 Cofiputer Wil i| g:ﬁ:’ﬂ‘;:lli WeLrT - MICON’ Die Stilisten [JHREN BUSINESS  STYLEBOOK TRAVELEOOK FITBOOK TECHBOOK MYHOMEBOOK


mailto:arne.sill@axelspringer.com
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