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WELT MARKENKONZEPTE

WELT MARKENKONZEPTE

Mit den WELT Markenkonzepten erreichen Sie die Premium-Leserschaft von WELT.

Nutzen Sie unsere ganzheitlichen, crossmedialen Kommunikationslésungen fUr eine opulente Inszenierung
Inrer Produkte oder Themen und profitieren Sie von der gemeinsamen Absenderschaft von WELT sowie
unserem Full-Service-Angebot.
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WELT MARKENKONZEPTE

IHR WEG ZUM ERFOLG

Wir steuern die Kompagne als 360°-Kampagne
iInnerhalb von WELT und konnen optional weitere
Kandle aus dem Media-Impact-Portfolio
einsetzen, um die Reichweite in der Zielgruppe zu
ernohen.Zusatzlich kbnnen Sie das
Kampagnenlogo auch in Owned Media und
weiteren Medienkandlen nutzen.

Vorbehaltlich der Zustimmung der Redaktion.
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WELT MARKENKONZEPTE

WELT PREMIERE

Mochten Sie Ihr neues Produkt einer kaufkraftigen Zielgruppe prasentieren?
Mit einer WELT-Premiere inszenieren wir Ihren Produktlaunch opulent und visuell
eindrucksvoll innerhallo der WELT-Gruppe.

Hochwertige und kreative Prasentation neuer
Produkte

_ Crossmediales Markenkonzept im Premiumformat mit
WeLT P I_'\) E M | E I_'\) E gemeinsamer Absenderschaft von Kunde und WELT
Imageaufwertung und Generierung qualifizierter

Reaktionen

Full Service: Konzeption, Mediaplanung, Umsetzung
und Reporting
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WELT MARKENKONZEPTE

WELT PREMIERE

WeLT PREMIERE

MERCEDES-EQ

DER EQS VON
MERCEDES-EQ.

Beispielhafte Visualisierung

WeLT PREMIERE ™

ERSTER EINER NEUEN ZEIT.

DER NEUE
VOLLELEKTRISCHE EQS.

WWW.WELT.DE/WELT-PREMIERE

WELTPREMIERE MERCEDES-EQ

DER EQS VON MERCEDES-EQ.

Jetzt entdecken

Und schon zeigen sich zwischen Griinen und SPD feine
Risse

Ein fatales Signal zum
falschen Zeitpunkt
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WELT MARKENKONZEPTE

WELT ERKLART

Mochten Sie ein erklarungsbedurftiges Produkt oder Thema einer kaufkraftigen
Zielgruppe naherbringen? Mit WELT Erklart bereiten wir komplexe Inhalte
crossmedial und zielgruppengerecht in der Sprache unserer Leserschaft auf.

Aufbereitung komplexer Themen-und erklarungsbedurftiger
Produkte in der Sprache unserer Leserinnen und Leser

Infografiken, Statistiken und Hintergrundinformationen fur
» eine klare und verstandliche Darstellung
WeLT E R K LA RT Crossmediales Markenkonzept im Premiumformat mit
gemeinsamer Absenderschaft von Kunde und WELT

Kreative Umsetzung auf hdochstem journalistischem Niveau

Full Service: Konzeption, Mediaplanung, Umsetzung und
Reporting
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WELT MARKENKONZEPTE

WELT ERKLART

WEeLT ERKLART

FREIHANDIG IN

GUTEN HANDEN.

Die neueste Technologie von Mercedes-Benz
revolutioniert ichts weniger als das Fah-
fen selbst. Nach der Aktivierung Gbernimmt
"DRIVEPILOT* e Kantrolle iber I Fabrzeag
it schent Thnen so Zeit i andere Dinge.

Willkommen in
der magischen
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WEITERE INFORMATIONEN FINDEN SIE UNTER:www.vl

Beispielhafte Visualisierung
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WELT MARKENKONZEPTE

WELT TIPP

Das WELT-TIPP Markenkonzept stellt Ihr Produkt in den Fokus und sorgt durch die
gemeinsame Absenderschaft mit WELT fur eine glaubwurdige Produktempfehlung.
Der Tipp-Charakter der Empfenlung verleiht der Kommunikation zusatzliche
Glaubwurdigkeit bei unserer Leserschaft.

Produkt und Preis stehen im Mittelpunkt der
Kommunikation

Starke Positionierung innerhalb eines Produktsegments

:) :) _ Aktionslogo und gemeinsames Logo verlangern die
We LT T ‘ Kampagne bis an den Point of Sale

Full Service: Konzeptentwicklung, Mediaplanung,
Umsetzung und Reporting
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WELT MARKENKONZEPTE

WELT TIPP

WELT T|PP sarsa ourgol

WEeLT TIPP

Beispielhafte Visualisierung

GEPFLEGTER

GEPFLEGTER

BARISTA

KAFFEEGENUSS

Reinigen Sie lhre Maschine
wie die Kaffeehaus-Profis

KAFFEEGENUSS

Reinigen Sie

lhre Maschine

wie die Kaffeehaus-Profis

sche Bohnen und die richtige

Maschine - auch auf die Pfle-
3¢ kommt es an. Baristas nutzen den
Spezial-Entkalker von durgol, der
aicht nur hochwirksam und schnell
st, sondern auch schonend fir die
<affeemaschine. Das ist ein Vorteil
3egeniber den Hausmitteln Zitro-
Sensiure oder Essig, die oft den Kalk
aicht vollstandig I6sen und Materiali-
=n angreifen kénnen.

ar einen perfekten Kaffee
braucht es mehr als rastfri-

sondem reduziertzudem auch deren
Stromverbrauch. Der Grund: Kalkbe-
lige verhindern, dass die Wirme opti-
mal Gbertragen wird. Dies beeinflusst
auch den Geschmack des Kaffees,
denn bei zu niedriger Temperatur
kénnen sich die rund 800 Kaffeesle
nicht mehr richtig entfalten.

Tun Sie sich und Ihrer Maschine Gutes
und genieBen Sie gepflegten Kaffee-
genuss. Ubrigens: Der durgol swiss
espresso Speziak-Entkalker ist fir alle
Kaffeemaschinen geeignet.

Jer durgol swiss espresso Spezial- et e Angeborder DUMG AG
zntkalker verleiht Ihrer Maschine  Langwiesenstasse 1
aicht nur eine lingere Lebensdauer, 8108 Daikon /Schweiz

Dies ot win Angebot dar Diring AG, Langrwissensirasss 1, 8108 Dalfikon / Schweiz

WEITERE INFORMATIONEN FINDEN SIE UNTER: WWW.DURGOL.DE

15:38 o T E

awelt.de (U]
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In Niedersachsen reichen die
Ricklagen fir Beamte nicht
einmal zwei Monate

Die Ausgaben fir Beamte im Ruhestand explodieren.

Weil der Staat kaum vorsorgt, verschlingen die
Ausgaben einen wachsenden Anteil der Landeretats.

Das geht zulasten von Bildung, Infrastruktur und Co.

Und om Ende gibt es einen groBen Verlierer: die

Jingeren.

weLr PP
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WELT MARKENKONZEPTE

ACTION FOR EVERYONE Neu Neu _ Neu

Kampagnen fur ALLE fokussieren sich auf Produkte oder Services, die ganz
Deutschland begeistern. Die Bewerbung erfolgt crossmedial, mit Schwerpunkt auf
der WELT Gruppe, uber alle relevanten Kandle im Media-Impact-Portfolio.

Starkere Integration von Branding-Komponenten
maoglich

Mehrere Produkte oder Produktlinien darstellbar

Microsite auf WELT.de sowie Werlbemittel uber die 4-
wochige Kampagnenlaufzeit

Kampagnenlogo und gemeinsames Logo verlangern
die Kompagne bis an den Point of Sale

Vorbehaltlich der Zustimmung der Redaktion
weLT | mediaimpact 10



WELT MARKENKONZEPTE

BETTER FUTURE MARKENKONZEPT Neu Neu _ Neu

Das Better Future Markenkonzept ist das neue Markenkonzept von WELT AM SONNTAG und
bietet — ergdnzend zum Event — einen crossmedialen Kompagnenansaotz.

Damit werden hochrelevante Themen wie Nachhaltigkeit und Female Leadership aufmerksam-
keitsstark und reichweitenstark kommuniziert — unabhdngig vom Better-Future-Event.

®

BETTER |
by by
#Sustainability WEeLT AM SONNTAG #Femaleleadership WeLT AM SONNTAG

Visiol
BETTERF

Vorbehaltlich der Zustimmung der Redaktion.
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WELT MARKENKONZEPTE

BETTER FUTURE MARKENKONZEPT

weLr ® ® o Q

HOME WELTPLUS LIVETV MEDIATHEK POLITIK WIRTSCHAFT SPORT PANORAMA WISSEN KULTUR M MENR ) PRODUKTE

BETTER FUTURE

NESPRESSO

ADVERTORIAL

So reduziert Nespresso die CO,-Bilanz als eine Tasse

Von Lorem Ipsum | Verstfentlicht am 02

| Lesedauer: § Minuten

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor inci-

didunt ut labore et dolo

crat velit seclerisque in. Faucibus et molestic

tis

aliquam faucibus purus in massa tempor nee fes osuere urna nec tineidunt

Q€

orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut

enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullameo laboris
nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-

lerit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur

Beispielhafte Visualisierung

Das Geld der Steuerzahler ist nicht weg, es ist nur nicht
mehr da

Abermillionen hat der Staot in die schonen Konsumtraume der Signa-Gruppe gesteckt.
in die Hoffnung, mit dem KaDeWe kamen die gro3en Zeiten der Wi adt zurick. René

Benko wusste, wie man Politiker nimmt - ganz gleich, wie sie uber der Geldgier lockiert
waren,

SCHLAGZEILEN

0 Aiden

WIRTSCHAFT  ZUSUN

Das heikle Haushalts-
Verméchtnis der Ampel

Nicht nur in diesem Jahr wollen SPD,
Grune und FDP sehr viel mehr Geld

were Festlegungen - und
verkieinert den finanzpolitischen
Spielraum

Wirtschaftsweise schiagen Reform der Pentagon geht von
Schuldenbremse vor Grund fir tédlichen Angriff in Jordanien
avs

ist Seliner bei

7Prozent -
diese Koalitionen wairen jetzt méglich

Blockade durch
weiter

Wi icht mehr leisten
kBnnen*, sagt der Président des
Bundessozialgerichts

'NESPRESSO

Wer Nachhaltigkeit
wirklich ernst
nimmt, weil3 wie
facettenreich das
Thema ist. Recycling
ist wichtig, aber
eben nur einer von
vielen Bausteinen.
Nachhaltigkeit muss
auf allen Ebenen
des Produktions-
prozesses gelebt
werden."

Alessandro Piccinini
Geschaftsfuhrer
Nespresso Deutschland

> MEHR ERFAHREN ‘

BETTER FL

Vision
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Wer Nachhaltigkeit
wirklich ernst nimmt,
weil wie facettenreich

i adrnbos das Thema ist.

Sciound oaleriy RN Recycling ist wichtig,
aber eben nur einer

von vielen Bausteinen.

Nachhaltigkeit muss
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CHRISTOPH SCHMIDT

I H RE SENIOR BRAND MANAGER | HEAD OF BILD AND WELT BRAND CONCEPTS
+4915118 89 37 64

christoph.schmidt@aoxelspringer.com

CREATIVE DIRECTOR | HEAD OF AXEL SPRINGER BRAND STUDIOS
PARTNER

sven.ernst@axelspringer.com

impassioned by

media impact

@ Media Impact GmbH & Co. KG | ZimmerstraBe 50 | 10888 Berlin

@ www.mediaimpact.de
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