WEeLT | media imp::ﬁ;t_ 1

N
\




WELT DIGITAL | HOHENETTOREICHWEITE

WELT DIGITAL GEHORT MIT
16,23 MIO. NUTZERN ...

- ZU DEN MEISTT JCHTEN DIGITAI\.\\\
ANGEBOTEN I\ 'EUTSCHLAND

Quelle: AGF X-Reach Juli 2025; Wegen unterschiedlicher Methoden und Datenzeitrdume sind
Digitalreichweiten -Vergleiche nicht gestattet, auch nicht mit b4p -Vorwellen, WELT umfasst
derzeit nur das Web - Angebot, nicht die Apps



WELT DIGITAL | ZIELGRUPPE
[‘- Kennzahlen

DIE NUTZER VONWELT DIGITAL

7 I e T )
; 56 9% sind Manner 2 i
>2 3 6'\/”0- : WeEeLrT . A4 o sind Frauen 2
NUTZER MIT |
LEITUNGSFUNKTION* ERREICHT L
IMUNTERNEAMEN = - - - = — 5~ — T 49% haben mind. ein Abitur 2 i
- UND DAMIT ﬂ@ 2@ a__ g i | :
DEUTLICH b) [MI@s R
AUF PLATZ1 i i i
USER 4 { 9 sind 20 - 49 Jahre 2 ;
\_ Y R ;
40 % der User haben Die meisten Nutzer mit einem
eNnEE\ 6 . Alit4td ' EEV6 KEA . 16068 MI®.%2°
1Quelle: AGF X-Reach Juli 2025; Wegen unterschiedlicher Methoden und Datenzeitraume sind Digitalreichweiten -Vergleiche nicht gestattet, auch
nicht mit b4p -Vorwellen, WELT umfasst derzeit nur das Web  -Angebot, nicht die Apps WeLT | media impact_ 3

2Quelle: b 4p 2024 111, Nutzer pro Monat ,* mindestens Teilbereichsleitung


https://www.mediaimpact.de/brands/welt/

WELT DIGITAL | 360 GRAD MEDIENMARKE

DIE STRAHLKRAFT
VON WNELT

WELT ist eine cdiein
Print, Digital und TV -Informationen bietet.

Sie steht flr intelligenten
Qualitatsjournalismus fir jede
Nutzungssituation.

DIGITAL
OUT OF HOME

WEeLT media imp:I‘c.t_ 4
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WELT DIGITAL | QUALITATS JOURNALISMUS

WELT SETZT MASSTABE IN DER

BERICHTERSTATTUNG ZU
WIRTSCHAFT, Fill/ ' ZEN UND POLITIK .

N
JAN PHILIPP BURGARD ULF POSCHARDT STEFFEN SCHWARZKOPF ROBIN ALEXANDER
Chefredakteur WELT - Herausgeber WELT, Chefreporter & Gewinner Stv. Chefredakte\ur &
Gruppe & Bestseller POLITICO, Business Deutscher Fernsehpreis Bestseller Autor
Autor Insider 2024 AN
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ICON AUF WELT DIGITAL, DEFINIERT
SICH ALS INSPIRATIONSQUELLE FUR
EINE LUXUSORIENTIERTE ZIELGRUPPE

MIT FOKUS AUF IGN, SCHMUCK
UND [ HREN

WELT | media imp::bt 6


https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2024/10/2024_icon-digital_mediadaten.pdf
https://www.mediaimpact.de/brands/icon/
https://www.mediaimpact.de/brands/icon/

WELT DIGITAL | MULTIMEDIALE PLATTFORM FUR HOCHWERTIGE NACHRICNTE

HOCHWERTIGE NACHRICHTEN

WELT | 'GITAL

WELT Digital steht fir die Kernthemen
Politik, Wirtschaft & Debatte und

gehort zu den fihrenden
Nachrichtenseiten in Deutschland.

Mit Online, Mobile und den Apps ist WELT
eine etablierte und starke multimediale
Marke, die flr progressive, hochwertige
und dynamische Themen auf allen
Kanélen steht.

Quelle: AGF X-Reach Juli 2025; Wegen unterschiedlicher Methoden und Datenzeitraume sind Digitalreichweiten -
Vergleiche nicht gestattet, auch nicht mit b4p -Vorwellen, WELT umfasst derzeit nur das Web -Angebot, nicht die Apps
2Quelle: b4p 2024 11 - Stukrutanalyse

3Quelle: IVW Oktobe r 2025

4Quelle: b4p 2024 11, Nutzer pro Monat
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16,23VILLIONEN NETTOREICHWEITE '
2,44MILLIONEN TAGLICHE NUTZER

128,02 MILLIONEN VISITS

337 16MILLIONEN PAGE IMPRESSIONS

GESCHLECHT

ALTER
BILDUNG
HHNE

N o e e

=~

56% MANNLICH?

56% SIND 30 BIS 59 J.
51% MIND. ABITUR
AZs [ H\ 214 ALt t

o o e e e e e e e e e e e e e e e e o

-— I

WELT | medicimpact._. ¢



WELTDIGITAL | USB

WELT DIGITAL
AUF EIN' N

BLICK

WELT Digital ist seit
2023 klimaneutral 7

__________________________________
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55%
817.000 iy 225.000 .
ENTSCHEIDER. Millennials 2 DIGITALE ABONNENTENS 16,23 M |O.
37% 25% davon Heavy User 4 Netto - Reichweite °
Innovatoren & 170 Artikel / Monat 4
Early Adopter 2
J J J L J
N N N [ )
2,44 MIO e D]
: : 123,02 MIO. i
TAGLICHE NUTZERS VISITS® Desktop MEW App 16 M | O .
337,16 MIO. 20%  45% 35% MEDIA STARTS / DIGITALE
PAGE IMPRESSIONS® HOME (30%) BEWEGTBILDINHALTE
im Monat
ARTIKEL (52%) (Livestreams (55%) und
0 o . 4
JAN JAS ANDERE (18%) )L Videoclips (45%)) )
5) AGF X-Reach Juli 2025; Wegen unterschiedlicher Methoden und Datenzeitraume sind Digitalreichweiten -
1LAE _2024, Entscheidungstréger: 3,08 Mio., Digital:  NpM Xergsleiche nicht gestattet, auch nicht mit b4p -Vorwellen, WELT umfasst derzeit nur das Web -Angebot , nicht die
2) Statista Consumer Insights Global as of August 2023 6)pk§)4p 202411 - Strukturanalyse WeLT | medic impact._

3) IVW 09/2024
4) Adobe Analytics, Stand 2024

7) Mehr unter: https://www.welt.de/verantwortung/

8) IVW Oktobe r 2025


https://www.welt.de/verantwortung/

WELT DIGITAL | SOCIAL MEDIA

WELT DIGITAL

SOCI/

\EDIA

WELT INS T AGRAM
899.000 Follower 1

Sie wollen auf der
Trendplattform schlechthin
stattfinden? Erreichen Sie
mit uns zusammen die User
mit ausdrucksstarken
Bildern und Videos.

WELT F/ CEBOOK
Uber 1,2 Mio. Follower 2

Der Klassiker bei unseren  Social
Angeboten. Mit gemeinsamer
Absenderschaft profitieren Sie
von der Glaubwirdigkeit und
Reichweite sowie der hohen
Engagement Rate auf sozialen
Netzwerken!

1) Instagram 09/2025 2) Facebook 09/2025 3) X 09/2025 4) LinkedIn 09/2025

WE.TX

tiber 2,5 Mio. Follower 3

N

WELT ist auf X mit einem
enorm reichweitenstarken
Account ein echtes
Schwergewicht. Nutzen Sie
die Power unserer Marke mit
gemeinsamen Sponsored
Tweets und erreichen Sie
Entscheider wirksam mit

Ihrer Werbebotschaft!

LINK
Uber 78.000 Follower 4

\
“.  LinkedIn bietet hervorragende

S Mdglichkeiten, um sehr
Spezifische Zielgruppenim B2B -
Bereijch zu erreichen. Nutzen Sie
die Reichweite der Marke WELT

mit gemejinsamen  Sponsored
Posts und.erreichen Sie die
Fach - & Fuhringskrafte wirksam
mit lhrer Werbebotschaft!

WEeLT | media imp::}::t_
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https://www.instagram.com/welt/?hl=de
https://www.facebook.com/welt/
https://x.com/welt?ref_src=twsrc%5Egoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwgr%5Eauthor
https://www.linkedin.com/company/weltn24-gmbh/posts/?feedView=all
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WELT DIGITAL | UNSERE HOME | HOMERUN

DER WELT HOI\/lERUN

DIE PERFEICT

FURIHI MARKE

Erhalten Sie volle Aufmerksamkeit mit der 24h
Festplatzierung auf der Homepage von WELT
Digital.

Ihre Marke findet dabel festplatziert auf allen
Plattformen, Desktop, MEW und App statt.

2,25 M|O garantierte Als

1&1 DSL & Glasfaser
fiir Firmen und Selbststandige

INTERNET
& TELEFON

—— BUSINESS —

@Monat*
e

mit Vor-Ort-Service

1&1

Jetzt informieren
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____________________________________

1&1 ALL-NET-FLAT
——BUSINESS —

181 Mobilfunk

uuuuuuuu

fiir Firmen und Selb:
mit Top-Services

1&1 Mobilfunk

fiir Firmen und Selbststandige
]&] Jetzt info mit Top-Services

WEeLT | media imp::}::t_ 1
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WELT DIGITAL | UNSERE HOME | HOMERUN BTF

DER WELT HOMERUN BTF "
GEBALLTE "« /ERAUFDER
HC ME

Mit dem HomeRun BTF erhalten Sie eine

Prasenz auf dem ersten Billboard BTF Slot der
WELT- Startseite.

Belegungsmoglichkeiten:

A stationér als Billboard

A mobile als Medium Rectangle

Je nach Nachrichtenlage, ist die Platzierung

KEE xUA BRZUGCBAAAWBGAEGAeUAW
somit prominent in die Startseite integriert.

500 . OOO garantierte Als

N
Beispielhafte Visualisierung WeLT | media impa}:.t_ 12
N
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WELT DIGITAL | UNSERE HOME |- AEASER

DER A- TEASER W
DIE PREMIUNII ZWCHE AUF DER
HC ME

Der A-Teaser wird auf der WELT Digital
Startseite ausgespielt. Je nach Newslage ist
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werr B a a [w] =

der Teaser bereits im ersten Viewport des
Bildschirms zu sehen.

Der Teaser kann als komplette Bildflache*
belegt werden.

800000 garantierte Als \\

N

Der A-Teaser wird nur auf Desktop und Mobile ausgespielt. App ausgeschlossen. Beispielhafte . S

Visualisierung. *Nur als Hochformat moglich. Mafe: 283 x 500px. We LT | media |mpcﬁ:¢ — 13
N
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WELT DIGITAL | UNSERE HOME |- AEASER

AUCH PROGRAMMATISCH
BUCHBAR

DAS LIVESTREAMAD e .
BEWEGTEILL UF DER WELT
HON PAGE

Das Livestream Ad st eine ideale —
Gelegenheit Ihre Bewegtbild Kampagne o
direkt auf der WELT Homepage zu platzieren. '

Der Livestream von WELT TV zeigt "
Nachrichten, Bérsen -News und

Dokumentationen und ist  dabei permanent

auf der WELT Homepage eingebunden.

Die Video Ad wird in den (TV -) Werbepausen r‘ \ 8
des StreamS ausgesplelt -—weLT 15:30 NOLLENFORDERUNGVON|BISZUSOPROZENTFURHEIZUNGS -
N
\
N\
] N
1,5 M i i o
y |O. Alsam Tag im WELT Livestream N
\\
N\
>95% VTR2
Vor Buchung immer einen Forecast unter folgender E -Mailadresse anfragen: . S
vlasmivideomarketing@axelspringer.de WeLT | media |mpcﬁ:.t_ 14
N\
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WELT DIGITAL | OPULENTE INZENIERUNGEN | HOMERUN SUPREME

HOMERUN SUPREME
BIG ¢ 'AGE

Die BIG STAGEals das Premium -Format auf
WELT Digital liefert einen aufmerksam -
keitsstarken Aufritt, indem beim Aufruf der
Seite ein grol3formatiges Video startet und der
Content der Seite wahrenddessen nach unten
geschoben wird. Nach 8 Sekunden pusht der
Content wieder nach oben und es verbleibt

eine Double Dynamic  Sitebar & Billboard und
ein Mobile Content Ad als  Reminder

- mit Prestitial Mobil UND App -

2,25 M|O garantierte Als

+Ui xUE 6EeGUuUUgA=a= xUE oUEDUai GGUu &nhE xi U +ia&@ sGAaxU nbUE pWerkagemiblAnlieféunddériAssdte(idee, GUA 11 E1 K1 K1 Tt % \’\[[ TC¢EUAgat Ui

Bildmaterial etc.). Technische Spezifikationen der Werbeformen sowie Abmessungen unter https://mediaimpact.de/de/digital -formate , Anderungen und Irrtiimer N

vorbehalten. FC1/global, nicht  InApp buchbar (in App wird als  Fallback Werbemittel ein Medium  Rectangle eingesetzt); es wird ein 2:1 Banner, ein Medium  Rectangle und N

ein Vertical Video (inkl. Posterframe als jpg /png in gleicher Grofl3e als Fallback ) benétigt; Vertial Video (9:16) muss als MP4 angeliefert werden, buchbar im HomeRun . S

Supreme (bei Kombination mit First Contact wird ein Fallback WM ausgespielt); Werbemittel wird nur auf der Homepage ausgespielt WeLT | media |mpc|}:¢_ 17
N\

N
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https://www.welt.de/?ast_override_div=billboard:538510968

WELT DIGITAL | OPULENTE INZENIERUNGEN | WELCOME AD XXL
FIRST MOVER: )

DIE WELCOME AD XXL -  “iiiiois”
DERWILLKC ' AENSGRUSS
VORDE/ >ONTENT

Die Welcome Ad XL ist tber dem redaktionellen IMPACT]
Content integriert. Die mobile Halfpage Ad
(300x600 px) mit FC=1 liegt Uber der Navigation der
Seite und verschwindet durch Scrollen. Als
zusatzliches Werbemittel befindet sich ein

Content Ad 2:1 aufdem Mrec -Slot.

Es verbleiben eine Lead Ad 2:1 & ein Mobile
Interscroller als Reminder 1

Buchbar als Home Run Deluxe.

2,25 M|O garantierte Als RN

N
N\
N\
N
N\
Nicht InApp buchbar, zulassige Formate:. png, jpeg und . gif, keine Redirects oder hmtl5 Dateien. 1) Es kann dasselbe Creative wie bei der Welcome Ad verwendet werden. N
Technische Spezifikationen:  https:/mediaimpact.de/de/digital -formate diai
Alle Preise verstehen sich (sofern nicht anders vermerkt) als TKP oder Festpreise, abzgl. Gblicher Rabatte und AE, zzgl. MwSt . | Anderungen und Irrtiimer vorbehalten. We LT | meald lmpdht w— 18
N
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https://backend-prod.mediaimpact.de/de/digital-formate
https://backend-prod.mediaimpact.de/de/digital-formate
https://backend-prod.mediaimpact.de/de/digital-formate

WELT DIGITAL | OPULENTE INZENIERUNGEN | VIDEO WALL

AUCH IM FIRST CONTACT

HOMERUN DELUXE § UND WELT RUN MOGLICH .

____________________________________

. 4

VIDEC WALL

Sie haben hochwertigen Video Content, den
Sie einem grof3en Publikum prasentieren
wollen?

Dann ist die WELT Video Wall genau das
Richtige fur Sie. Das Video startet mit dem
Laden der Homepage automatisch im
Hintergrund. Per Mouseover tber das Billboard
legt sich Ihr Werbespot tiber den Content von
WELT.de und schlief3t mittels Close -Button.

AIRFRANCE ¥
2,25 Mi "
~
H N
- 0. garantierte Als S
N\
N\
Garantie - und abrechnungsrelevant sind alle stationéren und mobilen Formate. Bei Nichtanlieferung eines dieser Werbemittel werde n die gewahlten Hauptwerbemittel am > N
gebuchten Tag als ROS Platzierung ausgeliefert, um die gebuchte Garantiesumme zu erreichen. N
FC=1/Tag, als Fallback kann ein Billboard, Fireplace oder eine DDS stehen bleiben. Im Tablet Browser wird ausschlielich das Fallback Werbemittel, bspw. das Billboard, . S
ausgeliefert WeLT | media |mpa}:¢_ 20
N
N
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WELT DIGITAL | OPULENTE INZENIERUNGEN | CURTAIN DROPPER

HOMERUN DELUXE
CURTAIl' 'ROPPER

Grof3! Grol3er! Curtain Dropper ! RENAULT

MEGANE E-TECH

100% elektrisch -

Diese Werbemittelinnovation bleibt mit
Sicherheit in Erinnerung eines jeden Users.
Der Vorhang féallt tber den Content und
verbleibt hier fir 5 Sekunden. Aufgrund
eines FC=1 pro Tag, muss ein zusatzliches
Billboard angeliefert werden, das lhre =
Sichtbarkeit fiir den Rest des Tages e B
sichert. e o

2,25 M|O garantierte Als RN

Garantie - und abrechnungsrelevant sind alle stationaren und mobilen Formate. Bei Nichtanlieferung eines dieser Werbemittel werde n die gewahlten Hauptwerbemittel

am gebuchten Tag als ROS Platzierung ausgeliefert, um die gebuchte Garantiesumme zu erreichen. FC=1/Tag, als Fallback kann ein Billboard, Fireplace odereine DDS .

stehen bleiben. Im Tablet Browser wird ausschlieBlich das Fallback Werbemittel, bspw. das Billboard, ausgeliefert We LT | media |mpa}:¢ — 21
N
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WELT DIGITAL | OPULENTE INZENIERUNGEN | BRIDGE AD

HOMERUN DELUXE
BRID  'E AD

Mit diesem Werbemittel ist Innen der grol3e
Auftritt sicher!

BVaillant e =

@ UVETV MEDIATHEK WELTPLUS POLITIK WIRTSCHAFT SPORT PANORAMA \ MEHR) PRODUKTE

Auf dem Billboard unter der Navigation lasst
sich zusatzliche Werbewirkung im Blickfeld
des Users platzieren.

Das Billboard ist hier mit einem FC=1 pro Tag
versehen. Danach bleibt das Fireplace
stehen. Beim Scrollen laufen die  Sitebars des
Fireplace mit dem Content mit - . .

2,25 M|O garantierte Als \\\

N
Fur Tablet wird ein Billboard benétigt | kein Video | Mobile wird das Werbemittel im Interscroller dargestellt| InApp wird das Werbemittelim  Mrec dargestellt . S
WELT | medicimpatt— 22
N
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WELT DIGITAL | OPULENTE INZENIERUNGEN | BILLBOARD & DDS

HOMERUN DELUXE
BILLBOARD & [

Das Billboard ist prominent unter der
Navigation platziert und sticht dem User direkt
ins Auge. Mit seiner grol3ztigigen Aufmachung
steht dem Werbetreibenden viel Platz fur
Gestaltung und Informationen zur Verfigung.

Die double dynamic Sitebars sind, durch die
dynamische Anpassung an die
Bildschirmgrdl3e, zu jeder Zeit komplett sichtbar
und bieten sich dadurch hervorragend fur
verschiedenste Bildschirmgréf3en an.

2,25 Mio.

garantierte Als

)YN. SITEBAR

5.200€

SPAREN

WEeLT | media imp:ﬁ::t_ 23
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WELT DIGITAL | OPULENTE INZENIERUNGEN | TAKEOVER

WELT TAKEOVER
IHRE MARKE 11

Der interaktive Takeover ist eine exklusive und
maligeschneiderte Inszenierung eines flr Sie
geschaffenen WELT Channels d3prasentiert
von lhrer Marke.

AUCH ALS VARIANTE
DIGITALER VIEWER2 MOGLICH

Ihre Inszenierung tbernimmt exklusiv den
Channel didezent animiert, fir Mobile und
Desktop optimiert und mit maximaler
Sichtbarkeit inszeniert.

Laufzeit; 4 Wochen N

12,6 M|O garantierte Als ‘ —\

1) Channel enthalt passende redaktionelle WELT Avrtikel N
2) Eine digitale Bildergalerie / Ausstellung auf WELT.de (Exklusivitat und 100 % Share of Voice nur auf
die Bildergalerie / digitalen Viewer, nicht auf die Teaser) . S
3 "t @il UEUAGI CAel¢eerAE-faid)t ' CcAiNeG sp WEeLT | medicimpaet— 2
\\
\


https://asbs.welt.de/ICON/takeover/audemars-piguet/03_2025/Audemars%20Piguet_Takeover_03_2025_ICON%20Digital_Preview.mp4

=N

<

USIVE S

PLATZI ¢ @NGEN

Setzen Sie Ihre Marke effektvoll in Szene s




WELT DIGITAL | EXKLUSIVE PLATZIERUNG | WELT RUN

EXKLUSIVE PLATZIERUNG
WEL' RUN

Der WELT Run bundelt die
reichweitenstarksten ~ Channelstart - und 22 : oer it Charme
Artikelseiten* in einem einzigen Produkt.

Indem wir Sie dort exklusiv platzieren, wo die =

Aufmerksamkeit unserer WELT -User am | B oo

Aut joden toten T

hochsten ist, garantieren wir optimale S

 FIAT 500 ELEKTRO HHT

Viewability und maximales Engagement.

2,5 M|O garantierte Als

WELT Run Channel: Politik, Wirtschaft, Sport, Panorama, Wissen, Kultur . S
WELT Run Channel ohne Politik: Wirtschaft, Sport, Panorama, Wissen, Kultur We LT | media |mpa}:¢ — 26
N\

N
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WELT DIGITAL | EXKLUSIVE PLATZIERUNG | ALL IN

EXKLUSIVE PLATZIERUNG
AL . IN

Die volle WELT Digital -Power!

Home Mobile

weLt Q& [commaonr

lhre Werbemittel sind 24 Stunden aufder @ 578
WELT.de-Startseite, den Channel - s

Startseiten und den darunter liegenden e
Artikelseiten sichtbar. Uberall und auf ses S
allen Geraten: Desktop, Mobile und in der : a

App.

7,75 I\/“O garantierte Als

\
WArtikel App
N

N\
N

Beispielhafte Visualisierung. \
24h:10) 5 | éEY sp? p? 6 &4Eéi e ©UEDPUai GGUuU ia ei NeGPAE-GhannelUEUiIi Nét AgeaUAcaaUA xwel_1'rj0|0medi@im‘,d&i_0,&@7
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WELT DIGITAL | EXKLUSIVE PLATZIERUNG | FIRST CONTACT

EXKLUSIVE PLATZIERUNG
FIRST C 'NTACT

Spricht alle Nutzer an, die tber Such -
maschinen, z.B. Google News, zu WELT
Digital gelangen.

Dabei fungiert jede Artikelseite als
potenzielle Einstiegsseite und erster
Kontakt.

SCHLAGZEILEN

Mit dem First Contact kann die Reichweite
des HomeRun Uberschneidungsfrei

erweitert werden und ist somit ein ideales
Add On zum HomeRun . S

2 M|O garantierte Als N

REGIERUNGSBILDUNG IN HESSEN

WEeLT | media imp:ﬁ:.t_ 28
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WELT DIGITAL | EXKLUSIVE PLATZIERUNG | CONTENT PRESENTING

EXKLUSIVE PLATZIERUNG
CONTEN -SENTING

Treten Sie als exklusiver  Presenter in einem
unserer hochwertigen Channel auf!

o

Mit unserem Content  Presenting sichern Sie sich \ The 990v6, ’

Made in USA.

exklusiv einen Channel lhrer Wahl, der mit einer =
orn Anywhere.

festen Logo -Integration sowie exklusiven
Werbemitteln ausgestattet wird. Sie haben die |
Wahl zwischen den Produktvarianten Basic, Deluxe ' :
und Supreme. Die Abrechnung erfolgt auf TKP - | |
Basis, wahrend die Reichweite individuell

nJeder Besuch ihrer Wohnung

bereChnet erd dsabhanglg Vom gewahlten weckte in mir das Grauen: All

Channel und der Laufzeit.

lweitere Formate auf Anfrage
Beispiel Case: New Balance im Kultur Channel 09/2024

WEeLT | media imp:ﬁ:.t_ 29
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UNSERE

ENTSCHE!!' ? MARKEN

WeEeLT

18,91 Mio. Unique Visitors 1

WELT Digital steht ftir die
Kernthemen: Politik,
Wirtschaft & Debatte und
gehort zu den
fuhrenden Nachrichten -
seiten in Deutschland.

1 Quelle: AGF X-Reach , Betatest, Einzelmonat Juli 2024
2 AGOF Mai 2022

6,51 Mio. Unique

Bl verkorpert ho
Wirtschaftsjournal
engagierten Ge
den Kernthemen:
Finanzen, Pc
Technologie.



WELT DIGITAL | EXKLUSIVE PLATZIERUNG | ENTSCHEIDER

UNSERE .
ENTSCHEID!  PRODUKTE

____________________

----------------------- ENTSCHEIDER |
ENTSCHEIDER HOME BUNDLE |
HOME BUNDLE ADVANCED
2,45 Mio. Als i
15 Mio. 4,45 Mio. Als
pro Tag

N
AP . ) BUSINESS iai
1 Voraussichtliche Reichweite vorbehaltich Anpassung fiir 2025 WANESS | WELT | media mpaht\_ 31



NEWIBUEL
INTEG@ATION

Mal3geschneidert auf Inre Bedurfnisse

nd elektrisierend. Den Rencult




WELT DIGITAL | INDIVIDUELLE INTEGRATION | THEMENSPECIAL

DIGITALES
THEME! PECIAL

In einem Themenspecial werden redaktionelle
Artikel, passend zum Thema auf einer Landingpage
zusammengefasst.

Im Special treten Sie als exklusiver Sponsor des

redaktionellen Umfelds auf und werden dort mit

A einem Headerund Footer

A einer Sitebar und mobile mit einem Medium
Rectangle Z?platziert.

Besonderes Highlight:
A Navigationseintrag
A Logointegration auf der WELT Home (2 -3 Tage)?3

Die Leser werden durch trafficzufihrende
Werbemittel #auf das Special geleitet.

IMEW + App

2Weitere Formate auf Anfrage

3 Logointegration innerhalb der eigenen Bithne. Home Biihne erst ab Themenspecial M moglich

4 Sitebar , Medium Rectangle

Case: Kunde: EY. Themenspecial: Kunstliche Intelligenz. Ausspielung 2024.

Themen sind aus der VKU zu entnehmen: . Weitere Themen auf Anfrage.

et

EY

Shage the tuture
ot cantidance

.....

POUTIK WINTSCHAET GESUNOHEIT SPORT PANORAMA MES MEHR)>

Bereit fur Ihre
Kli-Transformation?
R
~
~
~
r;um W»E(;-Ekx att Beatles? Wie KI
Hits per Klick statt ein: ::;u Icnds:strit inuG:ff:hr b:ingt
N
N
\N
N\
\
\
\
\
\
N
N
N
N
\
\
WELT | medicimpatt._. 33
\
N

\


https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/WELT_Themenspecial_2025.pdf
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INDIVIDUELLE INTEGRATION

WELT MARIC NKONZEPTE

Mit den WELT Markenkonzepten erreichen Sie die Premium - Leserschaft der WELT. Nutzen Sie unsere

ganzheitlichen crossmedialen Kommunikationslésungen fiir eine opulente Inszenierung Ihrer Produkte oder ~ ~
Themen und profitieren Sie von der gemeinsamen

Absenderschaft und der Full-Service - Dienstleistung derWELT.

WeLT PREMIERE WELT ERKLART eLT 1 PP

DER EQS VON MERCEDES-EQ.

wea

Willkommen in
der magischen

Wir inszenieren lhren Produkt -Launch

. 2l Komplexe Themen oder Produkte Ihr Produkt wird in Szene gese\tzt\und sorgt
opulent und bildgewaltig in der bereiten wir crossmedial in der Sprache fiir eine glaubwiirdige Produktempfehlung
WELT Gruppe. unserer Leserschaft auf. durch eine gemeinsame  Absendexschaft
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https://www.mediaimpact.de/de/angebote-von-media-impact/markenkonzepte-welt

WELT DIGITAL | INDIVIDUELLE INTEGRATION | TIEFENINTEGRATION

TIEFENINTEGRATION
BRANDING U -RFORMANCE

weLr @ e

Ihre redaktionsnahe Einbindung mit individueller
Performance Komponente

Wir sorgen fur Sichtbarkeit in passenden redaktionellen : :
Umfeldern und integrieren Ihre Themen und Angebote nativ im s fWeLT KR
Look and Feel von WELT.

Die Einbindung erfolgt ganz nach lhren individuellen Needs,
Uber ein Advertorial, eine Themenbihne (Blihne mit
Partnerinhalten, Widgets, Vidoes , etc.) u.o. Channelizer

GELD-CHECK

Stimmt dein Gehalt?

(Integration der Partnerwebseite in das WELT -Umfeld).
Reichweite Ab 3,5 Mio. Promotion Impressions / Monat
Laufzeit Ab 3 Monaten
Performance Individuelle CPX -Komponente
Sichtbarkeit Exklusive redaktionsnahe Werbemittel
. ) . Channelizer
Optimierung Stetige Optimierung nach CTR und CR N
Service Full- Service/ personlicher Key -Account Themenbihhe
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Wir erschaffen Ihre Erfolgsstories

- TU DIOS
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BRAND STUDIOS | PRODUKTE | ADIDNS

WE LOVE TO CREATE
GREATSTC! “SFORYOU

Wir erschaffen deine  Erfolgsstories auf unseren
starken Marken und begleiten dich wahrend der
gesamten Kampagne!

Unser Credo: User:innen first dzgjede Kampagne wird
flr deine Zielgruppe mafigeschneidert.

Unsere Kampagnen -KPIs werden dir garantiert und
stetig optimiert. Erfolg wird somit transparent und
messbar.

Bei uns erhéltst du einen Rundumservice von hoher
Qualitat, tber ausfihrliche Feedbackschleifen bis
hin zum detaillierten  Endreporting

WEeLT | medic impaet_ =

N
\



BRAND STUDIOS | PRODUKTE

AUCH CROSSMEDIAL
BUCHBAR

IHR CONTENT BEIWELT | i) N .
ADV JRIAL

IHR CONTENT IM LOOK & FEEL VON WELT

. 4

lhre Inhalte werden in Geschichten rund um die
Produkte & Kaufbotschaften integriert.

Die von Ihnen angelieferten Werbematerialien

werden im Look und Feel von WELT prasentiert und
erhalten so, zusatzlich zum Traffic, ein
vertrauensvolles Umfeld der Marke.

Advertorial fir NetJets * N .
\
\
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