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WELT BRAND CONCEPTS

WELT BRAND CONCEPTS

With WELT brand concepts, you can reach WELT's premium readership. Take advantage of our comprehensive

cross-media communication solutions for an opulent presentation of your products or topics and benefit from

WELT's joint authorship and full-service offering.
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WELT BRAND CONCEPTS

YOUR PATH TO SUCCESS

We manage the campaign in a 360° campaign
within WELT and can optionally use additional
channels from the Media Impact portfolio to
expand the target group reach! In addition, you
can use the campaign logo in owned media and
other media channels.

Subject to approval by the editorial board
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WELT BRAND CONCEPTS

WELT-PREMIERE

Would you like to present your new product to a target group with high purchasing
power? At a WELT premiere, we will stage your product launch in an opulent and
visually stunning manner within the WELT Group.

High-quality and creative presentation of new
products

_ Cross-media brand concept in premium format with
WeLT P I—'\) E M | E I_'\) E joint authorship by client and WELT
Image enhancement and generation of qualified

responses

Full-service provision: conception, media planning,
implementation, and reporting
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WELT BRAND CONCEPTS

WELT-Premiere

WeLT PREM|ERE o

ERSTER EINER NEUEN ZEIT.

DER NEUE
VOLLELEKTRISCHE EQS.

WELTPREMIERE MERCEDES-EQ

DER EQS VON MERCEDES-EQ.

WeLT PREMIERE

MERCEDES-EQ

DER EQS VON
MERCEDES-EQ.

Ein fatales Signal zum
falschen Zeitpunkt

1SSEQ2971E

Und schon zeigen sich zwischen Griinen und SPD feine
Risse
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WELT BRAND CONCEPTS

WELT-Erkicrt (EXPLAINS)

Would you like to present a product or topic that requires explanation to a target
group with high purchasing power? At WELT Erklart, we prepare complex topics or
products for cross-media use in the language of our readership.

Presentation of complex topics and products requiring
explanation in the language of 'our readers

Infographics, statistics, and background information for

- Cclear presentation
WeLT E R KLA RT - Cross-media brand concept in premium format with joint

authorship by the customer and WELT

Creative implementation with the highest journalistic
qguality

Full-service provision: conception, media planning,
implementation, and reporting
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WELT BRAND CONCEPTS

WELT-ERKLART (EXPLAINS)

WEeLT ERKLART

FREIHANDIG IN

GUTEN HANDEN.

Die neueste Technologie von Mercedes-Benz
revolutioniert ichts weniger als das Fah-
fen selbst. Nach der Aktivierung Gbernimmt
"DRIVEPILOT* e Kantrolle iber I Fabrzeag
it schent Thnen so Zeit i andere Dinge.
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WELT BRAND CONCEPTS

WELT-TIPP

The WELT-TIPP brand concept showcases your product and ensuresa credible
product recommendation through jointsponsorship with WELT! The tip-like nature
of the recommendation gives us additional credibility among,our-readership.

Product and price are the focus of communication
Strong positioning within a product segment

Promotional logo and joint logo extend the campaign to

WeLTTIPP o
Full-service provision: concept development, media

planning, implementation, and reporting
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WELT BRAND CONCEPTS

WELT-TIPP

WELT TIPP wwsn

GeprlecTrr
KAFFEEGENUSS

Reinigen Sie Ihre Maschine

wie die Kaffeehaus-Profis

sche Bohnen und die richtige

Maschine - auch auf die Pfle-
3¢ kommt es an. Baristas nutzen den
Spezial-Entkalker von durgol, der
aicht nur hochwirksam und schnell
st, sondern auch schonend fir die
<affeemaschine. Das ist ein Vorteil
3egeniber den Hausmitteln Zitro-
Sensiure oder Essig, die oft den Kalk
aicht vollstandig I6sen und Materiali-
=n angreifen kénnen.
Jer durgol swiss espresso Spezial-
zntkalker verleiht Ihrer Maschine
Sicht nur eine lingere Lebensdauer,

ar einen perfekten Kaffee
braucht es mehr als rastfri-

sondem reduziertzudem auch deren
Stromverbrauch. Der Grund: Kalkbe-
lige verhindern, dass die Wirme opti-
mal Gbertragen wird. Dies beeinflusst
auch den Geschmack des Kaffees,
denn bei zu niedriger Temperatur
kénnen sich die rund 800 Kaffeesle
nicht mehr richtig entfalten.

Tun Sie sich und Ihrer Maschine Gutes
und genieBen Sie gepflegten Kaffee-
genuss. Ubrigens: Der durgol swiss
espresso Speziak-Entkalker ist fir alle
Kaffeemaschinen geeignet.

[Dies st ein Angebot des DUINng AG
1

Langwiesensirasse
8108 Diikon / Scwelz

WEeLT TIPP
BARISTA

GEPFLEGTER

Reinigen Sie lhre Maschine
wie die Kaffeehaus-Profis

Cmeats rr Sranstreneng e

Dies ot win Angebot dar Diring AG, Langrwissensirasss 1, 8108 Dalfikon / Schweiz

KAFFEEGENUSS

WEITERE INFORMATIONEN FINDEN SIE UNTER: WWW.DURGOL.DE Iil
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In Niedersachsen reichen die
Ricklagen fir Beamte nicht
einmal zwei Monate

Die Ausgaben fir Beamte im Ruhestand explodieren.

Weil der Staat kaum vorsorgt, verschlingen die
Ausgaben einen wachsenden Anteil der Landeretats.

Das geht zulasten von Bildung, Infrastruktur und Co.

Und om Ende gibt es einen groBen Verlierer: die

Jingeren.
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WELT BRAND CONCEPTS

ACTION FOR EVERYONE New New _ New_

Campaigns for EVERYONE focus on products or services that inspire the whole of
Germany. Advertising is cross-media, with a focus on the WELT Group, across all
relevant channels in the Media Impact Portfolio.

Greater integration of branding components possible
Multiple products or product ranges can be displayed

Microsite on WELT.de and advertising material over the
L-week campaign period

Campaign logo and joint logo extend the campaign to
the point of sale

Subject to approval by the editorial board
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WELT BRAND CONCEPTS

BETTER FUTURE BRAND CONCEPT New New _ New_

The Better Future brand concept is the new brand concept from WELT AM
SONNTAG and, in addition to the event, offers a cross-media campaign approach
to communicate highly relevant topics such as sustainability and female
leadership in a way that attracts attention and has a wide reach —~ independently
of the Better Future event.

¢

BETTER |
by by
#Sustainability WeLT AM SONNTAG #Femaleleadership WEeLT AM SONNTAG

Visiol
BETTERF

Subject to approval by the editorial board
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WELT BRAND CONCEPTS

BETTER FUTURE BRAND CONCEPT

weLr ® ® o Q
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BETTER FUTURE

NESPRESSO

ADVERTORIAL

So reduziert Nespresso die CO,-Bilanz als eine Tasse

Von Lorem Ipsum | Verstfentlicht am 02

| Lesedauer: § Minuten

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor inci-

didunt ut labore et dolo

crat velit seclerisque in. Faucibus et molestic

tis

aliquam faucibus purus in massa tempor nee fes osuere urna nec tineidunt

Q€

orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut

enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullameo laboris
nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehen-

lerit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur

Das Geld der Steuerzahler ist nicht weg, es ist nur nicht
mehr da

Abermillionen hat der Staot in die schonen Konsumtraume der Signa-Gruppe gesteckt.
in die Hoffnung, mit dem KaDeWe kamen die gro3en Zeiten der Wi adt zurick. René

Benko wusste, wie man Politiker nimmt - ganz gleich, wie sie uber der Geldgier lockiert
waren,

SCHLAGZEILEN

0 Aiden

WIRTSCHAFT  ZUSUN

Das heikle Haushalts-
Verméchtnis der Ampel

Nicht nur in diesem Jahr wollen SPD,
Grune und FDP sehr viel mehr Geld

were Festlegungen - und
verkieinert den finanzpolitischen
Spielraum

Wirtschaftsweise schiagen Reform der Pentagon geht von
Schuldenbremse vor Grund fir tédlichen Angriff in Jordanien
avs

ist Seliner bei

7Prozent -
diese Koalitionen wairen jetzt méglich

Blockade durch
weiter

Wi icht mehr leisten
kBnnen*, sagt der Président des
Bundessozialgerichts

'NESPRESSO

Wer Nachhaltigkeit
wirklich ernst
nimmt, weil3 wie
facettenreich das
Thema ist. Recycling
ist wichtig, aber
eben nur einer von
vielen Bausteinen.
Nachhaltigkeit muss
auf allen Ebenen
des Produktions-
prozesses gelebt
werden."

Alessandro Piccinini
Geschaftsfuhrer
Nespresso Deutschland
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Wer Nachhaltigkeit
wirklich ernst nimmt,
weil wie facettenreich

i adrnbos das Thema ist.

Sciound oaleriy RN Recycling ist wichtig,
aber eben nur einer

von vielen Bausteinen.

Nachhaltigkeit muss
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YOUR
CONTACT
PERSONS

impassioned by

media impact

CHRISTOPH SCHMIDT

SENIOR BRAND MANAGER | HEAD OF BILD AND WELT BRAND CONCEPTS
+ 4915118 89 37 64

christoph.schmidt@aoxelspringer.com

SVEN ERNST

CREATIVE DIRECTOR | HEAD OF AXEL SPRINGER BRAND STUDIOS
+ 4915115 84 22 246

sven.ernst@axelspringer.com

@ Media Impact GmbH & Co. KG | ZimmerstraBe 50 | 10888 Berlin

@ www.mediaimpact.de
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