Die Welt genort denen,
die neu denken.

Das ist WELT.

medm impact

'E‘ eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee
¢ deuvtschlands_

WELT | medic impact._



STRAHLKRAFT VON WELT

360 GRAD
KOMMUNIKATION

WELT ist eine 360 Grao &
Medienmarke und steht fur
INntelligenten Qualitats-
Jjournalismus.
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LT erreicht
37 MIO.
Menschen.

Quelle: b4p 2024 111, pro Monat (Basis: Grundgesamtheit, Deutschsprachige Wohnbevolkerung, 14 Jahre und dlter (70,48 Mio.) .
WELT: Digital + Print + TV WeELT | medioimpact_



WELT IST EINZIGARTIG

WELT ist einzigartig

)




WELT Highlights 2026
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Germany's
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THE POWER
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Germany’s
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Next
Generation
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WELT x SOPRA
STERIA

Top 500 Award

o

Nov
WELT
des Jahres

Nov

o

Dez

WELT AM
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Guest Edition
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WELT Crossmedial

Print & Digital
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WELT CROSSMEDIAL | REICHWEITE

Hochste crossmediale Nettoreichweite

b4p 2025 I; Basis: deutschsprachige Bevolkerung 14+ (70,48 Mio.), Marke pro Monat
WELT = DIE WELT + WELT AM SONNTAG + WELT AM SONNTAG Kompakt + WELT Online + DIE WELT Edition Crossmedial = Print, Digital = Homepage + App (wenn vorhanden), .
ohne TV \"Y-1hg@ll | medic impact



WELT CROSSMEDIAL | ZIELGRUPPE

Das sind unsere crossmedialen Nutzer

[ |
3,07 Mlo. Durchschnittsalter:

Nutzer mit Leitungsfunktion* 47,] Ja hre

Im Unternehmen

- und damit deutlich
auf Platz 1

7,96 Mio.

Lesern mit Abitur oder Studium
fuhrend im Wettbewerb

Die meisten Leser mit einem
HHNE von > 3.000€

9,88 Mio.

*b4p 2024 11I; Basis: deutschsprachige Bevélkerung 14+ (70,48 Mio.), Marke pro Monat (Print, Digital, ohne TV) .
* mind. Teilbereichsleitung \"Y-1hg@ll | medic impact




WELT CROSSMEDIAL | ENTSCHEIDER

Entscheider wahlen WELT

WELT CROSSMEDIAL
MIT WELT ERREICHEN SIE NICHT NUR —y
DIE ENTSCHEIDER - BEI WELT 1,166 MIO. Entscheider

KOMMEN SIE ZUSAMMEN!

Ob mit WELT Digital, WE LT DIGITAL
WELT AM SONNTAG, DIE WELT oder 810.000 Entscheider?

spannenden Event- und Roundtable-
F ten - fUr jede Botschaft hat
V\?Igmgdggpaérsjeendee/\i\)esdﬁu?n : WELT PRINT

334.000 Entscheider?

1) LAE 2025, Nutzer/Leser pro Monat

2) LAE 2025, Nutzer pro Monat .
3) LAE 2025, Leser pro Ausgabe WELT Print Gesamt weLT | media impact



WELT Digital

Print & Digital

WELT | medicimpact_ 1



WELT DIGITAL

WELT DIGITAL

olclalelalnalid16,23 MIO. Nutzern

ZU den meistibesuchten
Digitalangeboten in Deutschlanao

*Quelle: AGF X-Reach Juli 2025; Wegen unterschiedlicher Methoden und Datenzeitrdume sind Digitalreichweiten-Vergleiche nicht gestattet, L.
auch nicht mit b4p-Vorwellen ‘ \VY[-1hg@ll | medicimpact_



WELT CROSSMEDIAL | ZIELGRUPPE

Die Nutzer von WELT DIGITAL

51% sind Manner?

WeLr ;
>2,6 Mio.2 §
Nutzer mit ERREICHT :

Leitungsfunktion*

49% sind Frauen?

-== ‘I-q% haben mind. ein Abitur? |
54% sind 30-59 Jahre? |

40% der User haben Die meisten Nutzer mit einem
ein HHNE > 4.000€2 HHNE von > 3.000€ = 7,8 MIO.2

im Unternehmen 16’23 MioI'l

- und damit

deutlich auf platz1 U s E R

e

|
|
1
v

YQuelle: AGF X-Reach Juli 2025; Wegen unterschiedlicher Methoden und Datenzeitréiume sind Digitalreichweiten-Vergleiche nicht gestattet, auch nicht mit
bap-Vorwellen, WELT umfasst derzeit nur das Web-Angebot, nicht die Apps L.
2Quelle: b4ap 2025 |, Nutzer pro Monat, * mindestens Teilbereichsleitung weLT | media impact



WELT Print

Print & Digital

WELT | medicimpact_



WELT PRINT I TITELPORTAITS

Starke journalistische Kompetenz

WELT AM SONNTAG ist die wichtigste

Wochenendlekture fUr anspruchsvolle Leser. Neben
starken Investigativgeschichten aus Wirtschaft und

Politik, setzt sie regelmaBig Schwerpunkte zu
Themen wie Kl, Neue Mobilitdt und Mittelstand
sowie Finanzen, Kultur, Stil oder Reise.

DIE WELT bildet von Montag bis Freitag pragnant
das Nachrichtengeschehen und die Debatten des
Tages ab. In einem schlanken Blatt setzt sie auf
pointierte Texte und eine stringente Struktur, die
Inhalte zu einem Thema bundelt.

DIE WELT erscheint taglich mit
einer Ausgabe von Montag bis

Freitag.

nds \mmuh'\\'\cnn_\z\\r\:: Tt
1 7 5 —iche
) \t:u“\kt'\\' fir Steuerhinter 7A€

atue

ar

Far alle’
yhistand fur ;
e r('.cncm\mncnu oot

Lneue

WELT AM SONNTAG erscheint
mit jeweils einer Ausgabe am
Samstag und am Sonntag.

\"V-Ih @l | medic impact_



WELT PRINT | WELT AM SONNTAG

Die Leser der WELT AM SONNTAG

WeLT AM SONNTAG i

ERREICHT

788 Tsd.!

Deutlicher
Reichweiten-
vorsprung

vor Frankfurter

Allgemeine
Sonntagszeitung LESER

78% der Leser haben
ein HHNE > 3.000€!

68% der Leser sind
LUXUSORIENTIERT*!

WELT AM SONNTAG = WELT AM SONNTAG am Sa. + WELT AM SONNTAG am So. inkl. WELT AM SONNTAG Kompakt.
Vb4p 20251/ * Luxus macht das Leben schoner (voll und ganz / eher)

WeLr

71% sind Manner!

29% sind Frauen!

bm——> 76% Mit |
Abitur/Studium!

L 98%sind 30-59 |
Jahre!

| media impact



WELT PRINT | DIE WELT

Die Leser von DIE WELT

: DIE § WeLT

IM WETTBEWERBS-

UMFELD

1
I
I
\ 4

67% sind Manner!

33% sind Frauen!

59 sina 30-59 |
Jahre!

1
1
i
1
ERREICHT !
I T 69% mit
ZWEITHOCHSTE 1 i Abitur/Studium’
REICHWEITE 898 TSd M E IS EREIETT
1
1
LESER L
71% der Leser haben ein 70% der Leser sind
HHNE » 3.000€! LUXUSORIENTIERT*!

DIE WELT = DIE WELT, Mo.—Fr.
Vbap 20251/ * Luxus macht das Leben schéner (voll und ganz / eher)

WeLr

| media impact



lhre Ansprechpartner
finden sie HIER.

: medio impact

é dem kreativsten kundenversteher
5 deutschlands_
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https://www.mediaimpact.de/deine-ansprechpartnerinnen/
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