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WELT MARKENKONZEPTE

Mit den WELT Markenkonzepten erreichen Sie die Premium-Leserschaft der WELT. Nutzen Sie unsere
ganzheitlichen crossmedialen Kommunikationsldsungen fur eine opulente Inszenierung Ihrer Produkte oder

Themen und profitieren Sie von der gemeinsamen Absenderschaft und der Full-Service-Dienstleistung der WELT.

WeLTPREMIERE WEeLT ERKLART eLT 1 |1PP

WELTERKLAR

DERNEUE
VOLLELEKTRISCHE EQS.

WewrrREIERE  MEACEDES-EQ.

DER EQS VON MERCEDES-EQ.

wetr WeLTERKLART
| |
1

INTELLIGENT
COMFORT

Willkommen in |
der magischen
Gi

WELT | medic impact

2



WELT MARKENKONZEPTE

IHR WEG ZUM ERFOLG

Wir steuern die Aktion in einer

360° Kampagne innerhallo der WELT aus STATIONAR MOBIL
und kdnnen optional zusatzliche Kandle des

- - : SOCIAL
Media Impact Portfolios belegen, um die

P 9 PRINT T

Zielgruppenansprache zu erweitern! Daruber
hinaus konnen Sie das Aktionslogo in Owned BEWEGTBILD

. . : . LABEL
Media und in anderen Medien-Kandlen nutzen. und DOOH
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WELT MARKENKONZEPTE

WELT-PREMIERE

Sie mochten ihre Produktneuheit einer kaufkraftigen Zielgruppe prasentieren? Bei
einer WELT Premiere inszenieren wir ihnren Produkt-Launch opulent und
bildgewaltig in der WELT Gruppe.

. Hochwertige und kreative Inszenierung von
Produktneuheiten
_ _ _ . Crossmediales Markenkonzept im Premium-Format
WeLT p I-_\) — M | — I_-\) — mit gemeinsamer Absenderschaft von Kunde und
N - N WELT
. Imagesteigerung und Generierung von qualifizierten
Response
= Full-Service-Dienstleistung: Konzeption,

Mediaplanung, Umsetzung und Reporting
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WELT MARKENKONZEPTE

WELT-PREMIERE
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WWW.WELT.DE/WELT-PREMIERE

WeLTPREMIERE MERCEDES-EQ

DER EQS VON MERCEDES-EQ.
(===l X

Und schon zeigen sich zwischen Griinen und SPD feine
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WELT MARKENKONZEPTE

WELT-ERKLART

Sie mochten ein erklarungsbeduirftiges Produkt oder Thema einer kaufkraftigen
Zielgruppe prasentieren? Bei WELT Erklart bereiten wir crossmedial komplexe
Themen oder Produkte in der Sprache unserer Leserschaft auf.

. Aufbereitung komplexer Themeninhalte und
erkldrungsbedurftiger Produkte in der Sprache unserer
Leser

. Infografiken, Statistiken und Hintergrundinformationen

We LT FRK |_A = . zur Ubersichtlichen

Crossmediales Markenkonzept im Premium-Format

. mit gemeinsamer Absenderschaft von Kunde und WELT

. Kreative Umsetzung mit hochster journalistischer
Qualitat

. Full-Service-Dienstleistung: Konzeption, Mediaplanung,

Umsetzung und Reporting
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WELT MARKENKONZEPTE

WELT-ERKLART

WELT ERKLART

WEITERE INFORMATIONEN FINDEN SIE UNTER: WWW, === nas=s
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Willkommen in
der magischen
Garage.
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Willkommen in
der magi@
Garage. \—=
Erleben Sie einen magischen Ort,
an dem alles maglich ist. Ein Ort, an dem &

wegweisende Innovationen auf Sie warten.
Entdecken Sie die neue Welt der Mobilitat.

Erleben Sie einen magischen Ort,
an dem alles moglich ist. Ein Ort, an dem

wegweisende Innovationen auf Sie warten.
Entdecken Sie die neue Welt der Mobilitt.

W o

INTELLIGENT
’ COMFORT

Komfort fir alle Sinne: Durchdachte Innovationen
wie die Mercedes-Benz ENERGIZING COMFORT
Programme steigern nicht nur Thr Wohlbefinden,

sondern bieten Ihnen ein Fahrerlebnis, das Sie so
nur in einem Mercedes-Benz geniefen

> -
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WELT MARKENKONZEPTE

WELT-TIPP

Das Markenkonzept WELT-TIPP setzt Ihr Produkt in Szene und sorgt

fUr eine glaubwurdige Produktempfehlung durch eine gemeinsame
Absenderschaft mit WELT! Durch den Tipp-Charakter sorgen wir fUr zusatzliche
Glaubwurdigkeit innerhalb unserer Leserschaft.

. Produkt und Preis stehen im Fokus der Kommunikation

Starke Positionierung innerhalb eines Produkt-Segments

Aktionslogo und Gemeinschaftslogo verldngern die

Kampagne bis an den POS

. Full-Service-Dienstleistung: Konzeption, Mediaplanung,
Umsetzung und Reporting
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WELT MARKENKONZEPTE

WELT-TIPP

eLT TIPP wmm

groBartigen

Kaffees

GEPFLEGTER

KAFFEEGENUSS

Reinigen Sie lhre Maschine

wie die Kaffeehaus-Profis

ar einen perfekten Kaffee
braucht es mehr als rastfii-
sche Bohnen und die richtige
Maschine - auch auf die Pfle-
be kommt es an. Baristas nutzen den

5t, sondern auch schonend fr die
a aschine. Das ist ein Vorteil

begeniber den Hausmitteln Zitro-
ensiure oder Essig, die oft den Kalk
jicht vollstindig 15sen und Materiali-

En angreifen kénnen.

Per durgol swiss espresso Spezial-
ntkalker verleiht lhrer Maschine
icht nur eine lingere Lebensdauer,

sondem reduziert zudem auch deren
Stromverbrauch. Der Grund: Kalkbe-
lige verhindem, dass die Wirme opti-
mal Gbertragen wird. Dies beeinflusst
auch den Geschmack des Kaffees,
denn bei zu niedriger Temperatur
kénnen sich die rund 800 Kaffeedle
nicht mehr richtig entfalten.
Tun Sie sich und Ihrer Maschine Gutes
und genieBen Sie gepflegten Kaffee-
genuss. Ubrigens: Der durgol swiss
espresso Spezia-Entkalker ist fur alle
Kaffeemaschinen geeignet.

Dies st ein Angebot der DUring AG

Langwiesenstrasse 1

8108 DaNMKon /Schwesz

INFORMATIONEN FINDEN

#Wir konnten nur
sehen, wie er finf
Meter unter uns
kopfiber im Seil hing"

-
rerumgenires entiossen

WEeLTTIPP

BARISTA

GEPFIEGTER
KAFFEEGENUSS

Reinigen Sie lhre Maschine
wie die Kaffeehaus-Profis

& welt.de

In Niedersachsen reichen die
Ricklagen fir Beamte nicht

einmal zwei Monate

¥ ENTKALKEN
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WELT MARKENKONZEPTE

AKTION FUR ALLE

Bei Aktionen fur ALLE stehen Produkte oder Dienstleistungen im Mittelpunkt, die
ganz Deutschland begeistern. Die Bewerbung erfolgt crossmedial, mit
Schwerpunkt in der WELT Gruppe, Uber alle relevanten Kandle des Media Impact

Portfolios

AKTION

Starkere Einbindung von Branding-
komponenten mdoglich

Mehrere Produkte oder Produkt-Range abbildbar
Microsite auf WELT.de und Werbemittel Uber den
Eine gemeinsame Aktion von Aktionszeitraum von 4 Wochen

. Aktionslogo und Gemeinschaftslogo verlangern die
WeLrT :
Kampagne bis an den POS

Vorbehaltlich Freigatbe der Chefredaktion WELT | media impact




WELT MARKENKONZEPTE

BETTER FUTURE MARKENKONZEPT

Das Better Future Markenkonzept ist das neue Markenkonzept von WELT AM
SONNTAG und bietet zusatzlich zum Event einen crossmedialen Kompagnen-
Ansatz, um hochrelevante Themen wie Nachhaltigkeit oder Female Leadership
aufmerksamkeits- und reichweitenstark zu kommunizieren — unabhdangig vom
Better Future Event.

BETTER

by by

®

#Sustainability
Visiol
BETTER |

WeLT AM SONNTAG #Femaleleadership WeLT AM SONNTAG
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WELT MARKENKONZEPTE

BETTER FUTURE MARKENKONZEPT

weLr

MOME WELTPLUS LIVETV MEDATMEK POLITIK WIRTSCHAFT SPORT PANORAMA WISSEN KULTUR W MEWR >

BETTER FUTURE

So reduziert Nespresso die CO,-Bilanz als eine Tasse

0 Lorem Ipsum | Verdtfentlicht am C

didunt ut L

orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore aliqua. U
im ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullameo laboris

nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dole

Das Geld der Steuerzahler ist nicht weg, es ist nur nicht

mehr da

Abermillionen h

SCHLAGZEILEN

Wirtschaftsweise schlagen Reform der
Schuldenbremse vor

«Sie kommen aus allen Richtungen
Blockade durch Frankreichs Bavern geht
weiter

Pentagon geht von Verwechslung als
Grund fir tédlichen Angriff in Jordanien
avs

Rechtsextremist Seliner bei Einreise von
Bundespolizei kontroliiert

'NESPRESSO

Wer Nachhaltigkeit
wirklich ernst
nimmt, weil3 wie
facettenreich das
Thema ist. Recycling
ist wichtig, aber
eben nur einer von
vielen Bausteinen.
Nachhaltigkeit muss
auf allen Ebenen
des Produktions-
prozesses gelebt
werden."

WIRTSCHAFT  ZUSUNF

Das heikle Haushalts-
Verméchtnis der Ampel

Alessandro Piccinini

Wagenknecht-Partei erreicht 7 Prozent -
dieze Koalitionen wéren jetzt maglich
#Sustainability

i
seTTER F

Bundessozialgerichts

ANZEIGEN-SONDERVEROFFENTLICHUNG

Kennen Sie den
CO -FuBabdruck

i Qi
Qiancomre e s

Wer Nachhaltigkeit
wirklich ernst nimmt,
weil wie facettenreich
das Thema ist.
Recycling ist wichtig,
aber eben nur einer
von vielen Bausteinen.
Nachhaltigkeit muss
auf allen Ebenen des
Produktionsprozesses
gelebt werden."

Wellode Tosse Karteexcar1
MEILENSTEINE AUF DEM WEG ZUM NET ZERO-UNTERNEHMEN

- Aluwndro Piccinini
Ohrer

WeLr
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CHRISTOPH SCHMIDT

I H RE SENIOR BRAND MANAGER | LEITUNG BILD UND WELT MARKENKONZEPTE
+4915118 89 37 64

christoph.schmidt@axelspringer.com

ANSPRECH-
SVEN ERNST
CREATIVE DIRECTOR | LEITUNG AXEL SPRINGER BRAND STUDIOS
PARNTER

sven.ernst@axelspringer.com
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@ Media Impact GmbH & Co. KG | ZimmerstraBe 50 | 10888 Berlin

@ www.mediaimpact.de
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