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dem kreativsten kundenversteher 

deutschlands_

GESUNDHEITSOFFENSIVE FÜR DIE JÜNGSTEN

WEIL GESUNDE KINDER

UNSERE ZUKUNFT SIND
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Am 02. Juni 2026 kommen erneut Top-Experten aus 

Medizin, Forschung und Gesellschaft bei BILD 

zusammen, um unser zentrales Anliegen in den 

Fokus zu rücken: die Gesundheit von Kindern und 

Jugendlichen in Deutschland.

Das hochkarätig besetzte Event setzt starke Impulse 

zu Themen wie: Gesundheitskompetenz, mentale 

Gesundheit, Vorsorge und Ernährung. 

BILD gibt dem Thema eine große Bühne – in Print, 

Digital und auf Social Media – um wirkliche 

Veränderungen anzustoßen.

Gemeinsam für unsere 

Kinder

Das Gipfeltreffen für mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026



FACTS & FIGURES 

3

Highlight-Film 2025

Highlight-Film 2025 

*Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.), 

Print, Digital, Bewegtbild, Social Media

Das Gipfeltreffen für mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026

https://www.youtube.com/watch?v=0p-MNfLZo8Q


2 Mrd.

Kontakte
erzielten die jeweils letzten BILD-Gipfelformate* zusammen 

4Grundlage der Medienanalysen sind folgende Medienarten: Printmedien, Online-Medien, Nachrichtenagenturen, TV- und Radio-Sender. Für die 

Aufnahme eines Artikels in die Medienanalyse gelten diesselben Kriterien, wie sie in der Medienbeobachtung beauftragt sind.

Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.) 
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Werbewirkung: Das sagen die 

BILD-Leser und User 

Methode: CAWI-Befragungen im Rahmen des ZMG Media Monitor Rapids in den jeweiligen BILD-Nutzergruppen. Basis Vorsorgegipfel: n=338, Basis: Herzgipfel: n=460. 

Fragen: Wie sehr interessieren Sie sich für Informationen rund um das Thema Gesundheitsvorsorge? Wie sehr interessieren Sie sich für Informationen rund um das Thema 

Herzgesundheit? Haben Sie Beiträge rund um den „BILD Vorsorgegipfel“ bzw. Herzgipfel bemerkt? Wie sehr stimmen Sie folgenden Aussagen zu (Basis: Top 2 auf 5er Skala). 

Ø Gipfel = Mittelwert aus „BILD-Vorsorgegipfel“ / „BILD-Herzgipfel“

„Die Beiträge rund 

um das Thema 

wirken nicht 

belehrend, sondern 

sehr authentisch.”

Aktion

„Aufgrund der 

Beiträge konnte 

ich mein Wissen 

erweitern.”

„Aufgrund der 

Beiträge werde ich 

meinen Arzt oder 

Apotheker auf das 

Thema 

ansprechen.“

EmotionAwareness

68% 58% 53%

Das Gipfeltreffen für mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026



MÖGLICHE GÄSTE UND SPEAKER 

BILD-KINDERGESUNDHEITSGIPFEL  | EXKLUSIVER GÄSTEKREIS – VORBEHALTLICH ZUSAGEN & ÄNDERUNGEN 
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Karin Prien

Deutsche Bundesministerin 

für Bildung, Familie, Senioren, 

Frauen und Jugend

Philipp Lahm

ehemaliger 

Fußballspieler

der deutschen 

Nationalmannschaft

 

Dr. Michael Hubmann

Präsident 

Bundesverband 

Kinder- und Jugendärzte

Betty Taube

Model und 

Influencerin

Andreas Storm

Vorstand

DAK-Gesundheit

Schweizer Kinder- und

 Jugendarzt

Oskar Jenni 
Prof. Zimpel 

Deutscher Psychologe, 

Erziehungswissenschaftler und 

Hochschullehrer

Hendrik Streeck

Deutscher Virologe 

und Politiker  

Dr. Kerstin Paschke 

Fachärztin für Kinder- und 

Jugendpsychiatrie und -

psychotherapie

Prof. Susann 

Weihrauch-Blüher

Fachärztin für 

Kinderheilkunde 

und Jugendmedizin
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WIR INTEGRIEREN IHR THEMA IN DAS EVENT

BILD-KINDERGESUNDHEITSGIPFEL I EVENT-INTEGRATION 

Sie können auf die Expertise der BILD-Redaktion vertrauen. 

Wir finden das perfekte Format für Ihre Agenda- und Eventintegration, um maximale 

Aufmerksamkeit für Ihr Thema zu erzielen!

*Teilnehmer an dem jeweiligen Format unter Absprache Projektmanagement BILD Gipfelformate

Interview Panel-

integration

Vortrag Keynote Dinner-

speech



Profitieren Sie von der Expertise der BILD-

Redaktion. Unser Projektteam findet das 

passende Format* für Ihre Eventpräsenz – 

unabhängig von der redaktionellen Agenda.

Das klare Ziel: maximale Aufmerksamkeit für 

Ihr Thema

• Formate wie Paneldiskussion, Impulsvortrag, 

Interview, Dinner Speech

• Integration von Videos, Umfragen, Studien, 

Patientengeschichten und Influencern 

• Hochkarätige, branchenübergreifende Ver-

netzung

• Logointegration in allen 

Kommunikationsmitteln, wie z.B. Logo-Wall, 

Einladung, Agenda, Social Media 
8

STARKE KINDER 

BRAUCHEN STARKE 

FÜRSPRECHER
Paneldiskussion

Impulsvortrag

1:1 Interview

*Fünf Optionen für Ihre Sichtbarkeit: Umsetzung in Abstimmung mit unserem Projektmanagement, redaktionell unabhängig

Das Gipfeltreffen für mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 | Eventintegration 



MÖGLICHE THEMENSCHWERPUNKTE*
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* Exemplarische Themenvorschläge

Das Gipfeltreffen für mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 | Mögliche Themen

Zahngesundheit 

bei Kindern

Ab dem ersten Milchzahn ist 

Mundhygiene enorm 

wichtig. Richtiges 

Zähneputzen im Kindesalter 

beugt Karies vor und 

gewöhnt Kinder an die 

regelmäßige Zahnpflege.

Ernährung & 

Bewegung 

Die Zahl übergewichtiger

und adipöser Kinder steigt 

weltweit. Gesunde 

Ernährungsgewohnheiten 

und regelmäßige Bewegung 

sind entscheidend zur 

Prävention.

Mentale 

Gesundheit

In europäischen Studien 

(einschließlich Deutschland) 

zeigt sich, dass fast jeder 

fünfte junge Mensch unter 

einer psychischen Störung 

leidet (Gesamtrate ca. 15,5 %).

Was ist Ihr 

Thema?

Sprechen Sie uns gerne 

an, ob wir Ihr 

Wunschthema in die 

Agenda der 

Veranstaltung 

aufnehmen können!



EVENT IMPRESSIONEN 2025
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Das Gipfeltreffen für mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026
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Mit der großen Berichterstattung in BILD- 

und BILD am SONNTAG gibt die Redaktion 

Kindergesundheit eine große Bühne. 

Die Leser werden umfassend informiert 

und emotional abgeholt

Starker Auftritt: Exklusive Ankündigungen 

zum BILD-Kindergesundheitsgipfel und der 

Telefonaktion – prominent auf der 

Titelseite und im Blatt.

Profitieren Sie von der starken 

redaktionellen Bühne und einer 

maximalen Präsenz mit Ihrer Anzeige im 

redaktionell perfekt passenden Umfeld.

WISSEN  

FÜR DEUTSCHLAND

Das Gipfeltreffen für mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 | Print in BILD und BamS

* Argus Media Medienresonanzanalyse BILD-Kindergesundheitsgipfel 2025



Ihre Werbemittel werden exklusiv in SEO-

optimierten Artikeln und auf BILD 

Gesundheit in Ihrem eigenen Themenhub 

Kindergesundheit platziert inkl. Ver-

linkung zu Ihrer Landingpage. Reichweite 

und Traffic sind durch garantierte                  

Ad Impressions sichergestellt. 

Bis zu vier Advertorials im BILD-Look & 

Feel sorgen für perfekte Einbindung. 

Optional: Integration einer Produkt- oder 

Brand Story.
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AUFGEKLÄRTE KINDER 
UND ELTERN

Beispiel Themenhub

Beispiel 

Themenhub

*weitere Pakete für 1,6 oder 12 Monate oder individuell verfügbar

S
IT
E
B
A
R

MR

Indikationsbelegung

Desktop Ansicht

BILLBOARD

Das Gipfeltreffen für mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 | Themenbühne 2026

https://www.bild.de/ratgeber/gesundheit/kinder/bild-kindergesundheitsgipfel-83891608.bild.html


REDAKTIONELLE 

INHALTE
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* Auszüge der redaktionellen Berichterstattung im Rahmen des

BILD-Kindergesundheitsgipfels

Das Gipfeltreffen für mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 | Redaktionelle Inhalte



BeispielLinkedIn Post

Beispiel

LinkedIn Post

Über die Social-Kanäle, insbesondere 

LinkedIn und Instagram werden grandiose 

Social-Media-Reichweiten erzielt: vor, 

während und insbesondere nach dem 

Event. 

Hier wird der besondere Netzwerk-Effekt 

spürbar – diese Veranstaltungen hinterlässt 

bei allen Teilnehmern live vor Ort und an 

den Screens einen bleibenden Eindruck. 
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TALK STATT TABU
#bildkindergesundheit

Das Gipfeltreffen für mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 | Social Media

* Argus Media Medienresonanzanalyse BILD-Kindergesundheitsgipfel 2025

https://www.linkedin.com/posts/carolin-hulshoff-pol-11608954_bildkindergesundheit-activity-7338777103057797120-Aihk?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB26gR8BCSAzOg5U3QTH7hjMn34O0bjWLuQ


Unsere erfahrenen Content Creatoren 

entwickeln Erzählformate, die im Look&Feel 

von BILD auf Ihr Mediaziel ausgerichtet sind. 

Ob Awareness, Aufklärung oder Conversion 

– die Brand Story wird passgenau erzählt.

Durch authentisches, natives Storytelling im 

Stil klassischer BILD-Ratgeber entsteht eine 

inspirierende Lese-Erfahrung, die 

gesundheits-bewusste Zielgruppen gezielt 

anspricht.
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Übersicht 

Brand Story

EXPERTEN INTERVIEW

CTA BUTTON

KINDERVORSORGE
EINFACH ERZÄHLT

Das Gipfeltreffen für mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 | Mediaopotion Brand Story



Übersicht 

Product Story

Ihre Produktstory wird authentisch und 

produktfokussiert im Stil von BILD erzählt. 

Wir garantieren Ad Impressions , Page 

Views und sorgen für langlebige 

Sichtbarkeit, um

− Produkte und Themen verständlich zu 

erklären

− den Leser auf Augenhöhe abholen

− unschlagbare Argumente zu liefern – 

und so den Abverkauf richtig 

anzukurbeln!

16

GESUNDHEITS-
KOMPASS

Produktfokus

Das Gipfeltreffen für mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 | Mediaopotion Product Story

https://www.bild.de/partner/productstory/asmi/aktuelle-product-storys-bei-bild-themenbuehne-rwImOlcUxyppUSm3RJst
https://www.bild.de/partner/productstory/asmi/aktuelle-product-storys-bei-bild-themenbuehne-rwImOlcUxyppUSm3RJst
https://www.bild.de/partner/productstory/asmi/aktuelle-product-storys-bei-bild-themenbuehne-rwImOlcUxyppUSm3RJst


Video-Sprechstunde AM FOLGETAG

17*Abbildungen: Digitale Sprechstunde am 28.06.2024

BILD-KINDERGESUNDHEITSGIPFEL I PATIENTEN UND ANGEHÖRIGE FRAGEN – EXPERTEN ANTWORTEN 

BILD beantwortet User-Fragen rund um die 

Kindergesundheit, die Video-Spechstunde wird über 

die BILD.de Homepage angeteasert. 



Ihre Ansprechpartner
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MEDIA IMPACT BUSINESS UNIT HEALTHCARE

Senior Sales Manager

Media Impact GmbH & Co. KG 

Axel-Springer-Platz 1 

20350 Hamburg

Mobil: +49 (0) 151 150 903 60

arne.sill@axelspringer.com

Arne Sill

Senior Sales Manager

Media Impact GmbH & Co. KG 

Axel-Springer-Platz 1 

20350 Hamburg

Mobil: +49 (0) 151 168 300 37

christoph.rossmann@axelspringer.com

Christoph Roßmann

Director Business Unit Healthcare

Media Impact GmbH & Co. KG 

Theresienhöhe 26

80339 München

Mobil: +49 (0) 151 440 477 66

anett.hanck@axelspringer.com

Anett Hanck

Ein Bild, das Text, Schrift, Grafiken, Screenshot enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

follow us on linkedin

or explore our website

mailto:arne.sill@axelspringer.com
mailto:christoph.rossmann@axelspringer.com
mailto:anett.hanck@axelspringer.com
https://www.mediaimpact.de/de/healthcare
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