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Gemeinsam fur unsere
Kinder

Am 02. Juni 2026 kommen erneut Top-Experten aus
Medizin, Forschung und Gesellschaft bei BILD
zusammen, um unser zentrales Anliegen in den
Fokus zu rucken: die Gesundheit von Kindern und

yugendlichen in Deutschland.

Das hochkardtig besetzte Event setzt starke Impulse §
zU Themen wie: Gesundheitskompetenz, mentale
Gesundheit, Vorsorge und Ernahrung.

BILD gibt dem Thema eine groBe Buhne - in Print,
Digital und auf Social Media — um wirkliche
eranderungen anzustof3en.

\



Das Gipfeltreffen fUr mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026

FACTS & FIGURES

Termin: Das 4. Gipfeltreffen fur mehr Kindergesundheit
2.Juni 2026 in Deutschland

)
>1 o o Hochkardtige Vertreter aus Medizin, Fach-
) gesellschaften, Wissenschaft, Wirtschaft, Politik

JOURNALISTENCLUB

~N

Axel Springer : o
pring Money-can’t-buy Location im Herzens Berlins

J

|

)
529M|o_ Medienkontakte 2025*

J

Highlight-Film 2025

*Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbetrager-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.),
Print, Digital, Bewegtbild, Social Media

media impact
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https://www.youtube.com/watch?v=0p-MNfLZo8Q

2 Mrd.
Kontakte

erzielten die jeweils letzten BILD-Gipfelformate* zusammen

GIiPFEL GESUNDHEITSGIPFEL
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Gesundheit

Grundlage der Medienanalysen sind folgende Medienarten: Printmedien, Online-Medien, Nachrichtenagenturen, TV- und Radio-Sender. FUr die
Aufnahme eines Artikels in die Medienanalyse gelten diesselben Kriterien, wie sie in der Medienbeobachtung beauftragt sind.
Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbetrager-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.)




Das Gipfeltreffen fUr mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026

Werbewirkung: Das sagen die
BILD-Leser und User

Awareness Emotion

68 58 o5&

»Aufgrund der »Die Beitrage rund wAufgrund der

Beitrdge konnte um das Thema Beitrdge werde ich
ich mein Wissen wirken nicht meinen Arzt oder
erweitern.” belehrend, sondern Apotheker auf das
sehr authentisch.” Thema
ethode: CAWI-Befragungen im Raohmen des ZMG Media Monitor Rapids in den jeweiligen BILD-Nutzergruppen. Basis Vorsorgegipfel: n=338, Basis: Herzgipfel: n=460. ansprechen'“

gen: Wie sehr interessieren Sie sich fur Informationen rund um das Thema Gesundheitsvorsorge? Wie sehr interessieren Sie sich fur Informationen rund um das Thema
rzgesundheit? Haben Sie Beitrdge rund um den ,BILD Vorsorgegipfel” bzw. Herzgipfel bemerkt? Wie sehr stimmen Sie folgenden Aussagen zu (Basis: Top 2 auf Ser Skala). o .
& @ Gipfel = Mittelwert aus ,BILD-Vorsorgegipfel”/ ,BILD-Herzgipfel* I | media impact.__ 5



BILD-KINDERGESUNDHEITSGIPFEL | EXKLUSIVER GASTEKREIS — VORBEHALTLICH ZUSAGEN & ANDERUNGEN

MOGLICHE GASTE UND SPEAKER

Karin Prien Philipp Lahm Andreas Storm Betty Taube Dr. Michael Hubmann

Deutsche Bundesministerin ehemaliger Vorstand Model und Prasident
fOr Bildung, Familie, Senioren, FuBballspieler DAK-Gesundheit Influencerin Bundesverband
Frauen und Jugend der deutschen Kinder- und Jugenddrzte

Nationalmannschaft

Oskar Jenni

Prof. Susann Dr. Kerstin Paschke Hendrik Streeck Prof. Zimpel
Schweizer Kinder-und Weihrauch-Bllher  rqcharztin fur Kinder-und  Deutscher Virologe Deutscher Psychologe,
Jugendarzt Fachdrztin for Jugendpsychiatrie und - und Politiker Erziehungswissenschaftler und
Kinderheilkunde psychotherapie Hochschullehrer

und Jugendmedizin
media impact ..



BILD-KINDERGESUNDHEITSGIPFEL | EVENT-INTEGRATION ﬂ|||] (I;(ELPJBEEIIQTSGIPFEL

WIR INTEGRIEREN IHR THEMA IN DAS EVENT

Sie kdbnnen auf die Expertise der BILD-Redaktion vertrauen.
Wir finden das perfekte Format fUr lhre Agenda- und Eventintegration, um maximale
Aufmerksamkeit fUr Ihr Thema zu erzielen!

Interview Panel- Vortrag Keynote Dinner-

integration speech

*Teilnehmer an dem jeweiligen Format unter Absprache Projektmanagement BILD Gipfelformate media impact — 7



Das Gipfeltreffen fUr mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 | Eventintegration

STARKE KINDER
BRAUCHEN STARKE
FURSPRECHER

Profitieren Sie von der Expertise der BILD-

Redaktion. Unser Projektteam findet das

passende Format* fur Ihre Eventprasenz —

unabhdngig von der redaktionellen Agenda.

lDDDQS klare Ziel: maximale Aufmerksamkeit fur

lhr Thema

« Formate wie Paneldiskussion, Impulsvortrag,
Interview, Dinner Speech

« Integration von Videos, Umfragen, Studien,
Patientengeschichten und Influencern

« Hochkardatige, branchenubergreifende Ver-
netzung

« Logointegration in allen
Kommunikationsmitteln, wie z.B. Logo-Wall,

K Einladung, Agenda, Social Media

& *FUNf Optionen fUr Ihre Sichtbarkeit: Umsetzung in Abstimmung mit unserem Projektmanagement, redaktionell unabhangig

Paneldiskussion

Hlln | medicimpaet._. s



Das Gipfeltreffen fUr mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 | Mbgliche Themen

MOGLICHE THEMENSCHWERPUNKTE*

KiNDER
GESUNDHEITSGIPFEL

Mentale
Gesundheit

In europdischen Studien
(einschlieflich Deutschland)
zeigt sich, dass fast jeder
fOnfte junge Mensch unter
einer psychischen Stoérung
leidet (Gesamtrate ca. 15,5 %).

A J

Zahngesundheit
bei Kindern

Ab dem ersten Milchzahn ist
Mundhygiene enorm
wichtig. Richtiges
Zahneputzen im Kindesalter
peugt Karies vor und
gewohnt Kinder an die

kregelmdBige Zohnpﬂege/

ErnGhrung &
Bewegung

Die Zahl Ubergewichtiger
und adipdser Kinder steigt
weltweit. Gesunde
Erndhrungsgewohnheiten
und regelmdaBige Bewegung
sind entscheidend zur

Pravention.

(& J

Was ist |hr
Thema?

Sprechen Sie uns gerne
an, ob wir Ihr
Wunschthema in die
Agenda der
Veranstaltung
aufnehmen konnen!

media impact
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Das Gipfeltreffen fUr mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 HII“ é?dr%ﬁgrselwsl.

mediaimpact._. 10



Das Gipfeltreffen fUr mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 | Print in BILD und BamS

WISSEN
FUR DEUTSCHLAND

Mit der groBen Berichterstattung in BILD-
und BILD am SONNTAG gibt die Redaktion
Kindergesundheit cine groRe Buhne.

Die Leser werden umfassend informiert

und emotional albgeholt
kﬁ Starker Auftritt: Exklusive AnkUndigungen

\

zum BILD-Kindergesundheitsgipfel und der
Telefonaktion — prominent auf der
Titelseite und im Blatt.

Profitieren Sie von der starken
redaktionellen Buhne und einer
maximalen Prasenz mit Ihrer Anzeige im
redaktionell perfekt passenden Umfeld.

* Argus Media Medienresonanzanalyse BILD-Kindergesundheitsgipfel 2025

BILD am 10.06.2025

a1 =
» | Was Kinderirzte

als Eltern niemals

erlauben wiirde

BILD am Sonntag am 08.06.2025 H“l] | medic impact .



Das Gipfeltreffen fUr mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 | ThemenbUhne 2026

AUFGEKLARTE KINDER 3 ]L

Werbemittel im Umfe

UND ELTERN

Ihre Werbemittel werden exklusiv in SEO-  iifEE:E=. @
optimierten Artikeln und auf BILD

Symptome, Diagnose, Behandlung
Asthma: Alles, was Sie wissen

Gesundheit in Ihrem eigenen Themenhub ™ _ milsson
Kindergesundheit platziert inkl. Ver- , sl
Kna fordert
ymkung zU |lhrer Landingpage. Reichweite \ "
und Traffic sind durch garantierte Frihwar ol = : L )
: i P tivitat '
Ad Impressions sichergestellt. d&regglésguec%in o S3bnpbai

World Play Dayl [

Bis zu vier Advertorials im BILD-Look & e | Ay
CETEy (OB ESON hsenenkem

Feel sorgen fur perfekte Einbindung.
Optional: Integration einer Produkt- oder
Brand Story.

Indikationsbelegung
Desktop Ansicht

KINDER, DAS LOHNT SICH! 3

Beispiel

Themenhub

| ‘ HII“I medic impact 12

& *weitere Pakete fUr 1,6 oder 12 Monate oder individuell verfUgbar


https://www.bild.de/ratgeber/gesundheit/kinder/bild-kindergesundheitsgipfel-83891608.bild.html

Das Gipfeltreffen fUr mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 | Redaktionelle Inhalte

REDAKTIONELLE

INHALTE

Experten schlieBen bei

1 Arre vereent

BILD

Pakt fiir Kindergesundheit

* AuszUge der redaktionellen Berichterstattung im Rahmen des

BILD-Kindergesundheitsgipfels

Trampolinspringen und Nisse unter drei Jahren

Was Kinderarzte als Eltern
niemals erlauben wiirden

. imd was gesunde Kinder wirklich brauchen

Medien-Nutzung bei Kindern immer problematischer
Krankenkasse fordert

Unterrichtsfach Gesundheit
I ) U1 _

Drei Generationen, ein verspieltes Herz

Oma, Papa und Enkel zeigen ihr
Lieblingsspielzeug

Geliehte , Schitze”, die zwischen einem und 100 Jahren akt sind

ABC der Lebensweisheiten

Was man in der Schule nicht
aber fiirs Leben braucht

Q\ LA

Mehr als sechs Wilrfel pro Glas

Essenswachter fordern
Luckersteuer fiir Kinder-Limos

Fehlendes GzﬁﬁﬁeiB-Wimn
kostet jeden 5024 Euro jahrlich

KiNDER
GESUNDHEITSGIPFEL

Rund 100 Top-Experten zu Gast

,»ES ist 5 vor 12!

Studie belegt

Friihstiicken macht Kinder
gliicklicher

i et bl s Tages it wch i ke Messchen wichty

[oma | x rem | = mna

GroBe ImpIcke! Drohen uns
Epidemien, Herr Stiko-Chef?

e




Das Gipfeltreffen fUr mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 | Social Media KiNDER

TALKSTATT TABU
#bildkindergesundheit Sociol Modia Medigkontals

Uber die Social-Kandle, insbesondere LI | &) oot e

. :
LinkedIn und Instagram werden grandiose T s o
Dann geht es um mehr als Kindergesundheit. Dann geht es um Schutz, um Jugendliche in Deutschland nd und sicher aufwachsen?

Aufklarung ~ und um Verantwortung sprichspartnern aus Medizin, Bildun, d Ge t wurde auch
- - . . . das Thema Zahngesundheit bei Kindern in den Fokus gestelt. Eine wichtige und
- - . Beim BILD-Kindergesundheitsgipfel war plotzlich ein Moment Stile. Viele hatten pannende Vera Vielen Dank fur die Einladung.
0 o Gansehaut und einen KioB im Hals: Model und Influencerin Betty Taube hat von
ihre Kindheit mit einer alkoholabhangigen und gewalttatigen Mutter erzahit, die BILD Children's Health Summit in Berlin: How can we ensure that children and young
. . auch schon wahrend der Schwangerschaft getrunken hat. - ow uptiealthy and safe?
WQ | I re d l J | I d I l I : 5 be: ;O | I d e re Q ( ) | I d e | | FASD - mit dem Fetalen Alkoholsyndrom werden jeden Tag 40 Kinder in o charkial st n-ch

Deutschland geboren.
Es konnten weniger sein, wenn mehr daraber aufgeklart wird, wie schadigend
Alkoholkonsum bei werdenden Mttern ist.

Event
. * LEGO Group

BILD hilft e.V. .Ein Herz fiir Kinder" unterstitzt deshalb auch die Arbeit r
a Vanessa Stallbaum -
-®

An important and v citing event. Many thanks

- Arztliche Gesellschaft zur Gesundheitsforderung e.V., die mit viel Erf:
Schulen Gber die Risiken von Alkohol in der Schwangerschaft spricht.

#bildkindergesundheit #FASD #Prévention #ehfk

Hier wird der besondere Netzwerk-Effekt KINDER |
spurbar — diese Veranstaltungen hinterldasst | S e

th mit Dr. Steffi Beckmann (r.),
stschen Arbeitsgemeinschaft fr
wrah Majorczyk (1) aus der BILD-

oei allen Teilnenmern live vor Ort und an | T

- 0 e 2 _ich bin gut
€Ce 55 4

den Screens einen bleibenden Eindruck. scanm Ghmaiem  Ohoem 1 [ I

Beispiel
LinkediIn Post

* Argus Media Medienresonanzanalyse BILD-Kindergesundheitsgipfel 2025 S — ﬂ S media impact


https://www.linkedin.com/posts/carolin-hulshoff-pol-11608954_bildkindergesundheit-activity-7338777103057797120-Aihk?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB26gR8BCSAzOg5U3QTH7hjMn34O0bjWLuQ

Das Gipfeltreffen fUr mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 | Mediaopotion Brand Story KiNDER

KINDERVORSORGE A B

@Verweildauer

EINFACH ERZAHLT T D~

Ab 110.000 Views

Unsere erfahrenen Content Creatoren
entwickeln Erzahlformate, die im Look&Feel
von BILD auf Inr Mediaziel ausgerichtet sind. -
Ob Awareness, Aufklarung oder Conversion " ——
— die Brand Story wird passgenau erzahlt.

Gerade ein E-Rezept vom Arzt erhalten?

So hekommen Sie lhre
Medikamente noch heute

Durch authentisches, natives Storytelling im
Stil klassischer BILD=-Ratgeber cntsteht eine

CTA BUTTON

iﬂspi rierende Lese— Eer h U ng d ie ... nd unterstiitzen gleichzeitig lhre Lieblings-Apotheke!
, . ’ . , | = BestellenSie
gesundheits-bewusste Zielgruppen gezielt | oy Ihr Medikament online
. ) \ { bei lhrer Lieblings-Apotheke vor Ort
ans p rc h t. - g R dke : E-Rezept einldsen und vieles mehr!

Ubersicht
Brand Story

media impact

Sie haben ein E-Rezept bekommen, aber die Apotheke hat das Medikament nicht vorratig? Kein Problem,



Das Gipfeltreffen fur mehr Kindergesundheit in Deutschland 2026 | Mediaopotion Product Story GESUBE&_SGIPFEL

GESUNDHEITS- 6 ng?mpress.mv
KOMPASS 20 VeusEne 4 Loug‘e?%mou

Page Views® welterhl auffindbar)

Ihre Produktstory wird authentisch und
produktfokussiert im Stil von BILD erzdhlt.
VIGANTOLVIT
Wir garantieren Ad Impressions , Page
Views und sorgen fUr langlebige
Sichtbarkeit, um
— Produkte und Themen verstandlich zu : v | h Ihre tagliche Dosis
erkldren . : "3z Sonnenschein zum Kauen!
— den Leser auf Augenhdhe abholen
— unschlagbare Argumente zu liefern —
und so den Abverkauf richtig
anzukurbeln!

Gesundheitskampagne riittelt auf

Wieso fehlt Deutschland hier

Ubersicht

Product Story

In einer neuen Gesundheitskampagne wurde Deutschland das ,D" geklaut - kénnen Sie m ed i O impact

sich vorstellen, worauf das abzielen soll? Kleiner Tipp: Dieses ,D* fehit im Schnitt auch
Jjedem zweiten Erwachsenen!
Foto: P&G



https://www.bild.de/partner/productstory/asmi/aktuelle-product-storys-bei-bild-themenbuehne-rwImOlcUxyppUSm3RJst
https://www.bild.de/partner/productstory/asmi/aktuelle-product-storys-bei-bild-themenbuehne-rwImOlcUxyppUSm3RJst
https://www.bild.de/partner/productstory/asmi/aktuelle-product-storys-bei-bild-themenbuehne-rwImOlcUxyppUSm3RJst

BILD-KINDERGESUNDHEITSGIPFEL | PATIENTEN UND ANGEHORIGE FRAGEN — EXPERTEN ANTWORTEN HII“
Video-Sprechstunde AM FOLGETAG

ey Y +) S &=

CEUTR ST ZUBRONSS WL WOORASD ARKTRLATZ

STARTSEITE MEWS POLITIK REGID UNTERHALTUNG SPORT EURO 2024 LIFESTYLE RATGESER GESUNDHEIT SEX A LERE AUTO SPMELE DEALS

Top-Experte beantwortet Leser-Fragen

Mein Kind ist zu dick, was kann
ich tun?

KiNDER
GESUNDHEITSGIPFEL

B0 ) Letwe § Whman ) Sprectntende: Satins e b Dre Knde Cordts fige

Heute ab 12 Uhr

Stellen Sie Ihre Frage zur
Kinder-Gesundheit

Schreiben Sie uns schon jetzt an sprechstunde@bild.de

(|| KiNDER
I|||!} GESUNDHEITSGIPFEL

|| KiNDER

| GESUNDHEITSGIPFEL

 Antworten vom Top-Experten auf die wichtigsten

BILD beantwortet User-Fragen rund um die
R = Kindergesundheit, die Video-Spechstunde wird uber
S ——— die BILD.de Homepage angeteasert.

Mein Kind ist pummelig, was tun?

Cuelle: BILD

*Abbildungen: Digitale Sprechstunde am 28.06.2024 media impact 17



MEDIA IMPACT BUSINESS UNIT HEALTHCARE

lhre Ansprechpartner

wir sind gé

sundheit

| @A
W
‘ %\% Af‘

Anett Hanck Arne Sill Christoph RoBmann

Director Business Unit Healthcare Senior Sales Manager Senior Sales Manager

@ Media Impact GmbH & Co. KG @ Media Impact GmbH & Co. KG @ Media Impact GmbH & Co. KG
Theresienhdhe 26 Axel-Springer-Platz 1 Axel-Springer-Platz 1
80339 MUnchen 20350 Hamburg 20350 Hamburg

Mobil: +49 (0) 151 440 477 66 Mobil: +49 (0) 151150 903 60 Mobil: +49 (0) 151168 300 37

arne.sill@axelspringer.com @ christoph.rossmann@axelspringer.com

& I

@ anett.hanck@axelspringer.com

P Cofmputer n Ul premium ‘ i - .
..22 i) EI d % gruppe— WeLrT - : STYLEBOOK TRAVELEOOK FITBOOK TECHBOOK wyHOMESOOK


mailto:arne.sill@axelspringer.com
mailto:christoph.rossmann@axelspringer.com
mailto:anett.hanck@axelspringer.com
https://www.mediaimpact.de/de/healthcare
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