Keine halbe Sache

Frauengesundheit ist Medizin fur alle
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Das Gipfeltreffen fUr mehr Fravuengesundheit in Deutschland 2026 Hil

Gemeinsam starker

Am 18. November 2026 findet der dritte
BILD-Frauengesundheitsgipfel statt. Im
Mittelpunkt stehen erneut tabuisierte
Themen rund um die Frauengesundheit.
Dabei geht es nicht nur um Volkskrankheiten

&wie Herzerkrankungen oder Migrane, sondern
auch um seltene, oft Ubersehene
Erkrankungen.
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Expertinnen diskutieren welche Losungen es
braucht, um diese Missstdnde zu
Uberwinden.

BILD gibt dem Thema eine grof3e Buhne -

iNn Print, Digital und auf Social Media — um
& Wirkliche Veranderungen anzustol3en.

Hlln | medicimpact._. 2



Das Gipfeltreffen fUr mehr Fravuengesundheit in Deutschland 2026

Frauenpower

Nutzen Sie die Lautstarke und Reichweite von BILD.
BILD ist und bleibt mit 42,51 Mio. Reichweite* die
Nr.1in Deutschland!

Sie erreichen mit den BILD-Marken 18,15 Mio.**
Frauen in Deutschland pro Monat.

BILD hat nicht nur eine digitale Reichweite von
25,30 Mio. *** Usern pro Monat, sondern auch mehr
Follower als Stern, Focus oder Spiegel.

*Quelle: b4p 2025 Il; Basis deutschspr. Bevolkerung 14+ Jahr4 (70,48); crossmediale Marken-Reichweite/Monat
**Quelle: b4p 2025 Il crossmediale Marken-Reichweite/Monat, weiblich
***Quelle AGMA

/

Mio. Kontakte Frauen

25,30

Mio. User pro Monat

HII“ | media impact 3



Das Gipfeltreffen fUr mehr Frauengesundheit in Deutschland 2026

Mehr als die
bessere Halfte

Termin: Das 3. Gipfeltreffen fur mehr Frauengesundheit
18. November 2026 | inDeutschland

>l o o Hochkardtige Vertreter aus Medizin, Fach-
- ) gesellschaften, Wissenschaft, Wirtschaft, Politik :
( Axel Spri )
el Springer ) . :
Money-can’t-buy L
JOURNALISTENCLUB y Uy Location im Herzens Berlins
\_ J
( A
445 Mlo_ Medienkontakte 2025*
\_ J

B
AstraZeneca BAEER !l NOVARTIS Partner 2025 Highlight-Film 2025

& *Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbetrager-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.),
Print, Digital, Bewegtbild, Social Media


https://www.youtube.com/watch?v=filAzJ7AJ4E

Das Gipfeltreffen fUr mehr Frauengesundheit in Deutschland 2026

Frauen mussen lauter werden

2025 klusives Dinner & «
Ein starkes Signal fur e DUIOTIEREL T IE A Networking im
. durch den )
mehr Frauengesundheit BILD-Frauen- Axel Springer
INn Deutschland. esundheitsainfel * JOURNALISTENCLUB \&
J giprel nach dem Gipfel —

Brmgerj Sie Ihre 2026 wird das Format der perfekte Rahmen fur
Themenidee ein - wieder tber alle neue
die Redaktion pruft eine Frauengesundheits-

Aufnahme ins Programm BILD-Kandle iekto
J aufmerksamkeitsstark Ero -

crossmedial orchestriert.

*Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbetrager-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.) 1 | media im t
**15.-21.3.2026 ; Print, Digital, Bewegtbild, Social Media I pac



2 Mrd.
Kontakte

erzielten die jeweils letzten BILD-Gipfelformate* zusammen

GIiPFEL GESUNDHEITSGIPFEL GESUNDHEITSGIPFEL

HERZ KiNDER m VORSORGEGIPFEL FRAUEN

A stitut ﬁ, ~ &\ ~\ Boehringer
: lergos: LSK .
‘% AllergoSan HanseMerkur ||| IV Ingelheim

w R
@ Pﬁzer d Bristol Myers Squibb® I=I BESINS 310 NOVENTI

DAK PoHL Boskamp d NOVARTIS

Gesundheit

AstraZeneca

Grundlage der Medienanalysen sind folgende Medienarten: Printmedien, Online-Medien, Nachrichtenagenturen, TV- und Radio-Sender. FUr die
Aufnahme eines Artikels in die Medienanalyse gelten diesselben Kriterien, wie sie in der Medienbeobachtung beauftragt sind.
Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbetrager-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.)




Keine halbe Sache

Awareness Emotion

68 38

»Aufgrund der »Die Beitrage rund wAufgrund der

Beitrdge konnte um das Thema Beitrdge werde ich
ich mein Wissen wirken nicht meinen Arzt oder
erweitern.” belehrend, sondern Apotheker auf das
sehr authentisch.” Thema
ethode: CAWI-Befragungen im Raohmen des ZMG Media Monitor Rapids in den jeweiligen BILD-Nutzergruppen. Basis Vorsorgegipfel: n=338, Basis: Herzgipfel: n=460. ansprechen'“

gen: Wie sehr interessieren Sie sich fur Informationen rund um das Thema Gesundheitsvorsorge? Wie sehr interessieren Sie sich fur Informationen rund um das Thema
rzgesundheit? Haben Sie Beitréige rund um den ,BILD Vorsorgegipfel” bzw. Herzgipfel bemerkt? Wie sehr stimmen Sie folgenden Aussagen zu (Basis: Top 2 auf Ser Skala). H .
& @ Gipfel = Mittelwert aus ,BILD-Vorsorgegipfel”/ ,BILD-Herzgipfel* I | media impact.__ 8



KI a rt eXt ERASE e,

KEINE HALBE SACHE!
FRAUENGESUNDHEIT IST MEDIZIN FUR ALLE

14.00 Uhr Erdffnung fo: Anna Funck
BEGROBUNG

Kafi Degenhant, (1

ERGFFNUNGSREDE

FRAUEN

GESUNDHEITSGIPFEL

UNGLEICH KRANK
14.20 Uhr Gesprach
IUKUNFT MIT NS

[Frauen]-Power von Antang an
o, Fredemann P,

Dr. Niko Andre
e of Orcekogy Germany
finatese

PROGRAMM

12. November 2025

Letern Endometrasezestrnt
winéBerin

MIGRANE: KOPFLOS VOR SCHMERZEN
15.00 Uhr Vortrag

P . Bianca Raffaell,

15.15 Uhr Interview
Prot. Dagny Holle-Lee, Leter ) Westd:

BILD-KAMPAGNE ,, GEWALT GEGEN FRAUEN“
15.35 Uhr Impuls

Aexander Dobrindt.

15.55 Uhr Pause

AGENDA

fration: Jana Quoos

Jana Kolde

AGENDA

16.30 Uhr Impuls
KEINE TABUS. NUR KLARTEXT!

Prot Nandy Mangls, hefaztn Kk e Gy

16.40 Uhr Interview
HORMONGESTEUERT?!

Die Wahrheit Gber Zyklus, Stimmung & Selbstbestimmung
Dr. Shela de Lz, 1k X

Moderation: Kati Degenhardt

16.5 Uhr Gesprach
WIE RISIKOADAPTIERTE MEDIZIN BRUSTKREBS VERANDERT
Von Diagnose bis Therapie

Prol, Narice Kiechle, ek
Prof. Rita Schmutzler,

Gesprachim [ Wartezimmer Nodeaton: ana Kolbe

Bitte Platz nehmen!
(arofin Kotke,
Jana Momeni, und Lena Momeni
17:40 Uhr Interview desation:Saah Majrzyk
BEFREIT VON JAHRELANGER LAST!
Endiich Kassenhilfe bei Lipddem

PD Dr. Motaba Ghods.

AL DER BUHNE DES BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL
]
Kati
unser Team: W eteciane 610

‘
Veentuoti imm- N el

Ity B o
_

&1
~ es
StefameMay | .
E=2 [Eeos

#ibildfrauengesundheit

GESUNDHEITSGIPFE

AN

EHEFRAUEN
GESUNDHEITSGIPFEL

11.50 Uhr
»»GEHT "NE FRAU ZUM ARZT...“

Wicole Sige,

Moderation:Stetanie May

18.05 Uhr Abschlussdiskussion

WIE STELLEN WIR UNSERE WELT AUF DIE
SICHTBARKEIT VON FRAUENGESUNDHEIT UM?

D, Niko Andre, o
Prot. Syhvia Mechsnes,

Prot. Gest Naumann,
Dr. Konstantin Wagner,
Emmi Zeulnes, (51)-Bu

18.40 Uhr Fragen aus dem Publikum

19:00 Uhr Dinner
BEGRUSSUNG

Sarah Najoraryk,
Carolin Hulshaff Pol,

DINNER-SPEECH
De. Corinna Jacob,
Dorothee Bax, 5.1

#ibildfrauengesundheit

2\
AstraZeneca B\‘E?

' NOVARTIS

media impact )
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Das Gipfeltreffen fUr mehr Frauengesundheit in Deutschland 2026

Bl
Frauengesundheit verbindet
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Das Gipfeltreffen fUr mehr Frauengesundheit in Deutschland 2026

FRAUEN

GESUNDHEITSGIPFE

Frauengesundheit verbindet

ZKUNFLMIT IS
[Frauen*™*>ower von Anfang an

WARTE

ZiMMER

|FRAUEN

L.,..J GESUNDHEITSGIPFEL

i\
‘ ;
T FRAUEN
"

| GESUNDHEITSGPFEL
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Das Gipfeltreffen fUr mehr Frauengesundheit in Deutschland 2026

Impulsgeberinnen

Barbara Bitzer Dr. Traugott Ullrich Dorothee Bér Klaus Holetsche Dr. Maria van Ker
Sprecherin des Stellvertretender Vorsitzender Bundesforschungs- Gesundpeitspolitikerund Acting Directogror
Wissenschaftsbundnisses DANK, des Vorstands ministerin CSU- Epidemic and Pgfde

Preparedness an

Preve?”n World Health
Organization

Pharma Deutschland

Geschaftsfuhrerin DDG

*Speakerlnnen stehen noch nicht final fest

A



Das Gipfeltreffen fUr mehr Frauengesundheit in Deutschland 2026

Fraventhemen

/W\

Volkskrankheiten
und seltene
Indikationen

Von Herzinfarkt,
Endometriose bis
Migrane - viele
Frauen sind von
chronischen alber
auch seltenen
Erkrankungen
pbetroffen. Aufklarung,
Forschung und
gezielte Vorsorge

Ksind entscheidend/

(

-~

o

=

Pravention und

Therapie bei Krebs
Brust-, Eierstock- und

Gebdrmutterhals-

krelbs zahlen zu den

haufigsten
Krelbsarten bei

Frauen. PrOvention,
moderne Therapien

und aktuelle
Forschung wie
Immunonkologie
stehen dabei im
Fokus.

~

Va

Hormone

Hormone begleiten
Frauen ein Leben
lang — von Zyklus und
Verhutung uber
Schwangerschaft bis
ZU den
Wechseljahren. Sie
peeinflussen Korper,
Stimmung und
Wohlbefinden und
verdienen mehr
Aufmerksamkeit in

%

* Die redaktionelle Unabhangigkeit bleibt unberuhrt - die finale Agenda legt die Redaktion fest.”

\&

L —

Qeder Lebensphose/

\_

pedeutet, aktiv etwas

Gesundheit zu tun — von
regelmdaBkigen Vorsorge-
Checks und Impfungeh

Auseinandersetzung mit
Ernahrung, Bewegung

Wohlbefinden. Es geht
um die Vorbeugung von

Selbstfursorge
SelbstfuUrsorge

fUr die eigene
Dis zur bewussten
und mentalem

Krankheiten fur mehr

Frauengesundheit.

14

Hlm | media impact



Das Gipfeltreffen fUr mehr Frauengesundheit in Deutschland 2026

Starke Frauen

Profitieren Sie von der Expertise der BILD-Redaktion

Unser Projektteam findet das passende Format* fur
Ihre Eventprasenz — unabhdngig von der

redaktionellen Agenda.
WOS klare Ziel: maximale Aufmerksamkeit fur lhr
Thema
« Formate wie Paneldiskussion, Impulsvortrag,
Interview, Dinner Speech
« Integration von Videos, Umfragen, Studien,
Patientengeschichten und Influencern
« Hochkardtige, branchenUbergreifende Ver-
netzung
« Logointegration in allen Kommunikationsmitteln,
wie z.B. Logo-Wall, Einladung, Agendag, Socidl
N Media

& *FUNf Optionen fUr Ihre Sichtbarkeit: Umsetzung in Abstimmung mit unserem Projektmanagement, redaktionell unabhangig

GESUNDHEITSGIPFE
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&

4
{
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L
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— =
__-”’r

Ufg\ﬁg&x”swm i




Das Gipfeltreffen fUr mehr Frauengesundheit in Deutschland 2026 | Print in BILD und BamS

FRAUEN

GESUNDHEITSGIPFE

Was zahlt, ist Wissen

BILD am 11.11.2025
,"\

> \—
BILD am 10112025 | IR emg&schlafener BILD 0

18.11.20

Mit der groBen Berichterstattung in BILD-

und BILD am SONNTAG gibt die Redaktion

Frauengesundheit cine groRe Buhne. : z . 4

Die Leser werden umfassend informiert - =18 | rsprlchtMllllone___J

und emotional abgeholt i | -y Gesundheit von Frauen
kﬁ Starker Auftritt: Exklusive AnkUndigungen

zum BILD-Frauengesundheitsgipfel und der ﬂ|||| i o

Telefonaktion — prominent auf der R s
Titelseite und im Blatt.

Profitieren Sie von der starken

| "Wamm hehandeln -

g O I
<= 4 Wirsiegleich? Meine Arzt
: ’\ § EE nahnllne(:lmei:e

: ; =k en nie emst BIGRAN
redaktionellen BUhne und einer Ginder umc ewalt NV YR & - e
maximalen Prasenz mit Ihrer Anzeige im Neue schockierende Zahlen! =

) Wo solldasnoch hmﬁlhren’, A o
redaktionell perfekt passenden Umfeld. Tkt =

= y = § i ot o g

BILD am S H A
& * P4 2024 11, 5x Printverdffentlichung in BILD, 2x Printverdffentlichung in BILD am Sonntag onntog am 09.11.2025 I | media impact 16



Das Gipfeltreffen fUr mehr Frauengesundheit in Deutschland 2026 | ThemenbUhne 2026
FRAUEN
GESUNDHEITSGIPFE

Avufgeklart besser % e

Werbemittel im Umfeld

Ieben der Buhne

) _ Live ab 09.11.2025
Ihre Werbemittel werden exklusiv in SEO- [l

FRAUEN

optimierten Artikeln und auf BILD
Gesundheit in Inrem eigenen Themenhub
Frauengesundheit platziert inkl. Ver-
linkung zu Ihrer Landingpage. Reichweite
&Uﬂd Traffic sind durch garantierte

Ad Impressions sichergestellt.

Asthma: Alles, was Sie wissen
miissen

= £z,
. &N ¥
S TRy~ (255
| VR
_.uh-_u\-:n-r&n- \ Q A -
c) Die'untefschatzte
2.4 Volkskrankheit

Bis zu vier Advertorials im BILD-Look &

Feel sorgen fUr perfekte Einbindung. =

. . . Firmenum Frauen ab 50
Optional: Integration einer Produkt- oder -

ﬁ‘ Indikationsbelegung
Brand StOry. | e B Desktop Ansicht
e
Beispiel —
Themenhub
& ..a;ﬁ*:... Im | media impact 17

*weitere Pakete fUr 1,6 oder 12 Monate oder individuell verfogbar


https://www.bild.de/ratgeber/gesundheit/bild-frauengesundheitsgipfel/ngdwWX6Gukkpt3GVdBUp

Das Gipfeltreffen fUr mehr Frauengesundheit in Deutschland 2026 | Social Media

talk statt tabu
#bildfrauengesundheit

FRAUEN

GESUNDHEITSGIPFE

USMioz:zi‘:::::““’

Uber die Social-Kandle, insbesondere
LinkedIn und Instagram werden grandiose _

Social-Media-Reichweiten erzielt: vor, P AT e N AR W ﬂ]ﬂ
wahrend und insbesondere nach dem - |

= VORSORGE
|| RRREEEE
ven ;
v
\ ¢
o ;
MoV o
'
L

ccccc

Hier wird der besondere Netzwerk-Effekt

spurbar — diese Veranstaltungen hinterlasst =
pei allen Teilnehmern live vor Ort und an B UéG'PFELI
den Screens einen bleibenden Eindruck. e

Beispiel
LinkedIn Post

Beispiel
Instagram Story

media impact 18


https://www.linkedin.com/posts/sarah-majorczyk-141734160_mindshift-maeunner-money-activity-7395209754358226944-Q3zN?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB26gR8BCSAzOg5U3QTH7hjMn34O0bjWLuQ
https://www.linkedin.com/posts/carolin-hulshoff-pol-11608954_bildgesundheitsvorsorge-activity-7384125246871658496-hB6H?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB26gR8BCSAzOg5U3QTH7hjMn34O0bjWLuQ

Das Gipfeltreffen fUr mehr Frauengesundheit in Deutschland 2026 | BILD-Gipfelsprechstunden Presenting
FRAUEN
HII GESUNDHEITSGIPFE

In Bewegung
bleiben

Mit SEO-optimiertem Bewegtbild-Content
erzielen Sie maximale Reichweite und
nachhaltige Sichtbarkeit.

Aus Ihrer Sprechstunde produzieren wir
Video-on-Demand-Clips, dic drei Monate
verfugbar und dauerhaft auf BILD.de
auffindlbar sind.

Sie kbnnen die Inhalte mit L-Frame und Pre-
Roll begleiten und flexibel auf Ihrer Welsite
oder in Social Media nutzen.

Unser Full-Service umfasst Produktion,

Kreation und die Integration des L-Frames*.
/)

*Pre-Roll muss angeliefert werden

V\

5,5 mio. \
Unique User bild.de pro Tag Monate Lautze

\

Beispiel Herzsprechstunden zum
BILD-Herzgipfel

Visualisierung PreRoll

VIDEOS

Die groBe Frauen="" ..
gesunhtgltlelts- (o B = >

rechstunde
||= Video 8

Migrane.

Achug bl Mieion Nourologin mt Ko Emschtzung S p——
Bei diesen Warnsignalen in die  Lasst sich Migrane heilen? Emhroden wie viele

Notaufnahme Svmmome es gibt“ anM

| media impact 19



Das Gipfeltreffen fUr mehr Frauengesundheit in Deutschland 2026 | Medicopotion Brand Story

GESUNDHEITSGIPFE
- — B |
Frauenvorsorge - 4.
m N y
leicht gemacht e
Ab 110.000 Views

A
Unsere erfahrenen Content Creatoren m m s o o@m oo
entwickeln Erzahlformate, die im Look&Feel m
von BILD auf Ihr Mediaziel ausgerichtet sind. N

Ob Awareness, Aufklarung oder Conversion " ——

— die Brand Story wird passgenau erzahlt.

Gerade ein E-Rezept vom Arzt erhalten?

Durch authentisches, natives Storytelling im So_bekommen Sie lhre
Medikamente noch heute

Stil klassischer BILD=-Ratgeber entstent eine
iﬂ Sp| ri eren d e |_ ese- Erf g h run g d | e ... und unterstiitzen gleichzeitig Ihre Lieblings-Apotheke! CTA BUTTON

. : ’ . , , ~/==|am BestellenSie
gesundheits-bewusste Zielgruppen gezielt | Y lhr Medikament online

. bei lhrer Lieblings-Apotheke vor Ort
anspricht.

E-Rezept einlosen und vieles mehr!

Ubersicht
Brand Story

media impact

Sie haben ein E-Rezept bekommen, aber die Apotheke hat das Medikament nicht vorratig? Kein Problem,



Das Gipfeltreffen fUr mehr Frauengesundheit in Deutschland 2026 | Medicopotion Product Story

FRAUEN

GESUNDHEITSGIPFE

_—

— Option: Healthcluster
Gesundheits- 6 szfmpress.m*)
kompass 20 L m

we|terh|n oufﬂndb

Page Views*

Ihre Produktstory wird authentisch und
produktfokussiert im Stil von BILD erzdhlt.
VIGANTOLVIT
Wir garantieren Ad Impressions , Page
Views und sorgen fUr langlebige
Sichtbarkeit, um
— Produkte und Themen verstandlich zu : v | h Ihre tagliche Dosis
erkldren . : "3z Sonnenschein zum Kauen!
— den Leser auf Augenhdhe abholen
— unschlagbare Argumente zu liefern —
und so den Abverkauf richtig
anzukurbeln!

Gesundheitskampagne riittelt auf

Wieso fehlt Deutschland hier

L

Ubersicht

Product Story

In einer neuen Gesundheitskampagne wurde Deutschland das ,D" geklaut - kénnen Sie m ed i O impact 22

sich vorstellen, worauf das abzielen soll? Kleiner Tipp: Dieses ,D* fehit im Schnitt auch
Jjedem zweiten Erwachsenen!
Foto: P&G



https://www.bild.de/partner/productstory/asmi/aktuelle-product-storys-bei-bild-themenbuehne-rwImOlcUxyppUSm3RJst
https://www.bild.de/partner/productstory/asmi/aktuelle-product-storys-bei-bild-themenbuehne-rwImOlcUxyppUSm3RJst
https://www.bild.de/partner/productstory/asmi/aktuelle-product-storys-bei-bild-themenbuehne-rwImOlcUxyppUSm3RJst

Das Gipfeltreffen fUr mehr Frauengesundheit in Deutschland 2026 | Mediaoption Product Story Custom

Nur fur Frauvuen

Durch prazises Targeting nach Health-
Cluster crreichen Sie maximale Effizienz
ohne Streuverluste.

Story und Teaser werden nur in den for
lhre Zielgruppe relevanten Umfeldern
auf bild.de ausgespielt.

Rechtssichere Ausspielung (HWG & DSGVO):

Die Auslieferung lhrer Product Story erfolgt ausschlieBlich in thematisch passenden
Umfeldern und auf Basis allgemeiner Interessen — ohne Ansprache individueller
Erkrankungen und ohne Heil-/Wirkaussagen. Damit ist das Angebot HWG-konform.
FOr das Targeting werden keine besonderen Kategorien personenbezogener Daten
nach Art. 9 DSGVO verarbeitet; die Health-Cluster beruhen auf kuratierten Keyworad-
Listen, aus denen krankheitsbezogene Begriffe ausgeschlossen sind."

Diese Health-Clus
aktuell auf Ihre Pro

Herz-

Supplements gesundheit

Rucken-
schmerzen

Erkdltung &
Grippe
Kopf-
Frauen-
gesundheit

Madnner-
Pflegeumfeld gesundheit

HII“ | media impact



MEDIA IMPACT BUSINESS UNIT HEALTHCARE

Let s talk

wir sind

gesundhe“‘

ois |
| w\\w ’

Anett Hanck Arne Sill Christoph RoBmann

Director Business Unit Healthcare Senior Sales Manager Senior Sales Manager

@ Media Impact GmbH & Co. KG @ Media Impact GmbH & Co. KG @ Media Impact GmbH & Co. KG
Theresienhdhe 26 Axel-Springer-Platz 1 Axel-Springer-Platz 1
80339 MUnchen 20350 Hamburg 20350 Hamburg

Mobil: +49 (0) 151 440 477 66 Mobil: +49 (0) 151150 903 60 Mobil: +49 (0) 151168 300 37

arne.sill@axelspringer.com @ christoph.rossmann@axelspringer.com

& I

@ anett.hanck@axelspringer.com

90 Coffiputer n JL premium o Stiliten _ _— i
..22 i EI d % gruppe— WeLrT - e Stiliste STYLEBOOK TRAVELBOOK FITBOOK TECHBOOK wyHOMESOOK


mailto:arne.sill@axelspringer.com
mailto:christoph.rossmann@axelspringer.com
mailto:anett.hanck@axelspringer.com
https://www.mediaimpact.de/de/healthcare
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