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INTRODUCTION

UHREN '

UHREN is the exclusive magazine of the ICON Group for
watch enthusiasts, connoisse
positioning itself as a style-d
the luxury watch inaustry.
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Under the editorial direction of Dr. Philip Cassier, the
magazine focuses not only on traditio
INnNovation, but also © oeople who plC
important role behind the brands and in the workshops.
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UHREN | 2025

EDITORIAL ELEMENTS

ZEITFENSTER

o
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INHALT ————  SZENE

DIEUHREN VON AMANDA, DANNY & CO.

173

PRIVAT MIT LIFTING - ABER RICHTIG

MADEMOISELLE Chopard  Reségoldgehiuse und Perimuttzifferblatt der
-L'Heure du Diamant Oval” sind mit
insgesamt 71 Karat Diamanten besetzt.
Angetrieben wird sie von einem mechani-
schen Werk mit Handaufzug. 90.800 Euro

%
WATCHES, WONDERS AND MORE

2
NURBESSER

Mido Die.Baroncelli Midnight Blue Lady” hat zarte
29 Millimeter Durchmesser. Das Edeistahl-
geh3use ist bis 5 bar wasserdicht: durch den
transparenten Boden lsst sich das Auto-
matikwerk betrachten. 910 Euro

Vacheron  E!f Jahre bentigten Konstruktion und
Constantin Bau der Weltrekord-Uhr mit 63 Komplika-
tionen, darunter der erste Ewige Chinesi-
sche Kalender. Uber den Preis des Kun-
denauftrags wahrt man Diskretion.

Richard  Der automatische Schieppzeiger-Chrono-
Mille 9raph.RM 65-01 McLaren W” zitiert in Farbe
und Form das neue Modell des befreundeten

WO DIE SIND, IST OBEN

GD DURCH SAN FRANCISCO

30
ECHTE WERKARBEIT

SIE LAUFT UND
LAUFT UND LAUFT

Supercar-Herstellers. Carbongeh3use am
Kautschukarmband, ca. 335.000 Euro

Wempe  Markant sind die farblich abgesetzten Kalender-
Glashiitte funktionen beider Chronometerwerke Auto-
matik Mondphase”. In ihrem Edelstahigeh3use
arbeitet das Automatik-Manutakturkaliber
.CW5" mit traditioneller Finissierung. 8950 Euro

die Platin-Var
d-Feu-Emaille

Hublot  Auf stolze zehn Tage Gangreserve bringt es
das skelettierte Handautzugswerk der .Big
Bang Meca-10 King Gold". Das glasperige-
strahite Geh3use aus Edelmetall ist wasser-
fest bis 10 bar. 47.900 Euro

50
WAHRE LEGENDE

MTR 312

Wenig in seinem Leben hat Danny Tailor so viel Freude gemacht, wie Amanda Quinn in Rom
aus hochster Not zu retten. Nun arbeiten die beiden wieder gemeinsam als Detektive. lhre
neue Aufgabe: Sie sollen dafiir sorgen, dass die Ubergabe der iziertesten i
Uhr der Welt an den Sammler Philip Spade in San Francisco reibungslos dber die Bihne geht.
Amanda und Danny sehen darin kein Problem. Aber da haben sie sich griindlich vertan ...

at fir

Contents Mechanics UHREN Comic

Traditionelle Vollkalender Opes skelettiertes Automatiwerk

mit praziser Mondphase, 4i-Millmeter-WeiBgoidgenuse. Am Aligatorband fir 57.500 Euro
Tutima Glash

graph, Autom:
43 Millime

fr 4800 Euro

sy 1]
-
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Die Technik in mechanischen Uhren
wurde vor Jahrhunderten erfunden -
aberaltist sie deshalb noch lange
nicht. In futuristischen Settings wirken
unsere Modelle sogar besonders stark.
Blicken wir doch einfach mal nach vorn

i

——

Jgeln mit der
9800 Euro

e

ARTWORK: LUNA SIMIC
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Editorial Shooting
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EDITORIAL TEAM AND FREELANCE W,RI.'}E S

JAN LEHMHAUS

Author

STILCKEN

Freelance Auth'

CONTENT

. UHREN'



UHREN 2026

DATES '

UHREN 02./03.05.2026* 02.03.2026 23.03.2026 13.04.2026
2= UHRENII 14./1511.2026 14.09.2026 05.10.2026 19.10.202¢

*AS for premium placements




UHREN 2026

FORMATS AND PRICES

AD
2/1 double page spread
1/1 single page
y oage portrait*

~ Premium plocemenf%‘\
Opening Spread
Ist double page inside
Against Editorial

p /-"

executed in accordance with our g
advertising orders in online media. O

94 M

i Left hand side a

he

Please send orders to
n@axelspringer.com

510 MM X 335 mm 53,600.00 €
200 MM X 335 mMmm 32,400.00 €

2nd cover pag
SO MRS 565 MM 59,000.00 €
39.000.00 £

eft hand side against editorial

/

Content

57,800.00 €
35,200.00 €
43,800.00 €
38,000.00 €

57,800.00 € ‘

general terms and conditions. Advertising orders are

ective title, and the general terms and conditions for ' UHREN.

Content

eChNIC
. -/ ondlitions
/\ dicimpact.ds


mailto:hello.icon@axelspringer.com

UHREN

AD SPECIALS

Whether classic or advertorial, we can handle (almost) all

types of advertisements. For example, a fold-out insert can
be placed prominently in the middle of the
thicker paper means that the Magazine Is Opene
ooint first.

o
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n%cuss & WONDERS IN GE

DIE WICHTIGSTEN NEUIGKEITEN Vi
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UHREN PRINT

ADVERTORIAL

Advertorials are advertisements with an editorial [ook and feel.

These are created individually for the customer in the look and
feel of UHREN. Implementation takes place after the customer
oriefing in close consultation with the customer.

With supplied material (image & text

Gross price advertorial:
2/1 page €53,600 plus credtive costs .
1/1page €32,400 plus greative costs .

Larger spreads\and other specidaladvertising formats dre
availapble on request,

ANZEIGE

zer Luxus-

, der in

Welt zu Hause ist, beginnt 1875. Einc Ge-
schichte, in der Zeit keine Rollc zu spiclen
scheint. In den vergangenen Jahren iiber-
schritt das Schweizer Unternchmen sowohl
technische als auch theoretische Grenzen,
um immer anspruchsvollere Mechanismen
zu fertigen. Das Ergeb
lassen, denn dic Marke Audemars Pi
zahle zu den gréfien Ikonen der Schwei

ic. Bis heute gelten die ox-

len voran dic 1972

tion in einem

dire Uhrendesig:
nl 1972 - die Geburtsstunde des noch
ewesenen: cine achteckige Liinetre, ein
ht sichtbaren Schrauben durchbohr-
Tonneau-Form, eine sicht-
durch die dic Funktion der
Ar
and, das an dic Fa n
ert, und schlie€lich Stahl. Die Asthe-
Jak wurde durch zahlreiche
Einflisse genih Sie

Jahre mit ihrem auRergewohnl:
d griff auf dic Entwicklungen d
der 60er- bis 70er-

Jahre zuriick. Sie war Teil eines kulturel
Aufbruchs, der die Welt der ze sssischen
Kunst, Architektur und Mus e. E
nes ist klar: Die Royal Oak ist mehr als eine
Uhr. Sie ist ein Ob) des Designs und der
Kultur, ein Symbol ihrer Zeir. Entstanden

ten in einer tiefgreifenden kulrurell

d kil ischen Re

Some th

ik for t

DIE KULTUR
EINER

Die Royal Oak fi

Royal Gak

50" anniversary

t ihren 50. Geburtstag und

zeigt p > ce, wie die hohe Uhrmact

gepragt ist durch die Einflisse ihrer Zeit

der schwersten Krise der Schweizer

industric — ausgelost durch die Quarzkrise,
durch Fina ind Olkrise noch ver.
arft wurde. Die 3 hr aus Stahl

1 den Helm

m Unterteil der Ausriistung sichern,
zuriickzufihren. Wenn solch eine Konst-
rukrtion einen Mensc n Wasser isolic-
sselbe fiir cine Uhr tun.

Das Designelement der Schrauben dient als
starkes Symbol. Es erinnert daran, dass ihr
Erscheinen 1972 cin Akt des Aufruhrs war,
cin Manifest, das mechanische Widerstands-
hnik und Affini usdriickte.

Ebenfalls besonders war das iiberg
hiuse von 39 Millimetern. Zu di
zierten kleine Uhren aus Gold die Hand,
lenke von
1

lische Kénig Karl II. im Jahr 1651
wihrend der Schlache
wurde der Name
Schlachesch
sagt, in Anlechnu
dieser britischen Kriegsfl
aus dem 19. Ja sei der Name des

den. Ziel war es,

No creative costs apply for advertorialSidelivered redaamade. Motifepprovaliy the publishekis reguiged. Cieative costSInCIUde concept, text, and layout.

Advertorials are marked with the words ADMERM ISENENTS

lich als auch elegant und sowohl far den
Abend als auch fir die tiglichen Akrivititen

des

cine mo

Chror
er damals erst
Royal Oak k
e und mit einer 42-mm-(
berdimensionale Uhren weit
Die Ara der Ubergr
1990 stand u

ist verfiig-

1 Royal Oak

erte es bei der Royal Oak Offshe
13 on Sammlern
n Marke durchsetzte. Heute gibt es
der Royal Oak Offshore zahlreiche Va-

Ihr Erscheinungsbild ist von
schiedlichen Materialien geprigt, wie z. B.
geschmiederem Karbon. Von 1992 bis 2000
wurden ere ,, Jumbo®-Modelle mit dem
extraflachen Kaliber 2121 in

Anfang der 200(

shore dazu. Bei der neuen Generation der
Royal Oak Of

eim Material
T

Mikrom
rtige Materialien
dizin- und Enen

2002 als g
faterialien
erne Uhr-

hen sie zu erwas ga

2022 wird der runde €

al Oz diversen Sonds
und neuen Modell

ist sicher
e, skelet
t fliegendem arbillon. Aber auch fei-
e, schlanke der Royal Oak sowie
aute und zum T

werden
Sa: T stern. Damals wie heute ist die
Royal Oak-Fami e Verbindung zwischen

UHREN



UHREN PRINT NATIVE ADVERTISING FORMS

B RA N D E D Digital renewal possible.

CO N I E N I Das Geheimnis (4 |
| von SIGW 4

Annul, Eledarnz, Kraltund sbsoiole {
Yorasshohkait: Dieso Gruncharaisset-
Zanper haben fur zanel] Werth, gine

Branded content consists of advertisements with an
editorclansiliycsicc.

24 Dringen und Starks 2u 2ei0en, das
zeigt ibre Erfolgsgeschichte

For a native, luxurious presentation, ICON produces photo
and video material in the UHREN look and feel to design the
oranded content.

Concept and production, including video and photo
oroduction with optional digital extension.

v
vvvvvv

Gross prices for branded content:

2/1 page €53,600 plus Creative costs(thd.)+ production
cosls acconding to expenditure

11 page €32,400 plusiCreative.costs (tbd.) + production : Bl AN
costs according to expenditure* MACKDERZUNT

Ve

Example visualization |ICON

*Creative costs (including conceptiteXtiand fgyout=eXeluding image rights‘and photo productions), bifdnded
content formats are marked with the WorSR ADWER NSEMENS,” Individudg! implementations & longer rupSiPAces o
available upon request. UHREN

10



UHREN & ICON CROSSMEDIAL

INTERACTIVE BRAND STORY

A cross-media, imaginative, and exciting production that
Invites you to marvel and discover.

From the conception of the content and visual ideqg, to the
shoot, the acquisition of testimonials, and the final
implementation of the story, everything is carried out by ICON
from a single source.

Print: Brand story.in UAREN or ICON 2/1 page possible

Digital:  Brandsstory on iconmagazine with several wisually
stupning worlds animategvia CGl, played-oution
Mmokileand stationary devices

Costs on reqguest

' %h(ml

Materials

d W YIT MIGHTY

UHREN

11



UHREN 2025

TECHNICAL DATA

Format 1/1 page! ress Prppfs
Jdvertising

2/1 page W x H: 510 x 335 mm management
Axel Springer Germany GmioH

- Printing process Cover: sheetfed offset / Contents: gravure printing _
- ~ nmerstrale 50
e %per %}SO g/m? ma 10117 Berlin
" Contents: 65 g/m? UPM Ultra G. straiBe 15-1/

10117 Berlin
Resolution 300 dpi

Bleed allowance 5 Al

\

‘O—rOU n‘ /‘\“/;. .

| ICC-profile Delivery address DU

http:// www.duon-portal.de

apdtp-berlin@axelspringer.de

https://tra nsfer.qxelspri['r.de
. UHREN

Colors

Data format



http://www.duon-portal.de/
http://www.duon-portal.de/
http://www.duon-portal.de/
mailto:apdtp-berlin@axelspringer.de
mailto:apdtp-berlin@axelspringer.de
mailto:apdtp-berlin@axelspringer.de
https://transfer.axelspringer.de/

ICONMAGALZINE DIGITAL

Watches Channel available

iconmagazine is the digital destination on
WELT.de for its luxury-oriented target group with
a high affinity for style, elegance, and
exclusivity.

As the digital counterpart to the high-class
mMmagazine ICON, the digital offering consistently
focuses on the most beautiful.stories from the
iNnternational world of stylfe—staged in an
extraordinary.and elaborate manner.

Various formms,ofiintegration are-possiple, from
exclusive presentation of the/ACON-channelto

native iIntegrations. _ _
seekel ireala Advertorial

& Branded Content
> 4

Costs and individual offers available on feguest UHREN.

13



UHREN

CAROLA CURIO ELIETTE-NABILA KORTE
o Publisher ICON Group

NERP

+49 151 43531679

eliette-nabila.korte@axelspring

carola.curio@axelspringer.com om

/—H.D.EILDU ge |
- 7

Inger.com

immerstrate 50 | 10117 Berlin
laimpact.de

StralRe 65, 10969 Berlin



http://www.mediaimpact.de/
http://www.mediaimpact.de/
http://www.iconmagazine.de/

BEST CASE ICON | TAG HEUER

COVERGATEFOLD

Fold-out and large-formatthe 4-page cover
gatefold:

Tag Heuer used the special advertising format
of the cover gatefold to achieve maximum A—

visibility in ICON I (April 2023) and its T e
anniversary campaign~60 years of Carrera.’ '

Additional outer/&linner page +opening i

TAG

spread 2Ad WS+ P. 3) R

J*AS HEJEKA

PA-- L ¥ \E'D‘
\ THE RACE NEVER STOPS
Additional outside & inside pages + opening spread (2nd page + p. 3)

If a cover gatefold is booked, ICON Braof@MaonageMmeEnmVihcancel The reservation of the opeming °
spread accordingly UHREN 15



BEST CASE UHREN | HUBLOT

6-PAGE SUPPLEMENT

-irst published in UHREN:

N the middle of the magazine, there is a 6-
oage insert from HUBLOT, designed by ICON
with the world-famous entrepreneur Chidro
Felrragni.

UHREN

16
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BEST CASE | EXCLUSIVE MEDIA PARTNERSHIP

ICON FRIENDS

N September 2025, ICON teamed up with Bucherer to invite
a select group of exclusive community members to an
extraordinary dinner experience at the store in Frankfurt.

INn conversation with ICON Senior Editor Dr. Philip Cassier,
Olivier Gantenbein, Glolbal Associate Director Haute
Horlogerie, Impressively brought the newly launched
"Masterworks” concept to life.

The elegant event included a welcome and cocktail
reception hosted by the boutigue management, followed
oy an introduction to the idea behind the concept. This
was followed by a four-course meal, each course
accompanied by the presentation of a special category
of watches.

ICON and UHREN readers and followers had the
opportunity to apply in advance, introduce themselves
oriefly, and share their personal passion for luxury
watches.
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