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TRAVELBOOK IN A NUTSHELL

TRAVELBOOKIN A NUTSHELL

DEUTSCHLAND'S GROSSTES
ONLINE-REISEMAGAZIN

8,82

Mio. Page Impressions®

TRAVELBOOK ist die
einzigartige Plattform, die
Reisemagazin, digitalen ,

Reisefuhrer und

Serviceportal vereint — Mio. User*
visuell stark, international 177.000 Follower**
und inspirierend, ]

® f 178.000 Likes™

Jeden Tag neu entdecken, r Sg >,
voller Fernweh und e
Lebensfreude!

33.800 Follower**
a 2.628 Beitrage**

*oap 2024, IVW P11 10/2025 .
“*Facebook und Instagram Mdrz 2025 . ITB [l TRAVELBOOK | media impact._

BERLIN



TRAVELBOOK  HOME + SWIPE STORY

UNSERE SONDERANGEBOTE ZUR ITB 2026

2 + 1 Homerun auf TRAVELBOOK Buche eine Swipe Story und erhalte einen Homerun
auf TRAVELBOOK on Top dazu!”

Buche 2 Homerun Days oder Weeks auf TRAVELBOOK.de

und erhalte den 3. Homerun kostenlos on Top dazu!*

4 )
SWIPE STORY

/ \ / \ Paketpreis:

62-500€brutto**
Paketpreis Homerun Paketpreis Homerun \_ (20.000 Views) )
Day Basic/ Deluxe: Day Supreme:
25.900-€16.800 €* s1500-€ 21.000 €* ‘
(450.000 Ad (450.000 Ad
Impressions) Impressions)
HOMERUN GRATIS

\ / \ / (200.03 Es .Ilr.ng’:ssions)

*Buchung und Abnahme aller Platzierungen bis einschlieBlich 31.05.26 und bis 31.08.26, innerhalb eines Auftrags. | NR ist ein Homerun Day / Homerun Week und muss auf
dem TRAVELBOOK abgenommen werden. | Angebot Rabatt-, AR- und AE-fahig. | Die Umsdtze flieBen in evtl. Jahresvereinbarungen nur befillend mit ein

**Swipe Story Paket zzgl. 4500 € Kreationskosten (nicht SR- und AR-fahig). | Kreationskosten sind nicht weiter rabattfahig. Die Umsdtze flieBen in evtl.

Jahresvereinbarungen nur befUllend mit ein. LA | medio impact — 3



NATIVE ADVERTISING | SWIPE STORY

SWIPE STORY: UNVERWECHSELBARE
PRASENZ FUR DEINE MARKE!

Innovatives und bildstarkes Lesererlebnis - Deine Marke

eindrucksvoll visuell inszeniert!

Eine Bilderreihe mit kurzen informativen Texten zum
Swipen. Mit dieser Art von Storytelling, lassen sich die
Botschaften fur Deine potenziellen Kunden neu denken
und neu vermitteln.

Wirkungsvoll, klar strukturiert, auf den Punkt und
schnell zu lesen. Eine Darstellung, wie Leser sie von
Instagram und co. kennen, im qualitativ hochwertigen
BOOK-Kontext!

bt
1)  Laufzeitempfehlung, auf Anfrage anpassbar .
2)  Zzgl. Erstellungskosten (nicht SR- und AR-féhig): 4.500 € X V4 ‘D TRAVELBOOK | medio impact 4

TRAVELBOOK

&
‘ ‘ ) \ TRAVELBOOK ANZEIGE Em\.l‘%‘lu

So beginnt die Reise =~
” N
auf Wol

Einsteigen in ein Erlebnis, bei dem Komfort Leichtigkeit je
- vom ersten Kilometer bis zum Abheben. Die Reise beginnt in dem
Chauffeur vorféhrt, sich um Ihr Geptick kiimmert und die Fahrt str

& Jetzt entdecken

Emitates 2

*Best Case auf TRAVELBOOK.de

Ohne Hektik, ohne Warten: Mit Priority

Check-in und Zugang zur Emirates

Lounge beginnt die Reise entspannt. |
Emirates startet von Frankfurt, Munch;m
Dusseldorf und Hamburg in die ganze [IHHE
Welt. ;

Jetzt entdecken »



UBER BAMS | BILD AM SONNTAG

BILD AM SONNTAG

SRR EMOTIONALITAT

Wir interessieren uns fur die

Gehort zu den
meist zitierten Sonntagszeitungen

des Land Menschen, zeigen das echte Leben
Sk — ehrlich, offen und direkt.
LEBENSNAHE

Themen, die bewegen,
machen wir erleblbar.
Spannende Geschichten
sind unsere Leidenschaft

VIELFALT

BILD am SONNTAG setzt schon
am Sonntag die Themen, Uber die
Deutschland in der Woche

spricht.
Verkaufte Auflage: Durchschnittliche Lesedauer Reichweite:
Exemplare* i b
(]
*Quelle BILD am SONNTAG: *ma 2025 Presse | ** TNS 2017, *** IVW 4/2024;

I[I | media impact_—

am Sonntag



BAMS | EXKLUSIVES SONDERANGEBOT ZUR ITB 2026

Sonntagsthema on Holiday

Das Sonntagsthema macht Lust auf Sonne, Strand
und Meer. Die bildstarke Kombination aus redak-
tionell gestaltetem Advertorial im BILD am Sonntag- — -

Look & Feel und aktivierender Anzeige bietet Dir e e
hochste Werbewirkung zum effizienten Preis.

Das Sonntagsthema schafft durch das
einzigartige Layout eine emotionale Nahe

zwischen BILD am Sonntag und Deiner Marke. . A KT
gty il Sofa oder doch

lieber Meer?

Das BamS-Angebot fUr die Touristik-Branche: | e
1/1-Seite Sonntagsthema inkl. Kreation: ' o
Brutto-Preisliste: € 117.700,-

§\‘Vk4 uncxpress
Netto2-Paketpreis: € 37.700,-" s i

Umsetzungsbeispiele SunExpress und AIDA

* Netto2-Preis exklusiv fur Kunden der Touristik-Branche bestehend aus 34.700€ Media (114.800€ brutto) und 3.000,- Kreativ-/Gestaltungskosten; nicht
weiter rabatt-/AE-fahig, der Mediaanteil kann rabattbildend fUr eine bestehende JV sein, zzgl. MwSt.,, Gultig im Zusammenhang mit der BamS-Preisliste
Nr. 67. einschlieBlich der allgemeinen und zusdtzlichen Geschdaftsbedingungen des Verlages.

HierjistidergWinter;
nurein tajVMonreanal

f%a

ERFULLEN SIE

Touristik-Angebot:
1/1 Sonntagsthema
37.700 € netto2* .

HII'] | medic impact_

am Sonntag



70 Jahre BAMS | CELEBRATE-DEAL @

c E L E B RA I E D EA L ! X ‘ K WastIdel‘Rente noch alles anders wird ..

Sparen kann so einfach sein:

2x 1/1-Seite
L4 457€* N2

BILD am SONNTAG feiert 70. Geburtstag
Feierlaune. Vorteilspreis.
Ganzjahrig einmalig buchbar.

Brutto-Preisliste: € 229.600,-
Netto2-Paketpreis: € 44 457,45 "

-

*Netto2-Preis; Das Angebot ist nicht weiter rabattnehmend, aber rabattbildend, 1x pro Kunde buchbar. 15% AE-Provision; Zzgl. MwsSt. - ;« e > .
Erscheinungszeitraum: beide Anzeigen mUssen innerhalb von 30 Kalendertagen und bis 27.12.2026 erscheinen, auBer am 03.05.2026 \ —}y I | media |mpact_
|

am Sonntag



WIR FREUEN UNS,
INDIVIDUELLE

~KONZEPTE MITDIRZU
- | BESPRECHEN!

] Deine Ansprechpartnersinnen findest du hier! /@ &
A k / \\“‘f

: media impact

Q dem |vsten kundenversteher
deutsc


https://www.mediaimpact.de/kontakt/

