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Mit WELT, POLITICO und BUSINESS INSIDER ist
die PREMIUM-GRUPPE hervorragend fur die

Zukunft aufgestellt. Wir starken journalistische
Exzellenz, treibben Innovation voran und
entwickeln neue Formate mit Relevanz —

Mathias Sanchez
Chief Executive Officer, PREMIUM-GRUPPE
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PREMIUM-GRUPPE | LEITBILD

FUR RELEVANZ UND WIRKUNG

Die PREMIUM-GRUPPE ist eine einzigartige Allianz ous drei premium
eigenstandigen Qualitatsmedien: POLITICO, WELT und gruppe—
BUSINESS INSIDER.

Wir sind DER Impulsgeber fur die Macher von Heute und Morgen.
Gemeinsam stehen wir fUr journalistische Exzellenz, multimediale
Stdrke und technologische Innovation. FUr Inhalte, denen man
vertraut und Botschaften, die Orientierung geben.

POLITICO

o . . . Wir erreichen alle,
Wir bieten exklusiven Zugang zu den entscheidenden Kopfen rdiceenrenny

aus Politik, Wirtschaft und Gesellschaft. Menschen, die gestalten,
neu denken und nach mehr streben.

Wir schaffen Relevanz, wo sie zahlt

— FUr Partner, die mehr wollen.
— FUr Wirkung, die bleibt.

— Beiallen, auf die es ankommt.

3:3?;:“‘ | media impact 4



PREMIUM-GRUPPE | LEITBILD

STARKE ALLIANZ AUS DREI MARKEN

POLITICO

stenht fur tiefgrundigen,
unparteiischen Politik-
journalismus. National
verankert und europdisch
eingebettet, liefert POLITICO
fundierte Analysen und
Hintergrundberichte fUr alle,
die Politik gestalten und
pragen.

steht fur journalistische
Exzellenz und publizistische
Vielfalt. Mit Prasenz in Print,
Digital und TV schafft WELT
maximale Reichweite und
gesellschaftliche Relevanz.
WELT ordnet komplexe
Themen ein, setzt Impulse
und ermoglicht fundierte
Meinungsbildung.

BUSINESS
INSIDER

steht fur digitalen
Wirtschaftsjournalismus, der
zukunftsorientierte
Perspektiven auf Business,
Finanzen und Karriere
eroffnet. BUSINESS INSIDER
begleitet alle, die beruflich
weiterkommen, finanziell
wachsen und sich personlich
weiterentwickeln wollen.

Unser gemeinsamer Anspruch ist es,

Qualitdt, Haltung und Relevanz taglich neu zu definieren

g:ﬁ?;:m | media impact 5



PREMIUM-GRUPPE | LEITBILD

WIR ERREICHEN ALLE, ..
POLITICO weLr B N>
.. DIE GESTALTEN. ... DIE NEU DENKEN. .. DIE NACH
MEHR STREBEN.
premium
gruppe—

.. AUF DIE ES ANKOMMT
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FUTURE OF NEWS GERMANY | NEWS ADVERTISING STUDY DEUTSCHLAND 2026

DEUTSCHE LIEBEN NACHRICHTEN

Erste Stagwell-Studie zur Nachrichtenwerbung in Deutschiand

NACHRICHTENNUTZUNG WERBEWIRKUNG IM
— 81% der Deutschen lesen regelmafig NACH RlCHTENUMFELD

Nochriehten — Die Werbewirkung in

Nachrichtenumfeldern ist mindestens
genauso stark wie in Sport- oder
Unterhaltungsumfeldemn.

— 35 %sind echte ,Nachrichtenjunkies” mit
hoher Nutzungs- und Artikel-Frequenz
taglich

— Kaufabsicht und Markenwirkung sind
statistisch ahnlich, egal, ob die Anzeige
neben Nachrichten zu Politik oder Sport
stenht.

— Der Antell ,,exklusiver
Nachrichtenjunkies*“ in Deutschland ist
hoher als in vielen anderen Mdarkten (z. B.
USA, GroBbritannien)

— Der Effekt unterscheidet sich nicht
wesentlich zwischen den Zielgruppen (z. B.
Generation Z, Millennials).

— Nachrichten werden haufiger konsumiert
als Sport (25 %) oder Unterhaltung (15 %)

Marken kénnen ohne Reputationsrisiken in Nachrichtenumfeldern werben.

Quelle: Future of News Germany (Stagwell, 2026). Zur vollsténdigen Studie hier klicken

*verfolgen nur Nachrichten, keine Sport- oder Unterhaltungssendungen, sehr genau promivm
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PREMIUM-GRUPPE | LEITBILD

DIE PREMIUM-GRUPPE
ERREICHT

39,35 Mio.

MENSCHEN.

Rund jed

er zweite Deutsche nutzt die Medien der PREMIUM-GRUPPE

Quelle: b4p 2026 |, Nutzer pro Monat; Basis: deutschsprachige Bevolkerung alb 14 Jahren (70,03 Mio.); PREMIUM-GRUPPE CKB = WELT, .
BUSINESS INSIDER und POLITICO premium -
gruppe— | media impact 8



PREMIUM-GRUPPE | LEITBILD

DIE PREMIUM-GRUPPE
ERREICHT

°7 %

ALLER ENTSCHEIDERIN
DEUTSCHLAND.

Quelle: LAE 2026; CMR PREMIUM-GRUPPE (WELT GESAMT + BUSINESS INSIDER + GRUNDERSZENE + POLITICO GESAMT) (Print + Website +

App(s) + Newsletter + Podcast + TV) s:ﬁg",:m | media impdct 1
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Drei starke Marken, eine klare Haltung und ein

gemeinsames Ziel: publizistische Exzellenz. Mit
WELT, POLITICO und BUSINESS INSIDER bringen
wir zusammen, was jeweils fur sich uberzeugt —
und gemeinsam noch mehr bewegen kann —

Linette Inderbiethen
Chief Operating Officer, PREMIUM-GRUPPE

premium
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PREMIUM-GRUPPE | ZIELGRUPPE

JEDE EINZELNE MARKE
ERREICHT EINE KLAR
DEFINIERTE

EINZIGARTIGE
ZIELGRUPPE.

MIT DER PREMIUM-
GRUPPE ENTSTEHT EIN

PERFEKTES

ZUSAMMENSPIEL -

ZIELGRUPPEN, DIE SICH
IDEAL ERGANZEN UND
GEGENSEITIG
STARKEN.

premium

gruppe._ | medic impact



PREMIUM-GRUPPE | ZIELGRUPPE

TOP-LEVEL ZIELGRUPPEN-ANSPRACHE

POLITICO weLr B N>

100+ |/2,40 mio.| 29«

Deutsche Ministerien Entscheider* InNnovatoren™*

in Deutschland werden
mit den Medien der PREMIUM-GRUPPE erreicht

*Quelle: b4ap 2026 |, Nutzer pro Monat; Basis: deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren (70,03 Mio.); WELT Crossmedial = Print und Digital,
ohne TV; Entscheider = Personen, die Uber Etat oder Finanzierungsmaoglichkeiten entscheiden oder die Kaufentscheidung zu einem konkreten premium -
Angebot oder Produkt treffen. **Quelle und Definitionen der Ubrigen Kennzahlen gemdan jeweiliger Auswertung. gruppe— | media impact 15



PREMIUM-GRUPPE | ZIELGRUPPE

WEN WIR ERREICHEN...

53 <. sind Manner PREMIUM-GRUPPE

_ erreicht
47 % sind Frauen

premium

gruppe_ 37 % mit Abitur/studium 65 %

der Personen mit einer
Bei 49 % liegt das HHNE LEITUNGSFUNKTION

bei > 3.500 €. ) Im Unternehmen.

werden mit der PREMIUM-GRUPPE erreicht

Quelle: bap 2026 |, Nutzer pro Monat; Basis: deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren (70,03 Mio.); PREMIUM-GRUPPE
CKB: Leitungsfunktion = Gesamtleitung oder Teilbereichsleitung; Bildung = Abitur, (Fach-)Hochschulreife oder Studium; premium

HHNE = monatliches Haushalts-Netto-Einkommen; Luxus-Zielgruppe = Weite Zielgruppe Luxus. gruppe— | media imPGCt 16



PREMIUM-GRUPPE | ZIELGRUPPE
GESTALTER, MACHER UND VISIONARE

POLITICO weLr B N>

— Policy-Makers — Top-Opinion-Maker — Business-Professionals
— Politische & — Hohes Bildungsniveau — Grunder &
wirtschaftliche & HHNE Innovationstreiber
Entscheider _ Ergdnzend Luxus & — Start-Up Zielgruppe von
— Lobbyisten & Lifestyle Zielgruppe von GRUNDERSZENE
Interessenvertreter icon.
premium

gruppe | media impact 18



PREMIUM-GRUPPE | ZIELGRUPPE

INTERESSEN DER ZIELGRUPPE

Unsere Nutzer halben ein Seh__r starkes Interesse an Inhalten zu Politik,
Finanzen und Wirtschaft**. Uber 76 % konsumieren regelmdafig die Inhalte.

ZUKUNFTSAFFIN & MEINUNGSBILDEND:

INn der PREMIUM-GRUPPE finden sich
Uberdurchschnittlich viele

— Innovatoren (index126),

— Lifestyle-Enthusiasten (index113),

— Early Adopter (index104) und
Gutsituierte Finanzexperten (index116).

Quelle: b4p 2026 |, Nutzer pro Monat; Basis: deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren (70,03 Mio.); PREMIUM-GRUPPE CKB; Innovatoren

geman technischer Innovationsorientierung. Weitere Zielgruppenmerkmale: b4p 2025 1.

HOHER TECHNISCHER INNOVATIONSGRAD:

57 % der technikaffinen* Menschen sind
Nutzer der PREMIUM-GRUPPE,

Auch KI=Tools werden bereits genutzt (index
104) 0der deren Nutzung ist in den ndchsten
1-2 Jahren geplant (index109).

Sropper, | mecicimpact




PREMIUM-GRUPPE | ZIELGRUPPE

PREMIUM-GRUPPE NUTZER MIT HALTUNG

DIESE EINSTELLUNGEN ZEICHNEN DIE PREMIUM-GRUPPE NUTZER AUS PREMIUM-GRUPPE
Nutzer haben eine

Finanzielle Unabhdangigkeit positive
SpaB und Freude n
Lebenseinstellung
Aufgeschlossen fur Neues
Leistung
PREMIUM-GRUPPE
Individualitat Nutzer sind
Erfolg im Beruf — offen fUr Neues
Kulturelles Leben — nheugierig
0% 20% 40% 60% 80% 100% — leistungsbereit
Quelle: bap 2025 1I; Basis: Grundgesamtheit 14+ Jahre, CKB NpM premium

gruppe | media impact 20
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Unser Anspruch ist es, dass uns das ganze
Land zuhort. Weil wir die Fakten zuerst
haben, die wertvollsten Recherchen bieten
und damit die grol3en Debatten fuhren —

Helge Fuhst
Vorsitzender der Chefredaktionen der PREMIUM-GRUPPE

und Chefredakteur von DIE WELT

premium

gruppe | medic impact_—. 22



PREMIUM-GRUPPE

o o
26.01. 11.02.
POLITICO x FTI icon.
Young Female Move Diner
Politics
([
[ ) 16.02.
26./27.01. WELT-
WELT- MASTERCARD
Wirtschafts-
gipfel Q0@ == mm
17.02.
Dinner
Bundesverband

fUr Volksbanken &
Raiffeisenbanken

o
19.02.
POLITICO x
Telefonica
(Mainz)
23.02.
POLITICO x
ROCHE
Anniversary
Party

19.03.

Business Insider
Zukunfts-
Macherinnen
Dinner

o
19.03.
POLITICO x VFA
ProNewsletter
Launch-Party
Health

[ ] (
14.04. 05.-07.05.
BVR FrUhstuck POLITICO

Berlin
23.04.

FrUhstUck x Uber im

Club via Brussel im
NG®

[ J
21.04.

WELT am Sonntag
Better Future

o
tbd.

BVR FrUhstUck in
Brussel,
Location thod.

Sovereign Night
imdJC

21.-22.05.
Business Insider
New Work
Summit

o O=m —
03.06.

THE POWER LIST —
Germany's Top 50

08.06.
Dinner Super Return x C&C

Q@ =m —
10.06.
PG Roadshow MuUnchen

17.06.
SUMMER DINNER,
Brasserie Manon

([
09.06.

VISA Roundtable

22.06.

EWE ProNewsletter Launch-
Party Energie & Klima In JC
23.06.

MSD Daiichiim JC

24.06.
Vodafone Lunch

o
24.06.
WELT Dialouge x MongoDB JC

(]
tbd.

Policy Breakfast x BVR
Berlinim JC

tbd.

POLITICO x Telefonica Il HH

Sicherheitsgipfel

@ WELT

([
17.09.
icon.
Luxury Summit

o
21./22.09.
WELT
Al Summit

I
24.09.
AS Award

®
tba.
Back to
School-Party

tbd.

Policy Breakfast x
BVR Berlinim JC
tba.

Soverein Night JC

@ ICON

01./02.10.

Alles Auf Aktien
Summit

15.10.

Business Insider

Zukunftsmacher- @

innen Award

([ ]
06.10.

WELT Dialouge Il
X MongoDB (JC)

14.10.

Deutscher
KlI-Preis

o
Okt
POLITICO x
Telefonica lll

premium
gruppe—

@ POLITICO

QO O=m —
02-03.06.
Competitive
Germany Summit

©® GRUNDERSZENE

24.-26.11.
WELT x SOPRA
STERIA
Top 500 Award
I
25.11.
icon’s First
Christmas
o
tba.
Grunderszene
Awards
| medic impaect_—. 23



WELT Highlights [T} T:

(]
26/27.01. Apr-Jul
WELT- 80 Jahre DIE WELT
Wirtschafts-
ipfel
o (] (] (]
21.04. 03.06. 01./02.07.
Better Future THE POWER WELT-
LIST — Sicherheits-
Germany’'s gipfel
Top 50
Apr
20 Jahre
icon.
Jan Feb Marz Apr Mai Jun Jul
@ Events Specials

o () o
21./22.09. 06.10 02-03.06. 12./13.12.
WELT WELT Competitive ~ WELT AM
Al Summit Dialouge Il x  Germany SONNTAG
MongoDB Summit des Jahres
Guest Edition
9.10. 13.11.
WELT WELT
KUnstler- des Jahres
ausgabe
® (] o
24.09. 14.10. 24.11.
AS Award Deutscher  WELT x SOPRA
KlI-Preis STERIA
Top 500 Award
24./25.10.
WELT AM
SONNTAG
Comic
Edition
Aug Sep Okt Nov Dez
premium -
gruppe_ | medic impact_ 2



chweite Uber 4 Woche

ersand: AAA Daily —werktaglich, AAA Week

PREMIUM-GRUPPE | HIGHLIGHTS

STARKE PREMIUM-BUNDLES

ADVERTORIAL-
KOMBI

EINE STORY
auf allen drei Marken

Ihre Geschichte
Im Look & Feel der

NEWSLETTER-
KOMSBI

1. POLITIK: 5nach12,
Bl Daily, DECODED**

2. FINANZEN: Alles auf
Aktien Daily + Weekly***

PREMIUM Marken
3. WIRTSCHAFT:
Grunderszene Daily,
WELT Wirtschaft***
6,6 MIO. GARANTIERTE Als BIS ZU 1 MIO. SEND OUTS*
Versand: sSnach12 - werktaglich, Bl Daily — werktaglich, DECODED (POLITICO Pro Angebot) — werktaglich
eekly - Samstag ersand; Grunderszene Daily — werktaglich, WELT Wirtschaft — taglich

ZU DEN BUNDLES

| media impact


https://www.mediaimpact.de/premium-gruppe-produkte/

BUSINESS
poumico [ITERE  BURINES

IHRE ANSPRECHPARTNER
IM SALES FINDEN SIE HIER.

@ Media Impact GmbH & Co. KG | ZimmerstraBe 50 | 10888 Berlin

@ www.mediaimpact.de

premium

Version: 2026-07-20
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