- |

-

"

. WANNA CHANGE THE

GAME WITH ML_

DIE OLYMPISCHEN WINTERSPIELE 2026
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INTRO | OLYMPISCHE SPIELE 2026

GROSSE BUHNE FUR
GANSEHAUTMOMENTE!

Die Olympischen Winterspiele versprechen
nicht nur sportliche Hochstleistungen,
sondern sind auch ein echtes Highlight fur
Fans und Marken.

Mit BILD, SPORT BILD und WELT bieten wir
die grofte Buhne fur emotionale
Geschichten, spannende Analysen und
umfassende Berichterstattung — Uber alle
Kandle hinweg. Hier trifft Leidenschaft auf
Reichweite - und Marken auf ihre
Zielgruppen.

Wir feiern den Sport— und deine Marke ist
live dabeil

06.02.26-22.02.26
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INTRO | ARGUMENTE

WIR ERREICHEN SPORTFANS

der deutschsprachigen aller deutschen
Bevolkerung Sportfans*
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INTRO I ARGUMENTATION
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WILLKOMMEN |M UNSER SPORT PORTFOLIO
SPORTKOMPETENZ-ZENTRUM

NO MATTER THE GAME, | 7, 84

NO MATTER THE PLAY.
READY TOWINWITHMI_?  MILLIONEN

NETTOKONTAKTE!

[ |
‘ Sport-Marketing-Vorteile HII SIIB[!IIE WeLr
’ ) WeLr+

Redaktionelle Unterstutzung
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INTRO | PORTFOLIO

UNSERE
GAMECHANGER

13.92

Mio. UU’s

DER DYNAMISCHE
ALLROUNDER

( BILD Sport ist der schnellste
Allrounder in der
Sportberichterstattung. Alle
News brandaktuell,
innovativ und exklusiv!

.05

DER AGILE
INSIDER

SPORT BILD ist immer live

dalbei, top informiert und
bietet die Insider Infos zu
den aktuellsten Sport-
Highlights.

soort

4.1

Mio. UU’s Mio. UU’s

DER ANALYTISCHE
ENTSCHEIDER

WELT Sport begeistert mit
Expertenkommentaren und
umfassenden Analysen zu
nationalen & internationalen
Sporthighlights.

DIE FANSTRUKTUR

65%

mdnnlich

69%
berufstatig

52%
20 - 49 Jahre alt

79%
HHNE > 2.000 €

/E]&\ > I Q\
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WAS MACHEN WIR
VOR OLYMPIA?

Road to Cortina
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AUF DEM WEG ZU DEN OLYMPISCHEN WINTERSPIELEN 2026

ROAD TO CORTINA

Die Vorfreude auf ein nachhaltiges
Event im Herzen Europas ist grol3 — mit
der ,Road to Cortina” erreichen wir
Wintersportfans frohzeitig.

Ob (native) Homestories mit
Athletinnen und Athleten oder
aufmerksamkeitsstarke Presentings zur
laufenden Wintersportsaison — wir
setzen auf starke mediale Prasenz rund
um die Winterspiele.

So kann das Interesse fur Olympia
fruhzeitig geweckt und strategisch
begleitet werden.

. Milano

© verona
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AUF DEM WEG ZU DEN OLYMPISCHEN WINTERSPIELEN 2026

WINTERSPORT
PRESENTING

Road to OLYMPIA

Ab November 2025 beginnt die Wintersaison mit
dem klaren Hohepunkt - den Olympischen
Winterspielen!

Begleite unsere Medaillenhoffnungen bis zum
Start! Immer nah dran und jede Woche exklusive
Highlightclips!

« Presenting aller Artikel & dem Channel
« PreRoll und/oder Presenter Clips

« Tagesfestplatzierungen zu besonderen
Weltcups

« Logoeinbindung

Unsere 20 grdpten Gold-Jager
bei Olympia

Nic
Baskethallerin zeigt

n Olympia-Schmuck

o Hammer zu frilh! ¢~

City-Star bleibt i

Dieses irre

Unglaublicher Fauxpas

bl . " l
=] Bayern-Baskethaller 1
=M verkiindenTrainer- 'Y,

2
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AUF DEM WEG ZU DEN OLYMPISCHEN WINTERSPIELEN 2026

BIATHLON-HELDIN
FRANZISKA PREURB

MEIN HARTER WEG NACH OLYMPIA

Trainingslager, Ernadhrung, Mental-Coaching .. Auf dem
Weg nach Olympia haben Athletinnen und Athleten
zahllose Hurden zu nehmen. In unserer Brand Story
begleiten wir Franziska Preul3 (tlhd.) bei ihrer
Vorbereitung auf DAS sportliche Event des Jahres in
Cortina — die Olympischen Winterspiele.

« Im Stil eines Video-Tagebuchs sind die User*innen
live beim Training dabei

« interaktive Grafiken zeigen olympische Rekorde
« wir erklaren die Sportstatten

« ein Highlight-Kalender erinnert die User‘innen, wann
sie sich freinehmen sollten

-
-

POLITIK NEWS SPORT LEUTE MUSIK  ANZEIGE

| + Lenzerheide

- Biathlon-Heldin FRANZIKA PREUB | ?

ﬁMFin harter\Weg
/ ¥ muden
Winterspielen 2026
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AUF DEM WEG ZU DEN OLYMPISCHEN WINTERSPIELEN 2026

ROAD TO OLYMPIA
AUCH IN DER BAMS

Jeden Sonntag begleiten wir die groBten
Wintersport-Helden Deutschlands auf inrem
Weg nach Mailand und Cortina dAmpezzo.

Exklusive Einblicke, packende Reportagen
und emotionale Geschichten — direkt aus
dem Training, von Wettkdmpfen und aus
dem Leben unserer Athletinnen und
Athleten.

BILD am SONNTAG bringt Olympia schon vor
2026 ins Wohnzimmer — und Ihre Marke
mitten ins Geschehen.

Visualisierungsbeispiel

BUNDESLIGA

| media impact._.
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. WAS MACHEN WIR
&
WAHREND OLYMPIA?

Unsere Buhne fur die grof3ten Wintermomente.
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WAS MACHEN WIR WAHREND OLYMPIA

DIE SHOW
ZUR OLYMPIA 2026

In unserer taglichen Olympia-Show zeigen wir die
Highlights, spannende Interviews und Talks der
Olympischen Spiele 2026.

Spezielle Einbindungen, wie Rubriken-Sponsoring
oder Product Placement sind nach Absprache
moglich.

Formate:
Pre-Roll, Presenter Clip, Cut-In Format (Banderole
oder L-Frame) & Logoeinbindung

Beispiel P&G in 2024

PRE-ROLL / PRESENTER CLIP

TTTE——

DIE OLYMPISCHEN SOMMERSPIELE 2(
WERDEN IHNEN PRASENTIERT VON

Athletes ‘
for Good \\z=

L-FRAME

&

Bild s

FUR DEUTSCHLAND

oLY
SOMMER

» 3

L TR

Athletes
for Good

BANDEROLE

| media impact._.
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WAS MACHEN WIR WAHREND OLYMPIA

DAS PRESENTING ZU
OLYMPIA 2026

Als Partner prasentiert man alle Infos,
Hintergrundberichte und tagliche News zum
Team Deutschland wahrend der Olympischen
Spiele - crossmedial inmitten der
Berichterstattung, auf der Channel-Startseite
und in den Artikeln platziert.

Formate:

Presenting Header Multiscreen (Viewability
100:),

weitere Festplatzierungen Video, Digital, Print,
Social Media & Presentings in Abbsprache
maoglich.

18

frhatsichendich -3

den Lohn geholt™

HII“ Sl]ﬂ“ weLr

Bild
:

‘ IVE SKI ALPIN Dopfer im Teamwetthewerh nur Ersatz

Aufmerksamkeitsstarke Presenting-Werbemittel verleihen eine
Uberdurchschnittlich hohe Sichtbarkeit mit garantierter 100:1 Viewability.

| medicimpact_. 3
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WAS MACHEN WIR WAHREND OLYMPIA

SPORT BILD PRINT -
NAHER GEHT’S NICHT!

SPORT BILD nimmt die Leser mit auf die Reise
unserer Athletinnen und Athleten — vom ersten
Trainingstag bis zum Kampf um Gold.

Exklusive Einblicke, emotionale Geschichten
und starke Personlichkeiten treffen auf ein
Umfeld, das Markenprdsenz perfekt inszeniert.

Unser Versprechen:
« Exklusive Einblicke ins Lelbben der Athleten
« Emotionales Storytelling

« Markenprdsenz auf einer der groBten
SportbUhnen der Welt

« Maximale Reichweite

14
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WAS MACHEN WIR NACH OLYMPIA

WeLr Abonnement @ Tk QU suche B Login
HOME WELTPLUS LIVE-TV POLITIK SPORT WISSEN  KULTUR MEHR > PRODUKTE
nis-Profis wirkdict er Macher des ,Ibiza-Videos" ist - Mil -Strafe gegen
ver auin pleite vor S2Min, ol SMn. = o >
Q9

Setzen Sie Ihr Unternehmen ins - uneep K
Rampenlicht... =

Prasentiere dein Unternehmen mit einer prominenten
Logointegration im aufmerksamkeitsstarken Umfeld
der Olympischen Spiele 2026 — digital und im Print.

Dein Logo erscheint in den reichweitenstarksten AN R o
Platzierungen von BILD, BILD am SONNTAG und WELT - v = &7 £ sc =
als Branded Header und Absprungmarke zu , og 4~ ?
Medaillenspiegel, Liveticker, Ergebnissen und
Tagesubersicht.Nutze diese einmalige Chance, deine
Marke auf den groBten Sportbuhnen Deutschlands zu

ingsfeier fiir flammenden Kes:

inszenieren — direkt im Herzen der Olympia- Wy — Schutzenverballern Bronze
Berichterstattung. 1A . E—

| medicimpact_. s
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§ WAS MACHEN WIR
NACH OLYMPIA?

Von Gold zu Gala — wir feierrlw den Sport.
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WAS MACHEN WIR NACH OLYMPIA

IHR AUFTRITT ALS

SPONSOR DES DEUTSCHEN

»SPORT-OSCARS*

Jedes Jahr zeichnet SPORT BILD herausragende
Leistungen im Sport aus. In bis zu zehn Kategorien
werden Spitzensportler, Legenden und
Personlichkeiten des Sports mit dem SPORT BILD-
Award pramiert. AnschlieBend feiert das Who is Who

des Sports die Leistungen ausgiebig auf der
Aftershow-Party.

Unsere Olympischen Helden werden mit Sicherheit
dabei sein!

SPORT BILD AWARD

Gdaste: ca. 700 Personen

Ort: Hamburg, Fischauktionshalle
Reichweite: ca. 720 Millionen
Termin: Voraussichtlich August 2026

ZUM ABSPIELEN BITTE HIER
KLICKEN

| media impact._.
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media impact

impassioned by

HEIKO RONNAU
Head of Brand Partnerships Sport Crossmedia
+49 151 528 559 25

heiko.roennau@axelspringer.com

@ Haomburg

+49 151 655 873 13

pastian.gangnus@axelspringer.com

@ Berlin
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