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MR ICON 2026

Das Stilmao

gazin fur den Mann.

8 Jahre nach Grundung positioniert sich Mr I[CON
verstarkt im internationalen Umfeld und fokussiert
sich auf maskulinen Luxus.

« Bietet vielfaltige Themen jenseits von klassischen
Fotoshootings und Produktprasentationen

o Portratiert interessante Personlichkeiten, aktuelle
Trends und Luxusmarken auf innovative Weise

« Definiert den ICON-Standard neu, speziell fur die

Mannlic

Ne Zielgruppe

« MrICON

erscheint 2x Im Jahr als supplement in

WELT AM SONNTAG

‘ .

INTERVIEW MIT PHILIPP PLEIN
ERFOLG KANN MAN ZU
100 PROZENT PROGRAMMIEREN"

DIE VERTRUFFELUNG
DERWELT

DIEEINSTIGE LUXUSKNOLLE
ISTPLOTZLICHUBERALL

DAS WEISSEHEMD
OHNE GEHT EINFACH NICHTS
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USP

» Glaubwurdiger Journalismus mit klarer Haltung,
trifft auf opulente, innovative Asthetik

« Teil der international erfolgreichen Luxus-
Magazingruppe ICON

* [nternational geschatzte Stilkompetenz des [CON-
Redaktionsteams

« Besticht durch sein ausgepragtes Profil:
reloellisch, spielerisch, extravagant, lustig sowie
wegweisend, kreativ und impulsiv*

Quelle Axel Springer Studie: Markenimages deutschsprachiger Mannermagazine Mit Philipp Hochmair, David Schiitter, Ali Schwarz, Thomas Pétzsch,
Vincent Chaperon, Bill Kaulitz, Quyen Mike und Philip Parker
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MARZ 2025

AUSGABE
Mr [CON |

Mr ICON

INTERVIEWMIT
MATTHEW MCCONAUGHEY
 UBERHEMDENBUCELN,
FAHRRADHELME UND FAUSTKAMPFE

DAS WEISSE T-SHIRT
IN SEINER EINFACHHEIT
EINFACH PERFEKT

PRAZISION & PERFORMANCE
TAGHEUER-CHEF
ANTOINE PIN IM GESPRACH

SINGER VEHICLE DESICN
BESUCH IN DER
HIGH END-MANUFAKTUR

DIE VERTRUFFELUN

ET

21./22.03.2026

24./25.10.2026

Vorbehaltlich Anderungen.*AS fUr Premiumplatzierungen

VORGEZOGENER AS*

22.01.2026

27.08.2026

i

ny
e i
SJAHRE MrICON

! BLICHE

3RYANJOHNSON

. I
RTE
IC KAUFMANN

ERGROSSE SON SUK-KU

'MEHR MANNER, STIL,
UTOS, LEBENSFREUDE

AS

16.02.2026

21.09.2026

DU

25.02.2026

28.09.2026

UHREN, PROOUKTE
DETOX UND MEMK

SCHWERPUNKTTHEMA

The modern Gentleman

Tech & Mobility



ANZEIGENPREISE UND FORMATE

Anzeigen Format Anzeigenpreise
2/1 Seite 492 mm X 2917 mm 63.600,00 €
1/1 Seite 246 MM X 291 mm 36.400,00 €

1/3 Seite hoch*
Vorzugsplatzierung

/9 MmMm X 291 mm

auf Anfrage

Opening Spread 2. Umschlagseite + Seite 3 90.300,00 €
Cover-Gatefold** 4-seitig 152.200,00 €
Against Editorial Linke Seite neben Editorial 40.900,00 €
Facing Table of Content (FTC) Linke Seite neben Inhalt 40.300,00 €
Facing Table of Content Il (FTC II) Linke Seite neben Inhalt |l 38.700,00 €
Facing Table of Content Il (FTC I11) Linke Seite neben Inhalt Il 38.700,00 €
Umschlagseiten 3. Umschlagseite (IBC) 38.700,00 €
Umschlagseiten 4. Umschlagseite (OBC) 49.200,00 €
Premium-Doppelseiten 1. Doppelseite 71.400,00 €

2. Doppelseite 66.500,00 €

1. der Branche absolut als DPS 66.500,00 €
Premium-Einzelseiten 1. rechte Seite 40.300,00 €

2. rechte Seite 38.700,00 €

1.1/1 Seite der Branche 40.300,00 €

Auftrage bitte an hello.icon@axelspringer.com senden.

Vorbehaltlich Anderungen, Alle Preise in Euro zzgl. MwSt., * Unterformate ausschlielich nach Absprache/Verfigbarkeit, **zuzUglich technische Kosten auf Anfrage, Allgemeine Geschdaftsbedingungen
Die AusfUhrung von Anzeigenauftragen erfolgt zu unseren Allgemeinen Geschaftsbedingungen fur Zeitungen, den zusatzlichen Geschdftsbedingungen des jeweiligen Titels sowie den Allgemeinen
Geschaftsbedingungen fur Werbeauftrage in Online-Medien. Unsere vollstandigen Allgemeinen Geschaftsbedingungen finden Sie unter www.mediagimpact.de/de/agb



http://www.mediaimpact.de/de/agb
mailto:hello.icon@axelspringer.com

AD SPECIALS

Ad Special
Belhefter

bis 4 Selten
pbis 8 Selten

bis 4 Seliten - mit Zusatzprodukt
pis 8 Selten - mit Zusatzprodukt

Beikleber

Postkarte

Warenprobe / Scent seal
Booklet

Bellage

Bis 20g@

Bis 30g@

Bis 40g

Format

max. 246 mm X 291 mm
max. 246 mm X 291 mm
max. 246 mm X 291 mm
max. 246 mm X 291 mm

105 mm X 148 mm
min 40 mm x 60 mm
max. 196 mm x 251 mm

max. 21o mm X 295 mm
max. 215 mm X 295 mm
max. 215 mm X 295 mm

Preis pro Tsd
Standard
124,20 €
141,40 €
138,00 €
157,50 €

67,50 €
22,00 €
25,30 €

154,90 €
146,80 €
157,50 €

Preils pro Tsd

Preis pro Tsd

1. techn. Station Tellauflage

156,70 €
155,00 €
152,00 €
175,20 €

1410 €
101,30 €
104,90 €

Teilbelegungen ab 50.000 Exemplare sind fur Beikleber und Beilagen auf Anfrage moglich. Ad Special-Buchungen in der
Gesamtauflage werden vorrangig behandelt. Weitere Ad Specials auf Anfrage moglich. Bitte die aktuelle Plandruckauflage

fOr 2026 erfragen.

Vorbehaltlich Anderungen / Stand Oktober 2025 / Ad Specials sind nicht rabattnehmend, jedoch AE-fahig, , Alle Preise in Euro zzgl. MwSt., Ad Special Auftrage sind fUr den

Verlag erst nach Vorlage eines verbindlichen Musters des Ad Specials und dessen Ruckbestatigung bindend .

156,70 €
155,00 €
152,00 €
175,20 €

1410 €
101,30 €
104,90 €

148,40 €
161,40 €
175,20 €



COVERGATEFOLD

=, 23 &
PATEK PHILIPPE
GENEVE :

Der grof3formatige Einstieg in Mr ICON:
Der Covergatefold ist eine Sonderwerbeform fur maximale

Sichtlbarkeit in hochwertiger Autmachung.

4-seitiger Covergatefold:

/usatzauBen- & Innenseite + Opening Spread (2.US + S.3)

Bruttopreis: 152.200 € zzgl. 20.000 € techn. Kosten*®

Weitere Ad Specials auf Anfrage

Aul3en- + Innenseite + 2.Umschlagseite + Seite 3

Vorbehaltlich Anderungen , Bei Buchung eines Covergatefolds muss die Reservierung des Opening Spreads zurUckgezogen werden. Aufgrund der aktuellen
Papiermarktsituation mussen Ad Specials mindestens 3 Monate vor AS gebucht werden. * Technische Kosten sind weder rabatt- noch AE-fahig



KLASSISCHES
ADVERTORIAL

dvertorials sind Anzeigen mit redaktioneller Anmutung.

iese werden individuell fur den Kunden im Look & Feel von
ICON erstellt. Umsetzung erfolgt nach dem Kundenbriefing
IN enger Absprache mit dem Kunden.

Mit angeliefertem Material (Bild & Text).

ruttopreis Advertorial:
2/1 Seite 63.600 € zzgl. 2.290 € Kreativkosten*
1/1 Seite  36.400 € zzgl. 4.290 € Kreativkosten*

Auf Anfrage grolBere Strecke und weitere
Ssonderwerbeformate moglich.

“Bei fertig angelieferten Advertorials entfallen die Kreativkosten. Motivfreigabe durch den Verlag erforderlich.

Luxus spliren, neue Welten entdecken, der Seele
mehr Freiraum geben —die Hochseereisen mit
den einzigartigen Schiffen EXPLORA | und Il
sind unvergleichlich lebendig, kosmopolitisch uf
verantwortungsvoll

Heilen, Pflegen,
Wohlfiihlen - so lautet
das Motto von Retterspitz.
Seit 1902 setzt man auf
natirliche Wirkstoffe wic
Thymian, Rosmarin oder
Eukalyptus. Dic hoch
wertigen Rohstoffe werden
in Tinkcuren, Seifen und
Cremes verarbeitet, unter
dem besonders hoben
Produktionsstandard fir

Heilmietel.

Vertrauen
— ein Leben

lang

Die Briider Markus und
Florian Valet leiten Retterspitz,
eine der ilresten Apotheken-
marken in Deutschland.
Neben Top-Rohstoffen und
hohen Produktionsstandards
sorgt eine besondere Zutat

fiir ihren Erfolg.

Trage Markus Valet den Duft Reeserspitz
Juniper auf

ann er sicher sein, darauf ange

sprochen zu weeden. In dicser Intensitit sei ihm

das noch mit keinem anderen Parfum passiert,

)

sage der Diplomkaufmann, der mit seinem

Bruder Florian Valet

nunternchmen Reteersp

vierter Generation

leiter.

egt das an ciner b ! Zuzat:

entwicklung verantwortlich ist. Jedes neue
Prod

SchlieBlich scien sie selbst ibire kritischsten

testen die Britder zuerst an sich selbst.

Kunden. .Erst wenn ¢s unseren Anforderungen

t, durchliuft es bis zur Markere

eeiglichkeistests, Anwendungsbeobac
Sicherheish

Kult enrsteht durch Leidenschafe’, betonen die

Firmeninhaber. Davon stecken sie eiglich eine
groBe Portion in ihre Arbeit. Recterspirz legte

den Grundstein mit natiiclichen Heilpripa

m Sortim

raten zihlen inzwischen aber

auch Anti-Aginy

Wellnessprodukre und eine

Kérperpflege- sowie

ene Duftlinse.

The Unisex-Parfum keeierten die Geschwister
2021 mit Top-Pacfumenr Geza Schon. . Als

er uns mit dem Duft des Basiliku
machte. das den tiefgriindig

s vertraus

en Wacholder mit

seiner wiirzigen Frische kone

tierte, waren

ich Florian

wit sofort begeistert’, crinnert

Valet, der bei Retterspirz fiir die Produke-

i tungen und Stabilit3eseests”,

erklirt Florian Valet. .Ein langer Weg und
viel Arbeit, bis aus ciner Idee ein markereifes

Produke entstanden ist.”

Markus und Florian Valet wurden mit den
Klassikern von Reteerspucz grof. Thr Varer,
ein Mediziner, v

abreichte ihnen bei Magen

beschwerden R nneelich und machre

ihnen nach Sportverletzungen Wickel mit

spitz

Retterspirz AuBerlich, hwellungen und

Schmerzen zu lindern. Die Rezeprur wurde

Ende des 19. Jahrhunderes entwickelt und von

Marg.
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ANZEIGE

Margarete Reteerspitz crkannee das
Potenzial der urspriinglichen Heilkriuter-
Tinktur. Markus (L) und Florian Valet
leiten heute das nach thr benannte
Untemehmen.

um dort ein Kurhaus zu erdffnen, kaufte
Apotheker Hans Scheck, der Ururgrofv

der jerzigen Inhaber, ihr das Parent ab

startete ab 1902 mit der cigenen Produkeion.

Heate sorgen am Fiemes Behringersdorf

bei Narnberg tiber 70 NV ¢ dafiir,
dassin allen Flaschen und Tuben, die in Apo
theken und im Online-Shop erhilelich sind
(www.rerterspicz.d
Markus Vale

die Marke aus ihrer Kindheit und vertrauen thr

), beste Qualitii sceckr,
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Digitale Verlangerung moglich.

ANZENGE

BRANDED
CONTENT

Branded Content sind Anzeigen mit redaktioneller nativer
Anmutung. R
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Produktionskosten nach Autwand*

*Kreativkosten aktuell noch thod. (inkl. Konzept, Text und Layout). Advertorials werden mit dem Wort ,ANZEIGE"
gekennzeichnet



ICON DIGITAL

lconmagazine.de ist die digitale Luxus-Destination auf

WELT.de — fur eine anspruchsvolle, stillbewusste Zielgruppe gt e

CON

Mit Sinn fur Luxus & Lifestyle, Eleganz und Exklusivitat,

WeLTr © QA ® & |a

Als digitales Pendant zum Highclass-Magazin ICON erzahlt

das Online-Angebot die schonsten und inspirierendsten
Geschichten aus der internationalen Welt des Stils —

DAS LUXUSMAGAZIN

modern, hochwertig und mit Liebe zum Detail inszeniert.

FUr 2026 stehen vielfaltige native Integrations-

Mmoglichkeiten zur Verfugung:

vom exklusiven ICON Takeover uber das

aufmerksamkeitsstarke ICON Spotlight bis hin zu

iNdividuellen ICON Collaborate-Formaten”.

*Alle Konditionen und weiteren Details finden Sie in unseren digitalen Mediadaten.



SOCIAL MEDIA — Commean | @ -

@ icon.magazin ICON Magazine
i i 801 288K 174
posts followers following
. . . . . . BRICHT ALLE REGELN. |
icon.magazin ist die Social-Media-Plattform von ICON. UND ALLE REKORDE. i
Werlben mit Instagram Sponsored Posts & Stories seroiot~ o
Behind-the-scene-Stories, personliche Einblicke wahrend " — 3 MFW @ ISSUES @ STORI
Interviews und ICON-Fashion-Shootings =~

Sponsored Insta-Posts werden zielgruppenspezifisch
ausgespielt und erfahren Authentizitat durch das
Vertrauen der User in die Marke ICON.

Gebucht werden 4 Sponsored Posts, die pro Post in einem i
anderen Zeitraum ausgespielt werden. ©Qy

Bezahlte Werbepartnerschaft mit chevroleteurope

icon.magazin Perfektion und Performance treffen auf

Foto, Video, Slideshow oder Carousel-Ad Einbindungen S RS T
Mmoglich, A/B-Testing auf Wunsch

Bruttopreis:
INnsta Posts: 10.000 € zzgl. 800 € Kreativkosten
INnsta Stories: 10.000 € zzgl. 1.600 € Kreativkosten

4 Sponsored Posts: 200.000 Als
28,8 Tsd. Follower (10/2025)



TECHNISCHE DATEN 2026

Format 1/1 Seite Bx H 246 mm x 291 mm Lieferadresse Proofs
2/1 Seite B x H (inkl. Bunddoppelung)*: 492 x 291 mm Planungs- und Anzeigenmanagement

Axel Springer Deutschland GmibH

Bunddoppelung 4 mm auf jeder Seite ZimmerstraRe 50
Bildauflésung 300 dpi __ 1017 Berlin
c/o SchutzenstralRe 15-17

Beschnittzugabe 5 mMm an allen Seiten 10117 Berlin

Beschnittsicherheit 8 mm zum Heftformat

Verarbeitung Klebebindung Lieferadresse Druckunterlagen
Farbaufbereitung Umschlag: ISOcoated v2 300% htto://www.duon-portal.de

INhalt: PSR LWC PLUS V2 M1 apdtp-berlin@axelspringer.de
Datenformat PDF/X-4 oder PDF/X-1a, PDF/X-3

https://transfer.axelspringer.de

Kontakt fur technische Ruckfragen: + 49 15119470819 oder + 49 175 7284933

*Ausnahme Opening Spread. Bitte weiterhin als 2 x 1/1 Seiten anliefern, da unterschiedliche Profile.


http://www.duon-portal.de/
http://www.duon-portal.de/
http://www.duon-portal.de/
mailto:apdtp-berlin@axelspringer.de
mailto:apdtp-berlin@axelspringer.de
mailto:apdtp-berlin@axelspringer.de
https://transfer.axelspringer.de/

MAGAZINPORTFOLIO

Das fuhrende Stilmagazin
im deutschsprachigen Raum

ICON |
|ICON I
ICON Il
ICON IV
ICON VI
ICON VII
ICON VIII
ICON [X
ICON X

Vorbehaltlich Anderungen

07./08.02.2026
07./08.03.2026
11./12.04.2026
16./17.05.2026
29./30.08.2026
19./20.09.2026
10./1.10.2026
07./08.11.2026
28./29.11.2026

Das Lifestylemagazin fur

den Mann

Mr ICON |
Mr ICON I

21./22.03.2026
24./25.10.2026

DIE WICHTIGSTEN NEUIGKEITEN VON DER WATCHES & WONDERS IN GENF

Das Uhrenmagazin fur
anspruchsvolle Leser

UHREN |
UHREN 1]

02./03.05.2026
14./1511.2026

MIT KERAMIK-KUNST

VON SARAH VON DOETING *’?’

DEM NEUEN RESTAURANT PEILICANE
UND EINEM MODESHOOTING AUFDERA

Das Stilmagazin fUr den
Norden Deutschlands

DIE STILISTEN | SYLT 27/28.06.2026
DIE STILISTEN I 26/27.09.2026
DIE STILISTEN I 21/22.11.2026
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http://www.mediaimpact.de/
http://www.iconmagazine.de/
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