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Innovatlon die relevanteste
Stimme, um Menschen zu
informieren, zvu bewegen und
Diskussionen zu pragen.“

Carolin Hulshoff Pol

JJ

BILD ist Relevanz,
Unterhaltung und
Lebensnahe! ... Und ein
starker Partner an der
Seite der Burger.“

Marion Horn

&
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UNSERE ZIELGRUPPE

-

Desktop, MEW & Apps

Die Zielgruppe (Gesamt)

Mannlich 58 %

20 — 49 Jahre Ly A

HHNE von min. o
2.000 € 79 /°

Berufstartig 71 % \ - -

Quelle: bap 2024 1II; Basis: Grundgesamtheit: 14+ Jahre, NpM >dia impact_



DIE MULTIMEDIALE PRASENZ VON BILD

// N\ e

4 Y 578 MIO.

Digital Visits (Monthly)3

-

BRUTTO REICHWEITE NETTO REICHWEITE L DIGITAL UNIQUE USER (MONTHLY)?

(PRINT, DIGITAL, SOCIAL, PODCAST) (PRINT, DIGITAL, SOCIAL, PODCAST)?

5,66 MIO

DIGITAL UNIQUE USER (DAILY)3

)
73 MIO. 50 MIO. || 25,30 MIO. }
|

y,
37,12 MIO. 3,85 MIO

DIGITAL UNIQUE USER AUF DER BILD
CROSSMEDIALE MARKENREICHWEITE HOME (DAILY)3

(PRINT + DIGITAL)? \_ J

- v

1 Reichweiten (Monatsbasis) Uber alle Kommunikationskandle mit Uberschneidung, 2 Reichweiten (Monatsbasis) Uber alle Kommunik ationskandle ohne
Uberschneidung (auf Basis von verfugbaren Uberschneidungsinformationen Social Media / Podcast b4p 2024 Il; Grundgesamtheit 14+ Jahre, NpM: MpM. / Meta

Business Suite, Oktober 2024 | YouTube Studio, Oktober 24 / Unique Visitors | Snapchat Insights Oktober 2024 | b4ap 2024 |I; Basis: Grundgesamtheit 14+ Jahre; LpA | media impact
(Monatsbelegung), NpM / ma Podcast Oktober 2024, 3 b4p 2024 1I; Basis: Grundgesamtheit 14+ Jahre, NpM, NpT, Desktop, MEW und App



BILD IST DEUTSCHLANDS LEITMEDIUM

NICHTS BEWEGT DEUTSCHLAND WIE BILD

BILD weil3, was die Menschen bewegt und
wdas Reibung erzeugt. Schnell, aktuell und abwechslungsreich.

RELEVANTE UMFELDER

BILD ist uberall da, wo die Nutzer sind — und ermoglicht Werlbekunden somit den
direkten Zugang zur gewunschten Zielgruppe.

MEHR REICHWEITE GEHT NICHT

BILD ermdglicht Werbekunden den direkten Zugriff auf diese reichweitenstarken
Umfelder. Denn: mehr Tagesreichweite hat keiner!

]
Quelle: bap 2024 II; Basis: Grundgesamtheit 14+ Jahre, NpM, NpT HII“ | medid impact



#4 innoviert mit Kunstlicher

#1 garantiert auf der Home Intelligenz..
(Desktop, MEW & App) Hey_ mirtl-lelfer ,

21 Mio. Al: 100 Mio.

Fragen hat HEY_ fUr 2,5 Mio Unique User bereits
beantwortet.?

#1 crreicht mehr als

#S crreicht ca. -

|

26 M < 5“!3
10. 5 Mio. **°

Foll Uber di
IST Sgcci)c\J/T—e/\r/\édiec;—l<§ndle1 f >
NAH DRAN. #3 ist weiterhin auf Platz1bei  #6feiert auch in diesem Jahr

SCHNELL. den digitalen Abonnements?
INNOVATIV. 807.629 M‘) geevoEntenvPecht}ggot<,

Wirtschaft, Kunst, Kultur und Healthcare

Streams mit 6 Podcasts

1 Stand Januar 2025, 2 IVW Januar 2025, 3 seit Livegang im September 2023, 4 Auswertung via Podigee Januar 2025 M B
S ° ° HII“ | medic impact


https://hey.bild.de/experience/so-geht-die-perfekte-kleinanzeige-3514bd40/?icid=teaser.product.hbka

UND DAS IST DRIN...

HII“ | medic impact



DER BILD
HOMERUN

0

HII“ | medic impact 8



DER BILD HOMERUN

DEINE HOMERUN OPTIONEN

BASIC

REICHWEITE IN AIS 21 Mio.

BRUTTOPREIS Q1-Q3 220.000 €

BRUTTOPREIS Q4 230.000 €

REICHWEITE IN AIS

BRUTTOPREIS Q1-Q3

BRUTTOPREIS Q4

DELUXE

yARNille}

250.000 €

260.000 €

SUPREME

REICHWEITE IN AIS 21 Mio.

BRUTTOPREIS Q1-Q3 400.000 €

BRUTTOPREIS Q4 400.000 €

HII“ | medic impact 9



DER BILD HOMERUN

BILD HOMERUN BASIC

INEUREARVLITHNET] -
: 3\ e
2ukunftssicher. Immer verlassiich

'e?, S 3
w

955
- _—
DAUERHAFT

Ab Sommer wird
das Einkaufén

wieder ertraglich

BILLBOARD

Viel Platz fUr Gestaltung

[ Mehr erfohren*

Ab Sommer wird
das Einkaufen
wieder ertraglich

DYNAMIC SITEBAR

Dynamische Anpassung ans Scrollen

[ Mehr erfchren*

&

er
gelemb > Jany,,

4 0% 7q% ’%6
7y
(2

GALLERY AD

Bis zu 8 Produkte in einer Ad

[ Mehr erfohren*

HII“ | media impact 10


https://www.mediaimpact.de/specs/billboard/
https://www.mediaimpact.de/specs/billboard/
https://www.mediaimpact.de/specs/sitebar-multiscreen/
https://www.mediaimpact.de/specs/sitebar-multiscreen/
https://www.mediaimpact.de/specs/gallery-ad/
https://www.mediaimpact.de/specs/gallery-ad/

DER BILD HOMERUN

BILD HOMERUN DELUXE 1/2

das Einkaufen
wieder ertriaglich

das Einkaufén
wieder ertriglich

DOUBLE DYNAMIC CURTAIN
SITEBAR DROPPER
Doppelte, dynamische Platzierung Ein echter Hingucker
[ Mehr erfohren* [ Mehr erfohren*

Hlln | medicimpact_. 1


https://www.mediaimpact.de/specs/double-dynamic-sitebar/
https://www.mediaimpact.de/specs/double-dynamic-sitebar/
https://www.mediaimpact.de/specs/curtain-dropper/
https://www.mediaimpact.de/specs/curtain-dropper/
https://www.bild.de/?ast_override_div=billboard:573750323

DER BILD HOMERUN

BILD HOMERUN DELUXE 2/2

Spare biszu 40 % Nurbis2 Dez.

Ab Sommer wird
das Einkaufén

wieder ertriglich

BRIDGE AD

Der ganz groBe Auftritt

[ Mehr erfohren*

u-..ﬁ@f-

Ab Sommer wird
das Einkaufen
wieder ertriglich

Ab Sommer wird ,
da_s Einkan"en 1 Ah Sommer witd

das Einkaufén
wieder ertraglich

VIDEO WALL TWOFACE AD
Video-Content fUr groBes Publikum! Die interaktive Buhne
[ Mehr erfahren k [ Mehr erfohren*

Hlln | media impact 12


https://www.mediaimpact.de/specs/bridge-ad/
https://www.mediaimpact.de/specs/bridge-ad/
https://www.mediaimpact.de/specs/video-wall/
https://www.mediaimpact.de/specs/video-wall/
https://www.mediaimpact.de/specs/twoface-ad/
https://www.mediaimpact.de/specs/twoface-ad/

DER BILD HOMERUN

BILD HOMERUN SUPREME

y |
\ N\
N SIS
; ENDLICH | com et
IMKINO | A "z
Wote i 010

Unsere groRte (Bewegtbild-) Buhne

BILD BIG STAGE

[ Mehr erfohren*
Hlln | medicimpaect_ 3


https://www.mediaimpact.de/specs/big-stage/
https://www.mediaimpact.de/specs/big-stage/

TEASER
FLACHEN

0

HII“ | medic impact 14



TEASER FLACHEN

A-TEASER UND C-TEASER MAXCLICK

REICHWEITE IN AIS

BRUTTOPREIS Q1-Q3

BRUTTOPREIS Q4

A-TEASER

15 Mio.

175.000 €

185.000 €

REICHWEITE IN AIS

C-TEASER MAXCLICK

15 Mio. + 50k Klicks

BRUTTOPREIS Q1-Q3 160.000 €

BRUTTOPREIS Q4

160.000 €

HII“ | medic impact

15



TEASER FLACHEN

MITTENDRIN IM CONTENT

A-TEASER

Die prominenteste Teaser-Flache

[ Mehr erfohren*

R AY | c-Teaser
o %
iad‘

C-TEASER MAXCLICK

Zusatzliche Klicks garantiert

[ Mehr erfahren k

HII“ | media impact


https://www.mediaimpact.de/specs/a-teaser/
https://www.mediaimpact.de/specs/a-teaser/
https://www.mediaimpact.de/specs/c-teaser/
https://www.mediaimpact.de/specs/c-teaser/

HOME

HII“ | medic impact 17



BILD SECOND HOME

DEINE SECOND HOME OPTIONEN

BASIC

REICHWEITEINAIS 2 Mio.

BRUTTOPREIS Q1-Q3 40.000 €

BRUTTOPREIS Q4 50.000 €

REICHWEITE IN AIS

BRUTTOPREIS Q1-Q3

BRUTTOPREIS Q4

DELUXE

2 Mio.

50.000 €

60.000 €

HII“ | medic impact

18



BILD SECOND HOME

SECOND HOME PLATZIERUNG

PDA1
ZN
QORTMUNED EBENFALLS AUF DER
CHELSER SECOND HOME
DORTMUND BUCHBAR:
CHELSEA
Billboard

(Dynamic) Fireplace
(Double) Dynamic Sitebar

DYNAMIG SITEBAR + [ Mehrerfohren*
UNDERSTITAL

Es wird sportlich!

Hlln | medicimpact—


https://www.mediaimpact.de/advertise/digital/
https://www.mediaimpact.de/advertise/digital/

CONTENTBAR
PREMIUM

04

HII“ | medic impact 20



CONTENTBAR PREMIUM

DAS CONTENTBAR-PAKET

REICHWEITE IN AIS

BRUTTOPREIS Q1-Q3

BRUTTOPREIS Q4

PAKET

3 Mio.

60.000 €

70.000 €

GEWINNSPIELE & AKTIONEN
- ~—
Flug stark verspatet oder agggefa!lon’

CONTENTBAR
PREMIUM

Mittendrin platziert

[ Mehr erfahren *

HII“ | media impact

21


https://www.mediaimpact.de/specs/contentbar-premium/
https://www.mediaimpact.de/specs/contentbar-premium/

HII“ | medic impact 22



BILD RUNS

DEINE RUN OPTIONEN

BILD RUN/MAX

REICHWEITE IN AIS 6 Mio./12 Mio.
BRUTTOPREIS Q1-Q3 100.000 €/170.000 €

BRUTTOPREIS Q4 120.000 €/190.000 €

GARANTIEN & PREISE
VARIIEREN JE NACH
KATEGORIE

TOPIC RUN

Entertainment
Sport
News

Gesundheit & Familie Finanzen,

Wirtschaft, Sparen Multimedia
& Tech
Auto & Service; Reise

HII“ | medic impact

23



BILD RUNS

BILD RUN & TOPIC RUN

3
\

SCHON WIEDER #
¢ ZEITUMSTELLUNG!?

VOLLES HAUS!
SAT.1 LIVE

DIE ALLES IN EINER SHOW

BILD RUN/MAX

Optimale Viewability und
mMmaximales Engagement

[ Mehr erfahren k

FOLGENDE THEMEN
STEHEN ZUR AUSWAHL:

Entertainment, Sport, News,
Gesundheit & Familie, Finanzen,
Multimedia & Tech, Auto & Service,
Reise

HOLLY HERNDON

)

IGGY
AZALEA

TOPIC RUN

Festplatzierung auf entsprechender Channel-
Startseite + channelaffine Ausspielung

[ Mehr erfohren*
HII“ | media impact
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https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/BILD_Factsheet_2025-3.pdf
https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/BILD_Factsheet_2025-3.pdf
https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/BILD_Factsheet_2025-3.pdf
https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/BILD_Factsheet_2025-3.pdf

AKTUELLE
SPECIALS

0

HII“ | medic impact 25



AKTUELLE SPECIALS

FIRST
BILD HEY Mover
L

ANGEBOT:

$5.000 €3
Als erstes deutsches Medium binden wir kUnstliche
Intelligenz spielerisch und fur alle User einfach nutzbar
ei BILD.de ein!
So funktioniert's: Beispielhafte Darstellung der

Partner Experience

— Hey_ ist der smarte Assistent auf BILD. Neben
grundsatzlichen Fragen, bietet Hey_ verschiedene
themenspezifische Experiences an, die unseren Usern
KI'im Alltag ndher bringen.

- Mit dem digitalen Assistenten erhdlt der User T —
Antworten auf seine Fragen in Echtzeit. -

— Du wirst exklusiv und langfristig' in die Hey_ — -
Experience integriert. ‘"

— Ein redaktioneller Teaser ruckt Dein Thema beim
Nutzer noch einmal mehr in den Fokus?2,

Beispielhafte Darstellung des
Home Teasers

[ Mehr erfahren k

1 Geplante Mindestlaufzeit 4 Wochen. 2 Umsetzung nach redaktioneller Hoheit. 3 Angebot ist nicht

weiter rabattfahig, Leistung aus allen Bestandteilen: ca. 15.000.000. Ad Impressions. u .
I | media impact

Visualisierungsbeispiel. 26


https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/20240912_Hey_Bild.pdf
https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/20240912_Hey_Bild.pdf

AKTUELLE SPECIALS

BILD PLAY

HALFPAGE AD
Probiere €S
aus!

Der neue Vertical Video Stream bei BILD! BIST DU

SCHON MAL
EIN ABO PROBE
GEFAHREN?

Dein Vertical Video (9:16) eingebettet in den Feed
von BILD.Play, auf einer eigenen Karte. Fur groRe
Markensichtbarkeit und extra Performance
Anreiz platzieren wir dein Logo, dein Claim und
dein Wunsch-CTA auf deinem Video.

Mit einer Preroll oder einer Halfpage Ad erreichst
Du noch mehr Aufmerksamkeit fUr Deine
Kampagne.

Reichweite Prerolls: 50.000 Als pro Monat

Reichweite Halfpage Ad: 500.000 Als pro Monat

[ Mehr erfahren *

Hlln | media impact 27


https://www.mediaimpact.de/ready-set-bild-play/
https://www.mediaimpact.de/ready-set-bild-play/

INDIVIDUELLE
INTEGRATION

07

HII“ | medic impact 28



INDIVIDUELLE INTEGRATION

DEINE INDIVIDUELLEN INTEGRATIONEN

BILD CHANNEL

Deine Integration ins
redaktionelle Umfeld von
BILD

TIEFENINTEGRATION

Die feste Integration Deiner
Partner-Landingpage im Look &
Feel von BILD

MARKENKONZEPTE

Unsere
aufmerksamkeitsstarke
Inszenierung fur Deine Marke

HII“ | medic impact 29



REDAKTIONELLE INTEGRATION

BILD CHANNEL

Ein BILD Channel (z.B. BILD Gesundheit oder
BILD GG) hat einen gesetzten
Themenschwerpunkt und wird mit aktuellen
Analysen, Interviews, Kommentaren, Videos
sowie weiteren multimedialen Formaten
pespielt. Alle Artikel kommen direkt aus der
Redaktion und finden unter Deinem exklusiven
Sponsoring statt.

[ Mehr erfahren k

Zusatzliche
BILD Channel auf
Anfrage moglich

MGESUNDHEIT

—— BILD macht Deutschland gesiinder ———

% Studie mit
.. 3 2000

' ' \ ‘/ Menschen

' ‘ MI;@L - &

\ m’ DASSTREAMERNEWS-PORTAL AV =5 1 %0

T\

9 Tipps filr einen gesundt
A o an {

kann vor
schutzen

Guckwansch

rdercehmfstag |
€ von YouTube-Star
IShowSpeed

| Teq mwm mit Schradin

B\
t:hmmw

NETSpricht™ | ampterin

A Am

e

HII“ | media impact
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https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/241015_vku_bildgesundheit_2025op.pdf
https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/241015_vku_bildgesundheit_2025op.pdf

INDIVIDUELLE INTEGRATION

TIEFENINTEGRATION

Die Tiefenintegration garantiert eine feste
Integration und somit eine standige
Sichtbarkeit fur Deine Themen und Angebote
im Universum von BILD.de. Im Zentrum steht
eine Partnerlandingpage. Traffic wird uUber
Kontaktpunkte, wie Teaserfladchen und
Advertorials generiert. Du hast die Wahl
zwischen einer ThemenbUhne oder dem
Channelizer.

geht nicht
das lei: starkste G

ROG Phone 3 ist das leistungsstarkste Gaming

TECHNIK-
NEUHEITEN

W BROphs MOWS POUTIC GELD GNTERWALIUNG SPORT BUNDESUGA LFESTYLE RAMUMGR BEISE AUTO DWGITAL SMELL B1GO WGO Q

9,
K™ 4 \&d'

$0C PaON t eacin S
Dieses Gaming Smartphone So erlebet man Kino~
;;;;;; jeder kennen Feeling auf dem Handy

llllllllllllllllll

HII“ | medic impact
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INDIVIDUELLE INTEGRATION

TIEFENINTEGRATION

Einfach Pakete

versenden?
L,

Ml
3 ‘ Entdecke
& diese
o . & zusatzliche
& Einnahme-

Hier geht das!

YaKetdienst
fiir dein Business

GEHEIMTIPP

Hier gibt’s coole Jobs fiir Kraftpakete

ThemenbUhne

SUMMER

SAL

.t Markus Schneiders . Unsere Weinpakete filr
™ neue Jahrginge @ 1 lw';;,si:::'m noch mehr Genuss
/ i\ Weingenuss -9
/ 1

T

5 7 1990¢
i B

Channelizer

THEMENBUHNE

+ Deine Content-Marketing Inhalte werden von uns
auf einer Themenbuhne aufbereitet und im BILD Look
& Feel umgesetzt

+ Hohe Glaubwurdigkeit und Ratgeberfunktion

+  Seite liegt im CMS von BILD

* Ab 3 Monate: min. 10 Mio. Als pro Monat

CHANNELIZER

* Integration Deines Contents, Shops oder Widgets in
das BILD-Umfeld via Template mit BILD Header &
Footer

+ Kurze Customer-Jdourney, daher performancestark

+ Seite wird vom Partner gehostet

« Ab 12 Monate: min. 10 Mio. Als pro Monat

HII“ | media impact



BILD MARKENKONZEPTE

BILD MARKENKONZEPTE

| HEIZEN MIT BUDERUS |
wKonnen wir

| Teehnik (1]

ACER ASPIRE 5

warmstens
empfehlen!* \ R — p——
Heizen mi derus Je[zt“ —: - :; MIXED- .1 Techalk|
Volks-Wérmej & ‘ 4 Ilpn PREISWERT UND
. 4 i ]

2 Techniki[ T}
b Intel® Core™
15-12450H Prozessor

umsteig

o ®

QOMetaQuest3

Jetzt Zukunft
schenken.

UNTERHALTUNG

oy
a prime

Diese Filme un

Produktyf:

(N {
. e ]
q Haushalts-

Nervenkrieg

it
oD — Erweitere dein Wohnzimmer
b um eine neue Dimension
Jetzt testen und erleben berall bei ERTR gy

Forderung?
Lassen Sle sich jetzt kostenkos beraten unter 0800 0 2030 00°

folks. Frodui

UND DEUTSCHLAND KAUFT...
Mit einem Markenkonzept der BILD-Gruppe profitierst Du von der Glaubwurdigkeit einer der stadrksten Medienmarken
Deutschlands. Die Gestaltung im ,Look and Feel® unserer Titel Ubersetzt Inre Botschaft in die Sprache unserer Leser und User.
Mit der exklusiven Nutzung der Markenlogos Ubertrégst Du diese Botschaft auf Deine Produkte und an den PoS.

[Mehrerfohren& Hlln | media impact 33



https://www.mediaimpact.de/de/bild-markenkonzepte/
https://www.mediaimpact.de/bild-markenkonzepte/
https://www.mediaimpact.de/bild-markenkonzepte/

BRAND

HII“ | medic impact 34



AXEL SPRINGER BRAND STUDIO

DAS IST DAS
BRAND STUDIO

Menschen lieben Geschichten!

Und genau deshalb entwickeln, produzieren und
distribuieren wir unterhaltsaome und informative
Geschichten rund um Deine Marken oder Produkte.
Unser Credo: User first!

Jede Kampagne wird fur Deine Zielgruppe

maBgeschneidert. Unsere besten Native-Journalisten,

Video-Producer, Digital-Strategen und Crossmedia-
Experten Ubersetzen Deine Kompagnenziele in
maBgeschneidertes Storytelling und 360-Grad-
Kampagnen mit maximaler Wirkung!

Du hast die Wahl:

ADVERTORIAL
PRODUCT STORY

BRAND STORY

HII“ | medic impact
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BRAND STUDIOS

BRAND STUDIO PRODUKTE

PRODUCT STORY

TURKE! - SONNE, STRAND UND ABENTEUER
Gonnen Sie sich jetzt pure

Reiselust

Bio, Mathe & SpaR - hie}_

ALLES drin

ADVERTORIAL PRODUCT STORY
Geschichten rund um Deine Besonders geeignet fUr
Produkte und Kaufbotschaften erklarungsbedurftige Produkte, neue

Features oder aktuelle Angebote

[ Mehr erfahren & [ Mehr erfahren k

BRAND STORY

GOTTSCHALK BRAUCHT IHR GEHOR B RAN D H U B

BRAND STORY

Unsere besten Journalisten inszenieren
Dein Thema individuell in einer
spannenden Geschichte

[ Mehr erfahren *

HII“ | media impact 36



https://www.mediaimpact.de/specs/advertorial/
https://www.mediaimpact.de/specs/advertorial/
https://www.mediaimpact.de/specs/product-story/
https://www.mediaimpact.de/specs/product-story/
https://www.mediaimpact.de/specs/brand-story/
https://www.mediaimpact.de/specs/brand-story/

AXEL SPRINGER BRAND STUDIOS

SOCI AL ME Dl A SPONSORED POSTS VERTICAL STORY

How to Wow GenNow!

Profitiere von unserem Social Media
Know How und booste Deine Product
oder Brand Story!' Mithilfe von
vollflachigen Vertical Videos oder Fotos
wird Deine Geschichte im Stil der jungen
Generation auf den beliebten Social
Media Plattformen Snapchat und Rivseoebors: e B
Instagram gespielt. Innerhalb der RSy
Beitrage konnen wir direkt zu Deiner
Landingpage verlinken.

[ Mehr erfahren k

L]
1 Nur in Kombi mit Buchung Product- oder Brand Story Hlln | media impact


https://www.mediaimpact.de/social-media/
https://www.mediaimpact.de/social-media/

ANSPRECHPARTNER

KONTAKT

NATIONAL SALES

©

CHIEF SALES OFFICER
BENEDIKT FAERBER

BERLIN

benedikt.faerber@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO NORD-OST
EMILY NEUMANN

BERLIN

Tel.: +49 (0) 151 44047127
emily.neumann@axelspringer.com

MEDIA IMPACT RETAIL UNIT
BIRGIT SANTORO

BERLIN

Tel.: +49 (0) 151 528 500 43
birgit.santoro@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO WEST
INGO KOLBL

DUSSELDORF

Tel.: +49 (0) 151 161 570 05
ingo.koelbl@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO MITTE-SUDWEST
PHILIPP MATSCHOSS

FRANKFURT

Tel.: +49 (0) 151 446 198 98
philipp.matschoss@axelspringer.com

MEDIA IMPACT BURO SUD & SPORT
BRAND PARTNERSHIPS
DANIEL MAUBACH

MUNCHEN

Tel.: +49 (0) 151 12446577
daniel.maubach@axelspringer.com

MEDIA IMPACT LIVE EXPERIENCES
ODILE WEBER

BERLIN

Tel.: +49 (0) 151 422 683 65
odile.weber@axelspringer.com

MEDIA IMPACT FINANCE & TOURISM UNIT
MARCUS BRENDEL

DUSSELDORF

Tel.: +49 (0) 160 987 724 94
marcus.brendel@axelspringer.com

MEDIA IMPACT LUXURY & LIFESTYLE UNIT
SEBASTIAN PRAHL

MUNCHEN

Tel.: +49 (0) 151 440 47118
sebastian.prahl@axelspringer.com

Hlln | medicimpaect_. 3
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