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DIE NR. 1 FUR AUTOMORBILE REICHW

AUTO BILD Digital ist die fUhrende Plattform fur
redaktionelle Autoinhalte im deutschsprachigen Raum.
Mit einer starken Prasenz auf Desktop, Mobile und allen
relevanten Social-Media-Kandlen ist AUTO BILD der
digitale MarktfUhrer fUr automobile Themen.

Nutzer finden bei AUTO BILD DIGITAL tagesaktuelle
Berichterstattung zu Auto-Neuheiten und
Gebrauchtwagen, ergdnzt durch ein umfassendes
Fahrbericht-Archiv sowie acht Special-Interest-Rubriken
— von Klassik bis hin zu Connected Car.

Autobild.de bictet Werbetrej

~

nden ein hochwertig

r wirkungsstarke




DIE ZIELGRUPPE
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DIE USER

Jasmine Michael

Das Auto wird fUr Michael
mehr & mehr zum Luxus. Er
entscheidet bewusst, legt
Wert auf Qualitat & inves-
tiert gezielter. FUr ihn zahlt
das richtige Gesamtpaket
- ein aus-gewogenes
Preis-Leistungs-Verhdltnis
inklusive. Sein Auto steht
fUr Bestandigkeit &
Komfort, nicht fOr Kompro-
misse. AUTO BILD gibt
Orientierung: durch
fundierte Testberichte,
Langzeitchecks & ehrliche
Bewertungen. So kann
Michael sicher sein, dass
er nicht nur emotional,
sondern vor allem rational
die richtige Entscheidung
trifft.

Jasmine ist viel unter-
wegs - Job, Freunde,
Familie. FUr sie muss ein
Auto vor allem eines sein:
verlasslich. Gleichzeitig
achtet sie stark auf ein
gutes Preis-Leistungs-
Verhdltnis und Familien- |
freundlichkeit, denn
Flexibilitdt darf nicht
kompliziert oder teuer
sein. AUTO BILD hilft
Jasmine, genau die
richtige Wahl zu treffen:
mit klaren Tests, verstand-
lichen Vergleichen und
konkreten Empfehlungen
fOr preiswerte, familien-
freundliche Modelle.

Jan

FOr Jan ist das Auto mehr
als nur Fortbewegung. Er ist
ein echter Autofan, fOr ihn
spielt FahrspaB & das
Lebensgefuhl eine groB3e
Rolle. Trotzdem bleibt er
pragmatisch: Auch fUr ihn
z4ahlt ein gutes Preis-
Leistungs-Verhdltnis & hohe
Sicherheit. AUTO BILD
verbindet fOr Jan beides:
Emotion & Expertise. Mit
spannenden Fahrberichten,
Vergleichstest & klaren
Rankings zeigt das Magazin,
welche Modelle nicht nur
SpaB machen, sondern sich
auch wirklich lohnen. So
findet Jan genau das Auto,
das zu ihm passt — mit Kopf
und Herz.
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DIE KENNZAHLEN

Facebook 422.000 FOLLOWER
Instagram 123.000 FOLLOWER

Youtube 636.000 FOLLOWER

Visits 33.749.389

Impressions 104.062.103

IVW Dezember 2025
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REASON WHY

REICHWEITE

Mit AUTO BILD erreichen wir
Menschen in ganz Deutschland
und setzen Impulse zu relevanten
Automobil-Trends und Themen.

GANZHEITLICHES MARKENERLEBNIS

Aus Ihren WUnschen entwickeln wir
passgenaue Kompagnen, die auf
all unseren Medienkandlen
wirkungsvoll ausgespielt werden.

REDAKTIONELLE POWER

Mit journalistischer Schlagkraft
pringen BILD & AUTO BILD

Themen dorthin, wo sie gesehen,

gelesen und erlebt werden.

AUTOMOTIVE ZIELGRUPPE

Mit AUTO BILD bringen wir
Ihre Marke nah an relevante
Zielgruppen — passgenau,
differenziert und crossmedial.

\VZ SN VAN

INDIVIDUELLE UMSETZUNG

In enger Abstimmung entwickeln wir
maBgeschneiderte Kampagnen, die
den Erfolg Ihrer Markenkom-
munikation nachhaltig starken.

LOSUNGSKOMPETENZ

Bei Media Impact entstehen
aus kreativen Ideen
wirkungsvolle Losungen fur
zufriedene Werbekunden.

| media impact



TAGESFEST '
PLATZIERUNG

Bringe deine Marke auf die Uberholspur —
Mit starker Sichtbarkeit und konstanter Prasenz.




250,
HOMERUN A 00

10 = 10 Uhr (Sa. + So. =1Tag)

Mit dem Homerun fahrst du deine Marke an die Spitze: erstklassige
Inszenierung, starke Prasenz und volle Markenpower! , Jetzt 10 % sparen.

EBAY préasentiert

Neben einer Homepage-Festplatzierung, ernaltst du zudem eine First DAS AUTO BILD-JUBILAUMS-SPECIAL
Contact Platzierung (erster Page View auf der gesamten Welbsite
abseits der Homepage) und erreichst so jeden User auf dem gesamten
Special-Interest-Portal.

.
i N Reifen?
mﬁl AUTOKATALOG TEST NEWS RATGEBER GEBRAUCHTWAGENMARKT VIDEOS AKTIONEN m euve elrenc

Und das beste: Eine ganze Seite nur fur Deine Marke.

\ ; Derv‘ollelektrist;he Toyota bZ4X
C b AN, A\ o
Mit Deutschlandpramie von bis zu
12.300 Euro

HOMERUN 15.000¢€ brutto
HOMERUN PLUS 24.000¢€ brutto

1) Garantie- und abrechnungsrelevant sind jeweils das gewdhlte stationdre Format sowie beide mobilen Formate

(Lead Ad + Hauptwerbemittel). Bei Nichtanlieferung des Leads Ads wird das gewdhlte mobile Hauptwerbemittel

am gebuchten Tag in RoS ausgeliefert, um die gebuchte Garantiesumme zu erreichen

2) Homerun = Homepage stationdr + Homepage Mobil inkl. Index-Seiten + First Contact FC1 ROS, Wochenende (Sa. + So.) =1Tag
3) FUr eine optimale Darstellung und verbesserte Viewability auf dem Tablet wird die Anlieferung einer Dynamic Sitebar empfohlen
4) FC=1/ Tag, als Fallback mUssen ein Lead Ad 2:1 und ein Medium Rectangle oder Interscroller angeliefert werden.

5) FC=1/ Tag, als Fallback kann ein z.B. ein Billboard oder ein Dynamic Fireplace stehen bleiben.

Targetings sind gegen Aufpreis maoglich. | media impact_ 8



EVENT EXTENDER °°°

10 = 10 Uhr (Sa. + So. =1Tag)

Der Event Extender sorgt fur zusétzliche Reichweite: maximale Sichtbarkeit,
nachhaltige Prasenz und starke Markenwirkung.

GESCHAFTLICH IMMER Neben einer Homepage-Festplatzierung kommt eine First Contact Platzierung hinzu

EINEN KLICK VORAUS.

(erster Page View auf der gesamten Welbsite abseits der Homepage), wodurch
jeder User auf dem gesamten Special-Interest-Portal erreicht wird.

Das Besondere: Die Kompagne lauft zusatzlich eine ganze Woche Run of Site — fur
noch mehr Kontaktpunkte und Branding-Power.

HOMERUN 33.000€ brutto
HOMERUN PLUS 50.000€ brutto

Umsetzungshinweise:
MULTISCREEN - Trafficverteilung zwischen stationdr und mobil erfolgt nach Verfugbarkeit Zusatzoption: FUr Tandem-/Triple Ads gilt die nGchst héhere Preiskategorie
- HomeRun Multiscreen inkl. Index Allrad, Klassik, Tuning, Sportscars Reisemobil und Motorsport + First Contact FC1, First Contact = User, die Uber Search auf Autobild.de und AUTO BILD Mobile gelangen.
- Wochende (Sa. + So.) =1Tag
- Sticky Werbemittel floaten beim Scrollen nach/fur eine optimale Darstellung und verbesserte Viewability, auf dem Tablet wird die Anlieferung einer Dynamic Sitebar empfohlen
- Event Extender = Ix HomeRun + 1 Woche RoS. Voraussetzung gleiches Format und gleiches Tracking
- FC=1/Tag auf der Home, als Reminder bleibt ein Billboard, Fireplace oder Double Dynamic Sitebar stehen; in RoS wird ein Billboard eingesetzt
- FC =1/Tag auf der Home, als Reminder bleibt ein Fireplace stehen; in RoS wird ein Fireplace eingesetzt
- Technische Sperzifikationen der Werbeformen sowie Abmessungen finden Sie unter https://backend-prod.mediaimpact.de/de/digital-formate
- Alle Preise verstehen sich (sofern nicht anders vermerkt) als TKP oder Festpreise, abzgl. Ublicher Rabatte und AE, zzgl. MwsSt. | Anderungen und IrrtUmer vorbehalten ; .
| medic impact_



PUBLIKUMSLIEBLING

Im Fokus der Kunden: der Publikumsliebling
uberzeugt mit hoher Beliebtheit und starker

Markenwirkung ~

e | medic impact_



S.000

POWER WEEK Klicks

1 Woche

Die Power Week garantiert vollen Traffic-Boost: 5.000

Klicks in nur einer Woche - exklusiv, sichtbar und leistungsstark.
Inklusive sind Teaser mit Top-Platzierung auf der AUTO BILD
Homepage, die von allen Devices direkt auf die

Partnerseite verlinken.

Das Besondere: Die Teaser werden zusatzlich im Run of
Home ausgespielt — auch auf Tablet und Mobil - und

sichern so maximale Reichweite und Kontaktqualitat.

Power Week 25.000€ brutto
+ 600€ techn. Kosten

$suvzu [0 T '
Swift 1.2 DUALIET HYBRID ALLGRIP Club Swift 1.2 DUALIET HYBRID Clob
AUTOKATALOG TEST NEWS RATGEBER GEBRAUCHTWAGENMARKT VIDEOS AKTIONEN m \
Der Swift ALLGRIP. Jetzt ohne

SerienmiBig I R E B AR, Anzahiung ab
erstaunlich.* 159 € mtl.
*Kompakiklasse mit Leasingrate.’

Allrad. Wirklich.

- 5 o Y —
ey
LA Sichern Sie sich Thren Firmenwage:
Der Mercedes-Ber ™
i
< .

Gebrauchtwagen: Tipps der Redaktion

Sichern Sie sich Ihren Firmenwagen direkt online.

Der Mercedes-Benz Store.

Gebrauchtwagen:
Tipps der Redaktion  Auto scout2s

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. | Anderungen und IrrtUmer vorbehalten, nicht Rabatt- oder - AE-fahig. Freigabe des Kunden

durch die Redaktion.

| medic impact_ 1l



CROSSMEDIALER KAUFBERATER V.au::el""s

6-8 Wochen

Der Videokaufberater liefert Beratung in Bewegtbild - authentisch,

AUTOBILD it (2024) | Das Kompakt ‘SUV m Kautberaten (D 2 informativ und reichweitenstark.

Bil' 626.000 Abonnenten

Das Format umfasst ein redaktionell gescriptetes Video (max. 10 Minuten)
sowie eine eigene Landingpage mit Linkouts zum Partner. Zusatzlich
werden ein 20-Sekunden-Pre-Roll Ad, Banner und ein Teaser fur die
MarkenbUhne produziert.

Das Besondere: Das Video wird auch fur den Einsatz auf YouTube und
den Partner-Websites freigegeben, crossmedial durch AUTO BILD Print
begleitet und erreicht mit einer Laufzeit von vier Wochen rund 20.000

i N =
wAl IFBERATER . v .
Ansehen auf @3Youlube b Video-Starts.

Crossmedialer Kaufberater
212.600€ brutto

Spezifikationen der Werbeformen sowie Abmessungen finden Sie unter https://bockend—prod.med\oimpoct.de/de/d\g\'tq\_fformote Alle
Preise verstehen sich (sofern nicht anders vermerkt) als TKP oder Festpreise, abzgl. Ublicher Rabatte und AE, zzgl. MwSt. | Anderungen und

IrrtUmer vorbehalten fitn 0
| medicimpact_.



NATIVE ADVERTISING

Markenbotschaften im passenden Kontext —
authentisch, autmerksamkeitsstark,
wirkungsvoll.

| media impact._.




Y

1 Woche

$suvzuxi [ |

Swift 1.2 DUALIET HYBRID ALLGRIP Club

Swift 1.2 DUALIET HYBRID Club
AUTOKATALOG TEST NEWS RATGEBER GEBRAUCHTWAGENMARKT VIDEOS ~AKTIONEN

Der Swift ALLGRIP. Jetzt ohne
Serienmafig I E E ) E AT Anzablung ab
. . . erstaunlich.* 159 € mtl.
Das Advertorial bringt Markenbotschaften in den Leasingrate.

redaktionellen Kontext - glaubwirdig, authentisch und

aufmerksamkeitsstark. >
_JETZT STAUNEN
Der Content wird im Look & Feel eines journalistischen Artikels

prasentiert und nahtlos ins Umfeld von AUTO BILD integriert.

< .

Gebrauchtwagen: Tipps der Redaktion

Die Inhalte kommen vom Kunden - die Umsetzung

Ubernehmen wir, professionell, markengerecht und immer

i n e n g e r Abst i m m U n g . Sichern Sie sich Ihren Firmenwagen direkt online.

Der Mercedes-Benz Store.

Gebrauchtwagen:
Tipps der Redaktion  Auto scout2s

Power Week 25.000€ brutto
+ 600€ techn. Kosten

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. | Anderungen und IrrtUmer vorbehalten, nicht Rabatt- oder - AE-fahig. Freigabe des Kunden
durch die Redaktion.

| medicimpaect_ i



9.000

PRODUCT STORY  vie,,

4 Wochen

Die Product Story bringt Markeninhalte im Look & Feel eines
redaktionellen Beitrags auf autobild.de — authentisch,

aufmerksamkeitsstark und crossmedial verldngert. Texte, Bilder, Videos,

Call-to-Action-Buttons und Verlinkungen werden nativ eingebunden
und mit einem umfangreichen Teaser-Paket beworben: Homepage-
Teaser, Run-of-Site auf Desktop und Mobile, Newsletter sowie Social
Posts auf Facebook und Instagram.

Abgerechnet wird auf View-Basis — mit mindestens 9.000

garantierten Views und 1,7 Mio. Ad Impressions.

Product Story  33.750€ brutto

+ 3.500€ krea. Kosten

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. | Anderungen und IrrtUmer vorbehalten, nicht Rabatt- oder - AE-fahig.

Freigabe des Kunden durch die Redaktion.

b 2
. 4

SO FAHRT DER C10 REEV

, Der verindert dein Leben...
- ohne dein Leben zu
== verandern

~ " Leapmotor stellt den ersten Elektro-SUV mit Reichweitengarantie vor. Der C10 REEV
[ % fahrt immer elektrisch und schafft fast 1000 Ki am Stiick, ohne

SO FAHRT DER C10 REEV

Der verdandert dein Leben...
ohne dein Leben zu
verdandern

Leapmotor stellt den ersten Elektro-SUV mit
Reichweitengarantie vor. Der C10 REEV fahrt immer
elektrisch und schafft fast 1000 Kilometer am Stiick,
ohne nachzuladen oder zu tanken.

it dem Namen Leapmotor konnen

bei uns noch nicht so viele etwas
anfangen. Das diirfte sich bald

&ndern. Denn hinter der Marke

steckt nicht nur die jiingste Tochter des

| medicimpaect_. s



BRAND STORY 10000

vi e Ws

4-8 Wochen ~

- e N
S\

nnnnnnnnn DIE DESCIOREEV | DER

SO FAHRT DER C10 REEV A

k. Der veriandert dein Leben...
Die Brand Story erzdhlt Markenbotschaften als maBgeschneiderte, - ohne dein Leben zu

journalistisch aufbereitete Geschichte - authentisch, hochwertig il BEL -
}'J_ Leapmotor stellt den ersten Elektro-SUV mit Reichweitengarantie vor. Der C10 REEV'
und im passenden redaktionellen Umfeld.

| fihrt immer elektrisch und schafft fast 1000 Kil am Stiick, ohne
~ — oder zu tanken.

Der standardisierte HTML-Aufbau umfasst bis zu funf Kapitel mit
Bildern, Videos, Audio-Files und Zitaten, ergdnzt durch Verlinkungen
direkt zum Partner.

Die Erstellung erfolgt BEZEICHNUNG | GARANTIERTE | LAUFZEIT PAKETPREIS
. : VIEWS :
in enger Abstimmung ¢
M - -~ -y
durch das inhouse _ :
) Paket S 10.000 Views 4 Wochen 35.000€ SO FAHRT DER C10 REEV
2
” S peC I |S & &rse.zot?cfns Der verdandert dein Leben...
i “_ i ohne dein Leben zu
Koope raponen _ kosten Ll
Team, wdhrend die Paket M 15.000 Views 4-6 Wochen 50.000€ + e e e N
. 5 : ; -
v\/e rbe m |tte | vom 4.000€ elektrisch und schafft fast 1000 Kilometer am Stiick,
) Kreations- ohne nachzuladen oder zu tanken.

Partner bereitgestellt kosten . .

it dem Namen Leapmotor konnen
werden. Paket L 20000 Views | 6-8Wochen | 62500+ M byttt so it

(themen_ 4-500€2 andern. Denn hinter der Marke
spezifisch) Kreations- steckt nicht nur die jiingste Tochter des
kosten —

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. | Anderungen und IrrtUmer vorbehalten, nicht Rabatt- oder - AE-fahig.
Freigabe des Kunden durch die Redaktion.

| medicimpaect_—



NEWSLETTER “MPfénge,

einmalig

Die redaktionellen Newsletter platzieren Werbebotschaften gezielt Top-Themen der Woche

bei einer aktiven und interessierten Leserschaft.

Mit rund 280.000 Sendungen pro Monat wird eine hohe Reichweite

und Kontaktdichte erzielt. Eingesetzt werden redaktionell gestaltete
Teaser im Look & Feel von autobild.de, ergdnzt durch Reporting vom
Dienstleister und die Moglichkeit, einen Clickcommand zu integrieren. B st in Kalifornien

xemplare limitierte Fenomeno nicht nur der
Hern vor allem auch ein radikal gedachter

ionen Euro teuren Exzentrikers!
Weiterlesen

Newsletter 5.000€ brutto
4x je 70.000 Empfanger

1) b4p 2025 Il Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren (71 Mio)

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. | Anderungen und IrrtUmer vorbehalten, nicht Rabatt- oder - AE-féhig. Freigabe des fiitn .
Kunden durch die Redaktion. | media Impact — 17



SOCIAL MEDIA

Nutze den Einfluss von Social Media in Kombination mit der
GlaubwUrdigkeit unserer Medienmarken und erreiche die
passenden Zielgruppen mit unseren Top-Produkten!

INSTAGRAM

Reichweite in einer jungen,
autoaffinen Community.
Profitiere von der Marken-
bekanntheit von AUTO BILD als
Absender von Posts und Stories.
Zusdatzlich Verlinkung oder
Markierung deiner Social Media-
Seite via ,Handshake®.

Insgesamt 200.000 Als

FACEBOOK

Reichweite in einer breiten,
autoaffinen Community mit
starker Interaktion. Profitiere
von der Markenbekanntheit von

AUTO BILD als Absender deiner
Inhalte.

Insgesamt 800.000 Als

/

YO

Starke Prasenz im Bewegtbild- k

Umfeld von AUTO BILD. Profitiere
von authentischem Video
Content und hoher Sichtbarkeit
durch Pre-Rolls, Mid-Rolls oder
redaktionelle Einbindungen.

| medicimpact_.



Wir freuen uns, individuelle
Konzepte mit euch'zu
besprechen.

Den richtigen

Ansprechpartner findest du
hier!

[ 1 )


https://www.mediaimpact.de/kontakt/

