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VIDEO ADVERTISING: ZIELGRUPPEN MIT EMOTIONEN UBERZEUGEN

ALWAYS PLAYING
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1) Teads Studie: Effektive Videowerbung (2021) m media impact
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VIDEO IM
UBERBLICK

INSTREAM

FITBOOK

(LIVE)STREAM AD PRIMARY INSTREAM MUTED INSTREAM YOUTUBE

oTT/CTV Exklusivvermarktung Ad Alliance?

lv-m: 929%! UTR: 73%] E-m; 3,9%' | | VIEWABILITY: 85%! &TR: 4T%' ETR: 0,6%' &TR: 85%! ETR: 0,3%!

1) Durchschnittswert Media Impact AdServer, Stand Februar 2026
2) Erstvermarktung durch die Ad Alliance, ausgenommen ausgewdhlte Sportbereiche sowie das Unterhaltungs-/ Entertainment- Umfeld auf BILD.de, Instream im Rahmen von Konzeptvermarktung, Wettanbieter und Gamblingkunden, Programmatiscqe m ed | a impact 5
Instream Deals Uber die DSP DV360. =
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ACCOMPANYING CONTENT

X-STREAM AD

[llTR: 75%'

[SI'R: 0,23%' FIIEWABILITY: 92%!

OUTSTREAM

INTEXT OUTSTREAM AD

UTR: 17%! b’ R: 0,18%' F’IEWABILITY: 77%!

VERTICAL VIDEO AD

UTR: 53%!

ETR: 0,5%!

Uiewability: 76%

| medicimpact_ ¢




TARGETINGMATRIX
_ Fomat | Torgetngméglinksiten | ssPs [P | pealanten

Technisches Targeting (Device, Zeit, Geo)
Primary Instream Data-Targeting’: Sozio, Interest, Contextual, Persona, Geotargeting Xandr Alle PA, PD, PG
via AdUp (AdUp Standard Regio, Regio Flex), Wetter

Technisches Targeting (Device, Zeit, Geo)
Muted Instream Data-Targeting’: Sozio, Interest, Contextual, Persona, Geotargeting Xandr Alle PA, PD, PG
via AdUp (AdUp Standard Regio, Regio Flex), Wetter

Xandr, GAM, Magnite,

- OTT Gesamt: Technisches Targeting (Device, Zeit, Geo) .
(lee)StreOm Ad Web only: Data-Targeting': Sozio, Interest, Persona, AdUp Standard S(iue%TSSQ el Alle PA, PD, PG
YouTube Geo- & Soziotargeting (Alter & Geschlecht) GAM DV360 | PG

Technisches Targeting (Device, Zeit, Geo)
X-Stream Ad? Data-Targeting’: Sozio, Interest, Contextual, Persona, Geotargeting Xandr Alle PA, PD, PG
via AdUp (AdUp Standard Regio, Regio Flex), Wetter

Technisches Targeting (Device, Zeit, Geo) Xandr, GAM, Magnite,
Qutstream Data-Targeting’: Sozio, Interest, Contextual, Persona, Geotargeting Pubmatic, Adform, Alle PA, PD
via AdUp (AdUp Standard Regio, Regio Flex), Wetter Yieldlab, Amazon

Technisches Targeting (Device, Zeit, Geo)
Vertical Video Data-Targeting’: Sozio, Interest, Persona, Geotargeting via AdUp Xandr Alle PA, PD, PG
(AdUp Standard Regio, Regio Flex), Wetter

: : Technisches Targeting (Device, Zeit, Geo)
3
Online Video Produkt Data-Targeting": Sozio, Interest, Persona, AdUp Standard Regio Xandr Alle PA, PD, PG

1) Empfohlen sind max. 2 Targetingkriterien

2) Targeting bezieht sich auf den Artikel

3) Bundle aus (Live)stream Ad, Primary Instream und Muted Instream

[ UBERSICHT ] medic impact
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PRIMARY INSTREAM

Beschreibung: Primary Instream Video Ads kénnen vor (Preroll)
oder in der Mitte (Midroll) eines Content Video ausgespielt
werden; Ad startet mit Ton; Videostart erfolgt durch Useraktion

FITBOOK (Click-2-Play).

FITNESS GESUNDHEIT ERNAHRUNG MIND & BODY NEWS Q

Werbeplatzierungen:

— Short Clip: Video Ad mit einer Ldnge von max. 6 Sekunden;
wird vor dem Content ausgespielt

— Preroll: Video Ad mit einer LGnge von max. 30 Sekunden;
wird vor dem Content ausgespielt

— Midroll: Single-Unterbrecher-Spot mit einer Ldinge von max.
30 Sekunden; wird in redaktionellen Content-Videos
ausgespielt, wenn diese mindestens 8 Minuten lang sind

Video zum starten anklicken Benétigte Assets: Video Preroll und Video Midroll ( )

[ VTR: 73%! ] [ CTR: 3,9%! ] [VIEWABILITY: 85%1]

Erstvermarktung durch die Ad Alliance, ausgenommen die aufgefUhrten Bereiche auf Folie 8 [ UBERSICHT ] medIO impdct_

1) Durchschnittswert Media Impact AdServer, Pre- und Midroll, Klickrate ohne Smart TV



https://www.mediaimpact.de/specs/

SPANNENDE INSTREAM MOGLICHKEITEN IM MEDIA IMPACT PORTFOLIO!

PRIMARY INSTREAM BEI MEDIA IMPACT

Erstvermarktung durch die Ad Alliance, ausgenommen die hier aufgefUhrten Bereiche
1) FuBball Bundesliga, Internationaler FuBball, US Sport, DFB Pokal, Pressekonferenzen und ausgewdhlte Highlights zur Bundesliga, UEFA Champions League, Darts WM, International: Serie A,

Liguel, Laliga. [ '.jBERSICHT ] med|0 impdct_




(LIVE)STREAM AD

weLr

LIVETV

WELTLIVE N24DOKU NACHRICHTEN WELTTALK MAGAZIN Az

M WEeLT 1530 WOLLEN FORDERUNG VON BIS ZU 80 PROZENT FUR HEIZUNGS’:
| — .

Di Mi Do Fr Sa So Mo

< >

02.05. 03.05. 04.05. 05.05. 06.05. 07.0. 08.05.
Video zum starten anklicken : I

[ VTR: 92%3 ]

Die Abrechnung erfolgt auf TKP Basis

Beschreibung: Video Ad integriert im (Live)stream/FAST-Channel
von AUTO BILD, BILD, BOOKs?, COMPUTER BILD, Pluto TV, SPORT
BILD und WELT'. Die Werbeausspielung erfolgt serverseitig in den
(TV-)Werbepausen der Streams.

—  Sehr hohe VTR (> 92%3), da das Ad nicht klickbar ist und die
User*innen die Seite nicht verlassen

— Vielfaltige Targetingmaoglichkeiten*
—  Brandsafe
Programmatic: Auch programmatisch buchbar

Benétigte Assets: Video Livestream Ad ( )

1) Buchbar im WELT TV-Livestream, BILD Event Livestream, Pluto TV und den FAST-Channels von AUTO BILD, BILD, COMPUTR BILD & SPORT BILD. Auch programmatisch buchbar.

2) Streams fUr fitbook.de, petbook.de, techbook.de, travelbook.de,
3) Durchschnittswert Media Impact AdServer

4) Technisches Targeting auf dem gesamten OTT-Inventar (Device, Zeit, Geo) Personalisiert- und Regionalisiertes Targeting (Sozio, Interest, Persona, AdUp Standard) auf Web-Inventar only.

FUrein Targeting auf CTV fdallt ein Aufschlag von 30€ Brutto an. Kostenpflichtiges Targeting gegen TKP-Aufschlag moglich

[ UBERSICHT ] medic impact
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UNSERE (LIVE)STREAMS

WELTTV-
Livestream

Permanenter Livestream
2417

Was lauft?
Nachrichten, Borsen-
News, Dokumentationen

1) Stream wird auf bild.de, sportbild.de und welt.de ausgespielt
2) Streams fUr fitbook.de, petbook.de, techbook.de, travelbook.de

PLUTOTV

Livestream & on demand
Inhalte

Was |guft?
+150 Channels mit den Themen
Lifestyle & Comedy, Musik,
Sport, Movies & Entertainment,
News & Dokus, Kids & Gaming

3) Stream wird auf bild.de/sport, sportbild.de und bz-berlin.de ausgespielt

BILD Event-
Livestream!

MEDIATHEK

Livestream fUr
ausgewdahlte Events

Was |auft?
Celebrity- und Sportevents
inkl. DYN (Handball- und
Basketball Bundesliga)

FAST-Channels
AUTO BILD, BILD, BOOKSs?

COMPUTER BILD &
SPORT BILD?

AUTO BILD TV

Permanenter Livestream
2417

Was lauft?

AUTO BILD: Alles zum Thema
Mobilitat

BILD: Best of BILD

BOOKsZ Best of je nach Book
COMPUTER BILD: Tech on point
SPORT BILD: verschiedene
Sportthemen

[ UBERSICHT ] medic impact




MUTED INSTREAM AD

Beschreibung: Ein Videoartikel wird aufgerufen und das
Content Video startet muted (autoplay). Die User*innen
schauen das Video muted und aktivieren den Ton nicht.
Nach 5 Sekunden kommt dein muted Video Ad, bei dem die
User*innen jederzeit den Ton aktivieren konnen.

—  Extrem Alltags-/Umgebungsfreundlich
— Vielfaltige Targetingmaoglichkeiten
Programmatic: Auch programmatisch buchbar

Benodtigte Assets: Muted Instream Ad ( )

Aufregung um neuen Skisprung-Weltrekord

Mehr zum Video anzeigen v

Video zum starten anklicken

[ VTR: 47%! ] [CTR: 0,6%1]

1) Durchschnittswert Media Impact AdServer 2026

[ UBERSICHT ] medic impact
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In-Stream Ad YouTube

3 YouTube

m Mehr zu diesem Thema  Von WELT Nac

& e
LN .
MODERN
SPORTS

swinweld
A

= " " 2 MCLAREN AM (MAX)IMUM
FUBBALL-EM 2024: Heimspiel! Deutschlands Traum vom neuen Sommermérchen | WELT Reportage \ RASSETRANBEESIEWS

@ WELT Nachrichtensender © m 5207 G D Tellen L Herunterladen

185.733 fe vor
FUBBAL

| VTR:8s% | | CTR:0,3% |

1) Durchschnittswert Ad Manager 2026

Abonnenten Abonnenten

Beschreibung: Video Ad mit einer Ldnge von bis zu 20
Sekunden (klassische Videorolls, non-skippable) bzw. bis zu 30
Sekunden bei CTV ADs (non-skippable). Die Ausspielung erfolgt
entweder vor dem Start (Preroll) oder wahrend des Contents
(Midroll) innerhalb des Videos.

— Auswahl einzelner Kandle oder Themen-Bundles

— Auch als Programmatic Guaranteed Deal buchbar

Benodtigte Assets: YouTube Ads ( )

Eﬂm | Hild

Abonnenten Abonnenten Abonnenten

s ﬂ l”ﬂ Co%pute

[ UBERSICHT ] medic impact
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X-STREAM AD

Beschreibung: Beim Scrollen auf Artikelseiten wird ein
kleiner, muted ,,Sticky Player® in der linken, unteren Ecke
eingeblendet. Es startet direkt der erste Werbespot mit
deiner Video Ad, danach folgt hochwertiger,
redaktioneller Videocontent. Der Player bleibt auch beim
weiteren Scrollen prominent auf seiner Position. Der Ton
kann durch Klick aktiviert werden.

— Unser reichweitenstarkstes Instream-Videoformat
—  Hohe Viewability (@ 92%)

Programmatic: Auch programmatisch buchbar

YOUR SPOT

Benotigte Assets: Video X-Stream Ad ( )

[ VTR: 75%! ] [CTR: o,zs%l] [VIEWABILITY: 92%1]

1) Durchschnittswert Media Impact AdServer

[ UBERSICHT ] media impact —
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OUTSTREAM

INntext-Outstream Ad




INTEXT-OUTSTREAM AD

WIRTSCHAFT

STELLENMARKT  GELD

Video zum starten anklicken

[ VTR: 17%! ] [cTR: o,m%l] [VIEWABILITY: 77%1]

Die Abrechnung erfolgt auf TKP Basis
1) Durchschnittswert Media Impact AdServer

Beschreibung: Intext-Outstream ist ein Multiscreen InPage-
Videoformat; 6ffnet sich beim Lesen eines Textes durch
Scrollen; Video Ad wird im Herzen eines redaktionellen
Contents platziert; Video startet automatisch (muted), sobald
mind. zu 50% im sichtbaren Bereich; stoppt bei weiterem
Scrollen (Scroll-2-Play); Audio-Aktivierung durch Klick.

— Unser reichweitenstarkstes Videoformat
— Vielfdltige Targetingmaoglichkeiten

Benodtigte Assets: Video Intext Outstream Ad ( )

[ UBERSICHT ] media impact —
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PLAY

Vertical Video Ad



VERTICAL VIDEO AD

Beschreibung: Das InFeed Vertical Video (9:16) ist
aufmerksamkeitsstark und prominent im Content-
Feed platziert. Der Werbespot wird vollfl&dchig im
Autoplay mit aktiviertem Ton ausgespielt und passt
sich visuell dem redaktionellen Umfeld an.

Durch die swipebare NutzerfUhrung, angelehnt an
Social-Media-Formate, entsteht ein intuitives und
interaktives Nutzungserlebnis. Dadurch integriert sich
die Kompagne nahtlos in den Content.

— Nur Multiscreen buchbar

— Vielfdltige Targetingmadglichkeiten

UTR: 539! &TR: 0,5% Bendtigte Assets: Vertical Video Ad ( )

1) Durchschnittswert Media Impact AdServer | me(:“O impdct_ 20
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VIDEO ADVERTISING

VORTEILE IM UBERBLICK
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USER AKTIV MIT EINBINDEN

INTERAKTIVE WERBEMITTEL
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