SOCIAL MEDIA

NUTZE DIE MACHT VON SOCIAL MEDIA IN KOMBINATION
MIT DER GLAUBWURDIGKEIT UNSERER MEDIENMARKEN!



UBERSICHT

Mit einem Klick zum passenden Social AngebotW ‘

F X (ehemals
Sponsored Posts
/ Stories ‘
Bundle

Content Posts /
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SOCIAL MEDIA WERBUNG WIRKT,W

: % . diese lange im
. deine _ -~ Geddachtnis der User bleibt!
Markenbekanntheit # ‘ #

angehoben wird.

_ Y . Vertrauen beim User
. Emotionen erzeugt werden. N geschaffen wird. k
.. eine Vielzahl an Usern " # . Interaktionen mit deinen
gleichzeitig erreicht ' ‘ Usern ermaoglicht werden!
Wiigel
. eine zielgruppengenaue . Leadgenerierungen

Ausspielung erfolgen kann! A 4 ' e ermoglicht

werden konnen!

b > 4
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UNSERE SOCIAL MEDIA PRODUKTE

~-SPONSORED

POSTS

Wir vereinen dein Produkt mit unseren
starken Medienmarken! Profitiere von
der Bekanntheit unserer Marken als
Absender deiner Posts bzw. Stories.
Zusatzlich markieren wir deine Social
Media Seite via ,Handshake® oder
Verlinkung.

-CONTENT

POSTS

Du erhdltst Uber Stories, Posts oder
Presentings cine dauerhafte Platzierung
in unseren Instagram Chroniken oder
WhatsApp Channels (nicht auf allen
Objekten verfugbar).

A

—VERTICAL
‘STORY

Mithiltevary vollflachigen\Vertical
Videps-odér Fotos wird deine
Gescl e im Stil der jungen
Genergtion auf den beliebten Social
Media Plattformen Snapchat und

Instagram gespielt. AN

| mediaimpact_—

4



Social Media Facts | Social Media Produkte | Social Storytelling | Content Formate

MIT UNS ERREICHST DU DIESE ZIELG

Alter
50+ Jahre

X Entscheider ~
Breites
M : )
essenger Nr. 1 . f S %
Inspiration 35 Jahre
Trend &
(’) Reichweite in Fach- &
FOhrungskraf k
Weiblich Mannlich

@ 18 Jahre

Young

Generation

Statista: Anteil der Nutzer von Social-Media-Plattformen nach Altersgruppen in Deutschland im Jahr 2024
Hootsuite: The Global State of Digital 2004. | mediaimpact_— 5
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ZIELGRUPPEN DER GROBTEN

SOCIAL MEDIA PLATTFORMEN

25-54 Jahre, zunehmend altere
Nutzer

Relativ ausgeglichen
(leicht mehr Mdnner)

Unternehmen,
Communities, Gruppeninteraktionen,
Werbung mit detailliertem Targeting

gesamtes

f

Portfolio MI

18-34 Jahre, Millennials & Gen Z,
aber auch alter

Relativ ausgeglichen
(leicht mehr Fraven ca. 55-60 %)

Influencer-
Marketing, Lifestyle, Beauty, Mode,
Reisen, visuelle Inhalte

gesamtes
Portfolio Mi

/

25-54 Jahre, Berufstatige &
Unte er

\ Leicht mehr Mdanner
(ca. 5&%) &

B2B-Marketing, AN

Karriere- & Business-Netzwerke,
Fachleute, Entscheidungstrager

WELT und
Business Insider

| mediaimpact_—
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ZIELGRUPPEN DER GROBTEN

SOCIAL MEDIA PLATTFORMEN

-X (TWITTER)

Alter: 18 =49 Jahre, News- und
Meinungsstarke Nutzer

Geschlecht: Mehr Manner
( ca. 60 %)

Besonderheiten: Journalisten,
Politiker, Tech-Interessierte, Echtzeit
Diskussionen

Verfugbare Objekte: CoBi und WELT

-SNAPCHAT

Alter: 16—-24 Jahre, aber auch 31 % der
30-39-Jahrigen, oder auch dlter

Geschlecht: Mehr Frauen
(ca. 60%)

Besonderheiten: Tempordre Inhalte,
Direktkommunikation, kreative Filter
& Stories

Verfugbare Objekte: gesamtes
Portfolio MI

/

Lifes

\ Uberwiegend Frauen
(75 - 89/%) E

Hochzeit, Rezepte & Mode, sehr
kaufstarke Zielgruppe

CoBl und WELT Channel Lifestyle

{

25-45 Jahre, mit Fokus auf DIY,
d Home

DIY, Einrichtung,

BOOKSs, AuBI,

P

| mediaimpact_—
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SO WIRD DEINE KAMPAGNE
ZUM ERFOLG

N

. . . . Passgenaves Targeting- deine
Die Markierung erfolgt optional je
nach Plattform mit Handshake Sp i Opts werdeg nOgllencu g
oder einer Verlinkuna deines die von dir oder unserem erfahrenen
9 Kampagnenmanagement

Social Media Accounts. Zielgruppe i

M

vordefir

Mit einem Call To Action, zB.
Jetzt einkaufen, Mehr dazu oder
Jetzt herunterladen, wird auf
eine gewunschte Webseite
verlinkt!

Posts sind ,gesponsert’, [aufen
fOr den Kampagnenzeitraum von
3 bis 5 Tagen und sind danach
nicht mehr auffindbar.

f X in ®

- Diese Hinweise gelten fur alle unsere Sponsored Post Angebote. | medic impact g
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WAHLE DEINE PASSENDE
WERBEFORM

Instant Experience*

sesee T 9:41 AM 100% 4
< Q Sear
m S“”(““‘hl[’ Post

Dollar Shave Club

COMPUTER BILD @ mit 02
v 1 eutschiand

Here's why so many people are joining the Club

)00

7 _—

Curious about Dollar Shave Club?

Voiod I8

oY LKE () comment (> SHARE

B

Mehr dazu

Ein klassisches Bild mit Bis zu 5 verschiedene Bilder mit

Verlinkung zu deiner unterschiedlicher Verlinkung Savimepe B
Kundenseite =N L
Ein klassisches Video mit Dein vorgefertigtes Deine individuelle interaktive
Verlinkung zu deiner Schaufenster: ein Hauptbild + Landingpage
Kundenseite verwandte Produktbilder

* FUr die Erstellung der Instant Experience fallen abweichend von den Standardkreationskosten (i.H.V. .
800€) 1.890 € an (diese sind nicht SR und AE —fahig). | mediaimpact 9



/
UNSERE PLATTFORM

VON DER TRENDPLATTFORM INSTAGRAM BIS ZUR
INSPIRATIONSQUELLE PINTEREST

© f X in ®

| medicimpact— 10
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PERFORME GEMEINSAM MIT
UNS AUF INSTAGRAM

TRENDPLATTFORM MIT JUNGER ZIELGRUPPE
Instagram ist eine Trendplattform und vor allem bei
jungen Usern beliebt. In Deutschland benutzen uber
30 Millionen Menschen Instagram.

HOHE EMOTIONALITAT

Auf Instagram stehen Bilder und Videos im Fokus.
Diese emotionalisieren den User stark und regen zur
Interaktion mit dem Content an.

HOHE WERBEWIRKUNG

Instagram stellt aufgrund der Charakteristika ein
optimales Werbeumfeld fur deine Marke dar: eine
positive Einstellung der User und viel Interaktion Sponsored Post Sponsored Story
sorgen fur hohes Engagement.

Quelle: Datareportal 2024, | medic impact_— n
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INSTAGRAM:
UNSERE PAKETPREISE

3 Ad Impressions Paketpreis’

4 Posts / Stories innerhalb
von 4 Wochen
(Laufzeit pro Post ca. 3-5 2 [RORRE
Tage/ Optimierung mit A/B
Testing)

Hinweis: Die 4 Social-Posts werden als Instagram-
Werbeanzeigen (Sponsored Posts) ausgespielt und nicht auf den
Instagram-Kandlen unserer Marken veroffentlicht. Die
Auslieferung erfolgt gezielt Uber das Instagram-Werbesystem an
definierte Zielgruppen und nicht als reguldre Feed-Posts auf
unseren Publishern.

17zgl. Kreationskosten: 800€ bei Posts | 1.600€ el Stories (Nicht SR- oder AE-fahig).
2 Targeting nach Demografie, Region, Interessen, Verhalten

/| GRGNDERSZENE
BUSINESS
INSIDER

TECHBOOK

myHOMEBOOK

ICON'
LIFESTYLE
FITBOOK
ILDG f

EirorAlarm

TRAVELBOOK

| medicimpact— 1
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ERREICHE EIN BREITES
PUBLIKUM MIT UNS AUF FACEBOO

BRAND SAFETY

Unsere Marken genieBen ein hohes Vertrauen der User. Durch
die gemeinsame Absenderschaft profitiert deine Marke auf
Facebook mit seinen rund 24 Millionen deutschen Usern davon!

COMPUTER BILD @ mit
SCHENKER

STARKE GLAUBWURDIGKEIT
Die GlaubwUrdigkeit unserer Marken Ubertragt sich
automatisch auf deine Online-Angebote.

E N GAG E M E N T Dein Post mit Foto Ra?s_c}&ynf:ﬁvuann»ys ]

O #® Mok

Unsere journalistischen Inhalte Ubertragen eine gro3e
Vertravenswurdigkeit auch auf dein Social Media Umfeld und
rufen besonders viele Interaktionen hervor.

Dein Post mit Video

Quelle: Datareportal 2025, | medic impact_— 13
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J:\ed3:lele] ¢
UNSERE PAKETPREISE

.f L M2 s

4 Posts innerhalb
von 4 Wochen
(Laufzeit pro Post 1.200.000 Als 800.000 Als 400.000 Als
ca. 3-5 Tage/ 24.000€* 16.000€* 8.000€*
Optimierung mit
A/B Testing)

1 entweder mit der Absenderschaft von BILD oder WELT.

2 entweder mit der Absenderschaft von BILD Sport, Fitbook, myhomebook, Petbook, Sport BILD,
Grunderszene, Business Insider, Stylebook, Techbook oder Travelbook.

3 entweder mit der Absenderschaft von B.Z, WELT Lifestyle oder Computer BILD Spiele.

4 779l Kreationskosten: 800€ bei Posts (Nicht SR- oder AE-fahig).

5 Targeting nach Demografie, Region, Interessen, Verhalten

6 Siehe Hinweis Seite 12

TECHBOOK

myHOMEBOOK

FITBOOK

TRAVELBOOK

LIFESTYLE

| mediaimpact_—
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ERREICHE MIT UNS GEMEINSAM
ENTSCHEIDER AUF X!

KEEP IT SHORT AND SIMPLE €, o
Promoted Tweets sind kurze Nachrichten mit wenig Text in Kombination w’t

Bildern oder einem Video.

9:15 AM

@ WELT®

| Fax? Oder Chatbot? Bargeld? Oder
digitale Zahlungslosungen? Der Digitaltest zeigt, wo

E R RE Ic H E E NTsc H E I D E R! und wie Digitalisierung in der Firma funktioniert.

Mehr als 16 Millionen Deutsche nutzen X! Die Zielgruppe der Plattform
pestenht dabei aus eher dlteren, vor dllem mannlichen und gebildeten
Personen - uber 50% sind zwischen 40 und 65+ Jahre alt. So erreichen Sie
Menschen mit hohem HHNE und Entscheider.

VERTRAUENSWURDIGE PARTNER
Mit Computer BILD oder WELT stellen wir dir im schnelllebigen X Kosmos

einen bekannten und anerkannten Partner zur Seite.

Quelle: Datareportal 2024, | medic impact_— 15
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X (VORMALS TWITTER):
UNSERE PAKETPREISE

Anzahl Tweets pro Paket: We LT

4 Posts innerhalb von 2
Wochen 500.000 17.500€

(OptimTieerSLfCinnggn)'nit A/B Coﬁputer

N\ Q
X Ad Impressions Paketpreis! ~

17zgl. Kreationskosten: 800£ (Nicht SR- oder AE-fahig).
2 B2B-Targeting nach Branche, Unternehmen, Jobtitel, Funktion, Karrierestufe, Standort .
3 Siehe Hinweis Seite 12 | media impact 16
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DAS MUST-HAVE UNTER DEN
BERUFLICHEN NETZWERKEN

PROFESSIONELLES NETZWERK

LinkedIn unterstutzt das Vernetzen mit relevanten Personen. Mehr als 18
Millionen Nutzer in Deutschland sind aktiv auf LinkediIn.

STARKER FOKUS AUF CONTENT

Auf LinkedIn finden sich eine Vielzahl von relevanten, bedeutsamen und
interessanten Fachartikeln, aktuellen Neuigkeiten und Branchenvideos.

MIT Business Insider oder WELT auf LinkedIn

Mit den Accounts unserer Medienmarken WELT und Business Insider
stehen dir kompetente und vertrauenswurdige Sparringspartner fur
LinkedIn Posts zur Seite!l

Quelle: Datareportal 2024,

DATENSCHUTZGRUNDVERORDNUNG

ALLES, WAS SO RUND UM

D ANDERE DINGE PASSIERT,
LLT HOHE ANFORDERUNGEN.

| mediaimpact_—
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LINKEDIN:

UNSERE PAKETPREISE

in Ad Impressions Paketpreis'
Anzahl Posts pro Paket:
4 Posts innerhalb von 2
Wochen 200.000 10.000€
(Optimierung mit A/B
Testing)

17zgl. Kreationskosten: 800€ (Nicht SR- oder AE-féihig).

2 Siehe Hinweis Seite 12

BUSINESS
INSIDER

| mediaimpact_—
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ERREICHE KUNDEN, DIE OFFEN FUR P
NEUHEITEN SIND

INSPIRATIONSQUELLE

Uber 18 Millionen Menschen
in Deutschland nutzen die
bildstarke Social Media
Plattform als
Inspirationsquelle, sei es z.B.
Im Bereich DIY, beim Kochen
oder beim Reisen.

HOHE KLICKRATEN

Uber Pinterest erreichst du
eine einzigartige Zielgruppe,
die affin fur neue

Quellen: Meltwater 2024 Pinterest 2024

Produktvorschlage ist — 85%
haben uber Pinterest
Produkte entdeckt, 25%
suchen aktiv Uber die
Plattform.

2 Fopomrots T Foto
k A
WIR SIND DEIN STARKER L Ultmative nsider-Tips for e

B ] et Sgatrout v e DY vt e 207 Singapur-Reise 2021!
PARTNER s B

Unsere Marken wie
LIFESTYLE oder TRAVELBOOK
sind deine starken Partner
auf Pinterestl

| medicimpact— v
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PINTEREST:
UNSERE PAKETPREISE

@ Ad Impressions Paketpreis!
myHOMEBOOK

4 Posts, die wahrend der
Kampagnenlaufzeit von 4
Wochenim A/B Testing
laufen

400.000 20.000€ TECHBOOK

FITBOOK

Computer
[

TRAVELBOOK

17zgl. Kreationskosten: 800€ (Nicht SR- oder AE-féihig). e
2 Siehe Hinweis Seite 12 | mediaoimpact_— 20
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TAUCHE MIT UNS EIN IN DIE
WEITE SOCIAL MEDIA WELT!

Du mochtest eine Botschaft individuell selber Social Media

verteilt auf mehreren Plattformen fUr deine %
thematisch passenden Social  Werbebotschaft auswdahlen. OQ i
Media Plattformen? Und das Mit welcher unserer o
Ganze in gemeinsamer Medienmarken du dalbei in
Absenderschaft mit unseren gemeinsamer Absenderschaft
vertravenswurdigen auftreten mochtest, liegtin s
Medienmarken? deiner Hand! g

Die Social Media Bundles
machen es moglich!

Das Beste: Wir garantieren dir
Ad Impressions Uber die
Laufzeit und spielen diese auf
Entweder eines der allen im Bundle befinden Feise®

Themenbundles oder ganz Plattformen hinweg aus.

| mediaimpact— 23
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UNSERE BUNDLE
ANGEBOTE!

L2 M S
Laufzeit 2-4
Wochen (Laufzeit
pro Post ca. 3- 2.000.000 Als 1.000.000 Als 500.000 Als
5 Tage/ 60.000€3 32.000€3 18.000€3

Optimierung mit
A/B Testing)

Wahle eines der genannten Bundles — die garantierten Leistungswerte
werden gesamthaft Uber alle im Bundle befindlichen Plattformen
ausgespielt (Laufzeit 2-4 Wochen).

1X nur auf WELT und Computer BILD verfugbar; Linkedin nur auf WELT und Business Insider; Pinterest
auf LIFESTYLE, WELT, Computer BILD, Auto BILD und den Books.
2 All In Bundle nur im L Paket buchbar.

3 7zgl. Kreationskosten: 1-4 Social Plattformen = 800€ | ab 5 Social Plattformen =1.200€ Diese sind
nicht rabatt- und AE-fahig

| mediaimpact_—
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VERTICAL STORYTELL‘QIG Q

Kurz und knackig, aber dabei ungemindert informativ!

e+&
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ERREICHE MIT UNS EINE
JUNGE ZIELGRUPPE

G,

Vertical Video ist das
Format der Zukunft

Ob YouTube, Snapchat oder
Instagram — alle bieten aus einem
einfachen Grund Videos im
Hochformat an: Vor allem die
jungeren User drehen nicht mehr
inr Handy, um Videos zu schauen.

Vertical Video
emotionalisiert

Vertical Videos erzielen eine
hohe Werbewirkung, eignen
sich hervorragend furs
Branding und
emotionalisieren die User.

taglich.
47% degr;deuts
Alter von 14 - 29 Ja

taglich.

prachigen User im
nutzen Snapchat

Abgrenzung durch K
vertikales Storytelling

Durch die einfache Konsumierung des
Contents wird die Story etwas
Besonderes, hebt sich von der Masse
ab und verankert sich starker im
Mindset des Lesers.

| mediaimpact— 2
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ERZAHLE DEINE GESCHICHTE

JETZT VERTIKAL!

Mithilfe von vollfldchigen Vertical Videos oder Fotos

mit Text wird deine Geschichte im Stil der jungen
Generation auf den beliebten Social Media
Plattformen Snapchat und Instagram gespielt.

Uber 5 Story Parts hinweg wird die gewuUnschte
Message wirksam vermittelt!

Garantierte Paketpreis'
Page Views

Booster? 15.000 40.000€

Stand Alone 30.000 80.000€

Vertical Story
aufinstagram & Snapchat

oder

Verlinkung zu deiner
Landingpage

| mediaimpact_—

Verlinkung zur Brand
Product 3&

27
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ERREICHE DEINE ZIELGRUPPE IN IHR

GEWOHNTEN UMFELD

BILD (166K Abonnenten), Toralarm (77K Abonnenten) ZWEI|
MINUTEN- SportBILD (Uber 42K Abonnenten) und myHOMEBOOK % |
(Uber 21K Abonnenten).

UNSERE MARKEN AUF WHATSAPP

= WhatsApp wird in Deutschland von uber 50 Mio. Menschen genutzt -
perfekt, um wirklich alle auf einer Plattform anzusprechen

= mit der Channels-Funktion konnen User unsere Kandle auf WhatsApp
abonnieren, wo sie taglich mit wichtigen News, exklusiven Einblicken
der Reporter und den besten Geschichten versorgt werden

= neue Nachrichten werden bei aktivierter Glocke als Push-Nachricht
an den User geschickt

Abonnenten kbnnen mit Emojis auf die Nachrichten reagieren und
auf Links klicken

Quellen: Whatsapp 2026

15:32

fild BILD &
110 Tsd. Abonnent*innen
q Y —— .

#.600D MORNING

Gumo! & ®.

Na, wer von euch hat heute auch mehrmals
liebevoll auf die Schlummer-Taste seines
Handy-Weckers eingedroschen? @ Keine
Sorge, das ist laut Wissenschaftlern
tberhaupt nicht schlimm, sondern hat sogar
Vorteile! §

Mehr lest ihr hier: https://bit.ly/3rRR516

Und jetzt Hand aufs Herz: Nutzt ihr
regelmaBig die Schlummer-Taste? M'|

%" =Klar, die Schlummer-Taste und ich sind
beste Freunde!

& =Ich? Niemals, ich besiege den Wecker
im ersten Versuch!

So oder so: Die BILD-Redaktion wiinscht
euch einen grandiosen Start in den Tag! Bis
spater! §

YOS o

¥ Achtung, Sturmflut-Warnung im Norden:
https://bit.ly/3SaxsFJ

BILD CHANNEL

| medicimpact— 2
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WHATS APP POSTS: UNSERE
PAKETPREISE!

IN einem Post mit bis zu 50 Wortern, wird auf deine bestehende Brand oder Product Stor

N

oder deine Website verlinkt. In Abstimmung mit der Redaktion wird ein individuelle%ext B30 - @ ?
: . . 0 ] . . < egwawnmm e 0 O
erstellt. Die Integration eines Bildes ist moglich.
el

i A S
TS

A
» »
LJ - - - - ele = » ) L] -
iYele - - (A
Zwei spannende Spiele stehen heute Abend
in der HBL auf dem Programm, Dyn hat fiir

euch ein passendes Angebot:

BILD 166.000 6.500€ fAnzee

& Jetzt Dyn abonnieren und deine

Lieblingssportarten live erleben: Basketball,
T r | rm Handball, Hockey, Volleyball & Tischtennis —
elgelle 7700 O 350 O € jederzeit und Uberall auf Smart-TV, Handy,

Tablet oder Laptop! ¢ @ .. &

Nur bis 31.12.: Ersten Monat fiir 10 € statt

Zwei Minuten (Sport BILD, 14,50 € sichern!

Mit deinem Abo unterstiitzt du zusatzlich

Thema Hand bC]H) 28.000 2.500€ den Nachwuchs deiner Sportart.

- Jetzt abonnieren und live dabei sein:

myHomebook 17.000 1.500€

i 9"4'.’}

1) Laufzeit: Tag des Postings, bleibt im WhatsApp Channel stehen, rutscht aber mit jeder neuen MYHOMEBOOK

Nachricht auf dem Kanal weiter nach oben. Alle Preise verstehen sich als Paoketpreise, die rabatt-
und AE-fahig sind. ._
2) zzgl. 200€ Kreationskosten (nicht rabattfanig) | media impact 30
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DEIN CONTENT POST ODER DEINE s
LOGOINTEGRATION AUF UNSEREN ACC

Plotziere deine Botschaft auf
einem unserer dargelegten
Instagram-Accounts!

VORTEILE:

» Du erhdltst eine
dauerhafte Platzierung in

unserer Instagram Chronik.

> Profitiere von der grof3en
Reichweite und der
Glaubwurdigkeit unserer
Medienmarken!

> Die Markierung erfolgt mit
Handshake oder einer
Verlinkung deines Socidl

> Vielseitige

Media Accounts.

BUSINESS
INSIDER

Interaktionsmaoglichkeiten:
Liken, Kommentieren,
Speichern und Teilen.

Logointegration (nur auf
Sport BILD und Business
Insider verfugbar): Werde
per Logo Integration
Sponsor von redaktionellen
Posts oder Reels zu einem
pestimmten Thema, zB. FC
Bayern.

Gefalit 420 Mal

bild Mit
rere Hu

Content Post

sysiwess ~ onoit

Bayern lehnt erstes
Angebot fiirde Ligt ab

Content Presenting

| mediaimpact_—
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MAXIMALE SICHTBARKEIT MIT UNS

CONTENT STORY!

Deine Story — kurzlebig, jeweils
maximal 60 Sekunden lang, fUr 24
Stunden online auf unserem
Instagram Account!

VORTEILE:

» Mehr Sichtbarkeit: deine
Stories werden ganz oben in
der App angezeigt und sind
somit sehr prasent.

» Der kurzweilige Content weckt
Interesse fur dein

Unternehmen und macht
deine Marke bekannter.

» Umfragen, Sticker sowie
Verlinkungen ernohen die
Interaktion mit den Usern.

ON TOP: ab 6 Storys erstellen wir

gerne dein Story-Highlight! Somit
erreichst du die volle Sichtbarkeit
auf unserem Instagram Account!

Content Story

BUSINESS
INSIDER

16,7 Tsd. 848 Tsd.
Beitrage  Follower

weitere

Highlight Story

| mediaimpact_—
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REELS: DER TALK ZU DEINEM PRODU

BUSINESS

sport

Ein/-e Moderator/-in oder eine  » Durch Reels mit der INSIDER Bild

andere Videoform zeigt die Absenderschaft unserer

Features und Besonderheiten Medienmarken plus euch

deines Produkts oder ein kurzes werden das Vertrauen in «
Video (bis zu 180s) wird fur deine journalistische Brands plus

Marke / dein Produkt erstellt. die Power von Videocontent k

auf der Trendplattform
Instagram kombiniert.!

VORTEILE:

- Laufzeit1 Tag -

» Interessantes, snackable
Format & auf Social Media
optimiert — informativ und
kurzweilig!

Instagram Reel

| mediaimpact— 35
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INSIDER

INSTAGRAM CONTENT POSTS:  cyomess 'ﬂ\SIlﬂn'

UNSERE PAKETPREISE

Ix Content Post BILD 1.000.000 6.000€
Sport BILD 308.000 2.000€
Business Insider 242.000 2.000€
BILD GG 216.000 2.000€ _ , o
e —— 15 1000000 ooe im Feed des jeweiligen Accounts
x Content Story : . _ : . . )
Sport BILD 308.000 00 S|Chtb_c1r. Die Re|§_:hwe|te entstenht
Business Insider 242.000 3.500€ organisch, also Uber Follower und
BILD GG 216.000 3.500€ Nutzer, die den Beitrag auf
1x Logointegration BILD 1.000.000 2000 Instagram entdecken. Im
Tctiel’s vor Sport BILD 308.000 2.000€ Gegensatz zu Sponsored Posts
thematisch passenden . . ) . .
redaktionellen Posts) Business Insider 242.000 2.000€ erfo|gt keine zusAtzliche
1x Content Reel in der Sport BILD 308.000 2.000€ Ausspielung uber das Instagram-
Timeline Business Insider 242.000 2.000€ Werbesystem.

1) Preise zzgl. Kreationskosten (nicht SR oder AE-fahig) wie folgt: Content Post und Logointegration:
200€ | Content Story: 200€ | Reels: 400€ (nur fUr Sponsoring von bestehenden Formaten, die Kreation

ausgefallener Formate kostet einen Aufpreis nach Anfrage).

| mediaimpact_—
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