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ICON
LUXURY SUMMIT 2026

Im September 2026 |adt ICON zum zweiten ICON Luxury Summit nach Munchen ON | meroe
ein. An die zweistundige Konferenz mit Panel Diskussionen wird sich erneut ein R S

Dinner anschlieBen. Anldsslich der ICON Collector’s Issue No. 6 erwartet Sie ein o e e
kuratiertes Konferenzprogramm mit starken Impulsen und préagenden Stimmen
aus der internationalen Luxuswelt. FUr das Gesamtkonzept der ICON-Konferenz
und der Collector's Issue suchen wir fur 2026 einen luxusaffinen Partner, mit dem
ICON das Konzept ganzheitlich denken kann.

ICON"

Wann &Wo? Teilnehmerkreis

16. September 2026, 150 Teilnehmer aus der Luxus-, Mode- und Medien & PR-
Munchen pranche

Partnerschaft / Benefits

+ BranchenUbergreifender Austausch

+ Luxus wird hier intellektuell und emotional erleblbar gemacht
+ Kompakt kuratierte Impulse, Talks und Panels

+ Individuelle Markeninszenierung und Brand Integration
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ICON LUXURY
SUMMIT 2025: RECAP

Am 17. September 2025 fand im MUnchner The Charles Hotel der
erste ICON Luxury Summit statt. Unter dem Leitthema ,,Was ist
Luxus?“ diskutierten Branchenfuhrer, Kreative und Visiondre
Uber die Zukunft des Exklusiven.

In spannenden Panels ging es um Kunstliche Intelligenz,
Nachhaltigkeit und die Rolle der Kreativitat in einer sich
wandelnden Luxuswelt. Geoffrey Perez, Head of Luxury bei Snap
INnC., sprach uber die Generation Z und inre Werte. Thomas
Mason von Richard Mille gewahrte Einblicke in den Markt fur
zertifizierte Luxusuhren und inr Handwerk.

Ein zentrales Fazit des Tages: Luxus bleibt Handwerk, Idee und
Haltung. Technologie und Kl erdoffnen neue Moglichkeiten —
doch wahre Begehrlichkeit entstenht weiterhin durch
menschliche Kreativitdt und Authentizitat.
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NACHBERICHTERSTATTUNG
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ICON'

OKTOBER 2025

4 - ¢ ¢ N Moderator Adriano Sack, Interior Designer und
f Kurator Robert Stephan, Mumi Haiati, Reference

Studios und Porsche-Chefdesigner Michael
Mauer. Unten: Modeexperte Julian Daynoy;
 Patrick Dolci (Axel Springer Media Italia), Lorenzo
Achatz (Guce; rechts: Carola Curio, Director
Luxury Axel Springer. Darunter: Mit freundiicher

' Unterstitzung von Belvedere, Chateau Galoupet,
Hapag-Lloyd Cruises, Snap Inc., Tautropfen

Das war der Gipfel

Was ist Luxus? Der ICON Summit lieferte Antworten. In einem

herrschte Einigkeit: Ohne ideelle Werte ist er nicht zu haben

as Programm fir das Event im Miinchner ,The Charles*Hotel war
ehrgeizig. Uber Natur als groften Luxus diskutierten die Teilnehmer des
ICON Luxury Summits genauso wie iber Chancen und Grenzen der
Kinstlichen Intelligenz beim Geschift mit dem Exklusiven oder die beste
Cruise-Erfahrung. Einen Vortrag iiber die Generation Z hielt Geoffrey
Perez, Head of Luxury des Digitalkonzerns Snap Inc., Thomas Mason, der
Leiter des Certified Pre Owned-Programms des Uhrenbauers Richard Mille, gab Auskunft
ass viele Dinge derzeit
rigter wird das Verlan

iiber den Markt und sein Handwerk. Schnell stellte sich herau:

cinen Wandel erleben, andere aber gleich bleiben. Immer ausy
gen der Kunden, Luxus mit gutem Gewissen zu genieRen, die ideellen Werte der
Hersteller miissen simmen. Die Rolle menschlicher Kreativiit beim Erschaffen begeh

renswerter Objekte wird laut den Teilnehmern des Panels zur K1 kaum beeintrichtigt

und Wurzel von allem Exklusiven bleibt, sich durch Kreativitit von anderen zu unter-
scheiden. Im ,The Charles“-Hotel waren die Giste das Wertvollste - sie sorgten fiir einen
regen Austausch bis tief in den Abend hinein.

ICON'
=

WELT-Chefredakteur Jan Philipp Burgard mit

2 oo
Florian Steinmaier, General Manager .The
Charles; Rainer Plum, Inhaber von Tautropfen®,
An rrle, Alexandra Wirzbach, ehemalige

ICON-Chefredakteurin
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SOCIAL MEDIA BUZZ
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Ico N ) KONTAKT

JACQUELINE ZIOB
Media Impact GmbH & Co. KG
Head of Brand Management ICON

jacgueline.ziob@axelspringer.com

+49 151 44047877

ISABELLE KOTHE

Media Impact GmbH & Co. KG
Partnerships Managerin Live Experience

isabelle kothe@axelspringer.com

+49 151 6558 7245

CARINA GIESDORF

Media Impact GmbH & Co. KG
Senior Marketing Manager Live Experience

ICON' AUGUST 2025

MIT HAUTE COUTURE
DER BIENNALE IN USBEKISTAN

ISABEL ALL ENDE, KELLY SLATER,
UND DEM GROSSEN MODE-TRE NDREPORT

carina.giesdorf@axelspringer.com

+49 151 65587642
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