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TAG DES HANDWERKS | DAS KONZEPT

DAS HANDWERK ALS GARANT
FUR EINE STARKE ZUKUNFT

Mit der aktuellen Kommunikationskampagne
unterstreicht das Handwerk, dass es fur die Zukunft | n

bestens gerUstet ist.

DES
HANDWERKS

Buche eine Top-Visibility bei dieser Zielgruppe zum Tag ~ N AI.I-Esl
des Handwerks in dem 16-seitigen' Journal in BamS und W
erweitere deine Kommunikation crossmedial auf BILD.de

und myHomebook. WAS KOMMT-

Uber 5,6 Millionen Handwerker/-innen setzen sich taglich
dafur ein, den Fortschritt voranzutreiben.

'Je nach Auslastung E!!ﬂ medic impact



AKTIONEN IM UBERBLICK

DEIN AKTIONSPLAN ) B

Booste Deine Kommunikation, indem Du die unterschiedlichen Zielgruppen von BILD am SONNTAG,
BILD.de und myHOMEBOOK fUr dich gewinnst. Durch deine Présenz in passenden Umfeldern Uber einen
erweiterten Zeitraum baust du eine starke crossmediale Reichweite auf.

|
TAG pts

FIXER Bestandteil: Optionail:

Anzeige Follow Up Anzeige
im BamS JOURNAL “n" BWEnKs in BILD am SONNTAG,
ET 14.09.2025 21.09.2025

AM 20. SEPTEMBER 2025

TFUr das JOURNAL am 14.09.2025. gelten folgende Termine: Anzeigenschluss: 08.09.2025, Druckunterlagenschluss: 10.09.2025 =
2 VerkUrzte Laufzeit in Absprache moglich. I'II'] media impact_



TAG DES HANDWERKS | DIE THEMEN

DAS HANDWERKS-JOURNAL

Das Journal ist die Basis einer umfassenden crossmedialen
Plattform, die Deine Zielgruppe in einer zuversichtlichen
Tonalitat erreicht. Geplante Themen sind u.Q.:

Keine Zukunft ohne Handwerk — Wie das Handwerk den
technologischen Wandel aktiv gestaltet.

Wir zeigen eine moderne Handwerkskultur mit einem
starken GemeinschaftsgefUhl und Freude am Schaffen

Uber 130 verschiedene Ausbildungsberufe geben jedem
Talent Entfaltungsmdglichkeiten
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BILD AM SONNTAG | BASICS

SO GEHT WERBEWIRKUNG

Keiner verkauft mehr am Sonntag’ BILD am SONNTAG erreicht jeden
BILD am SONNTAG Sonntag?
@5@D@7 B4 @ @' Mie. Lesence
Werbenutzung ist bei BamS- BILD am SONNTAG ist Nr. 1
Lesersenden hoher als in der bei Werbeerinnerung, Branding-Wirkung
Gesamtbevolkerung:: 81% I -[°-clkzeptanzt

nutzen Anzeigen fur die Kaufplanung

TIVW 1. Quartal 2025 | 2ma 2025 Pressemedien |
3 Kaufimpuls Studie 2017 | 4 BILD Wirkungs-Plus Studie 2020 | H'I'] . .
siehe BILD & Bam$S Marktforschungs-Studien auf MI-Website m!“m medic impact


https://www.mediaimpact.de/de/bild-am-sonntag-studien/

Handwerksjournay 2024

=

RUCKBLICK 2024

BEST CASE: DAS HANDWERKS-JOURNAL
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So baut das Handwerk
auf die Zufkuni?t

f %\ -

SIGNAL IDUNA () J%‘!’\

Trananderaa 3
yberkriminalitit. /

Betrieb vorbereitet? |

) ' | - : Hier geht's ums prima Klima y == lhmbwd:‘rzbg ten mit Tablet und Zange

Wirtschaftswunder?
Wir haben sje.

Ford Pro™ Gewerbewochen
BAUHAUS

PROFI

Handwerk + Gewerbe

Profiservice und
Top-Produkte!

Jetzt viele Ford Nutzfahrzeuge
mit bis 2u € 8.000 Preisvorteil sichern

e

»

NUR MIT VIELFALT
KANN MAN ARBEITEN.

Wir feiern alle Handwerkerinnen
und Handwerker.

machen.
DAS HANSWERK

DEWIRTSOUATTEMACHT Vo MeRENAN

HANOWERK DE/ 2617 2UmACkEN




REICHWEITE PRINT UND DIGITAL

NUTZE UNSERE CROSSMEDIALE -
REICHWEITENPOWER -' '

Durch zusatzliche Belegung von BILD.de erhohst du s ney :
Deine Reichweite um Uber 5 Millionen Nutzer. I HII“ R k\
. T N\

Die geringe Uberschneidung unserer Print- und
Digital-Nutzer mit nur 0,34 Mio Usern/Lesern
ermdglicht eine spezifische Zielgruppenansprache.

Buche BILD am SONNTAG plus BILD.de, nutze beide
Zielgruppen und maximiere Deine Reichweite.

4,12 Mio.
Exklusiv-
leser

5,32 Mio.
CUSEIE
nutzer

Schopfe das volle Potenzial aus: So aktivierst Du
9,78 Millionen' Nutzer.

4,46 Mio. 5,66 Mio.
Leser Nutzer
pro Ausgabe pro Tag

Quelle: b4p 2024 |1, Print: LpA, Digital: NpT; Basis: Deutschspr. Bev. ab 14 Jahre (70,48 Mio.)
'Netto-Reichweite H“l] el impact

am Svanig



DIGITAL | BILD.DE

TAG DES HANDWERKS oo o

Prsentiertvon Partnerfey

TAG DES HANDWERKS

MAXIMALE SICHTBARKEIT FUR DEINE MARKE - ZUM TAG DES
HANDWERKS AUF BILD.de:

Partner

Advertorial Partner

1 Werbeflache

Partner
Nutze die digitale Erweiterung des Journals auf Werbefi&iche

BILD.de und erreiche eine deutlich gro3ere Zielgruppe -
deutschlandweit, aufmerksamkeitsstark und
reichweitenstark.

Handwerk riftt

Wir platzieren alle Inhalte rund um das Thema ,Handwerk"

im reichweitenstarken Channel ,Ratgeber” - inklusive ,Ich liebe meinen Berut
als Malerin“

optionaler Partner-Integrationen.
So profitierst du:

@ Exklusive Platzierung im Umfeld redaktioneller Inhalte

@ Verldngerte Préasenz: 4 Wochen Sichtbarkeit auf BILD.de

@ Vielfaltige Integrationsmoglichkeiten fir deine Botschaft

Grobkonzept vorbehaltlich redaktioneller Freigabe. HII'] | media impact

am Svanig



BILD.DE

INTEGRATIONS-
MOGLICHKEITEN IN DIE
DIGITALE THEMENBUHNE

FESTE LOGOINTEGRATION
Permanente Sichtbarkeit durch Header mit Partner-Logo
auf Startseite und Artikelebene (Presenting-Einbindung).

EXKLUSIVE MEDIAFLACHEN
Contentnahe Partnerintegration Uber feste Mediafldchen
auf der ThemenbUhne (Startseite und Artikelseiten).

OPTIONAL: ADVERTORIAL lch iehe meinen Beruf

als Malerin“

Alle Content-Marketing Inhalte vom Partner
veroffentlichen wir auf der ThemenbUhne im
redaktionellen Umfeld und im BILD Look & Feel.

ERWEITERTE MEDIAKAMPAGE

Channelweite Werbeausspielung im Umfeld von Artikeln,
die sich mit dem Thema Handwerk auseinandersetzen.
Zusatzliche Ansammlung dieser Artikel auf der
ThemenbUhne.

Redaktioneller Artikel

Grobkonzept vorbehaltlich redaktioneller Freigabe.

M

ITE NEWS POUTIK REGIO UNTERHALTUNG SPORT FUSSBALL LIFESTYLE RATGEBER GESUNDHEI SEXALIEBE AUTO SPIELE DEALS

prasentiert von Partnerte®

TAG DES HANDWERKS

Partner
Advertorial

NS

I"'

Handwerk trifft Hightech

S 7 /» B 7‘ Neue Zahne vom Computer
Konditor Hier setstdie Ki'die Krone

Werbung

Partnert¥

Digitale Themenbihne

Advertorial ‘

H||l] | media impact




ANGEBOTSBESTANDTEILE

PREISE UND FORMATE IM UBERBLICK
BASIS (FIXER ANGEBOTSBESTANDTEIL) OPTIONALE ANGEBOTSBESTANDTEILE

am Sonntag

—
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TAG DES \ S - TAG DES
HANDWERKS M HANDWERKS
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33 Geschichten
von Menschen,

¢k

33 Geschichten -
von Menschen, (s
die wirklich meinen
» ruf im
anpacken konnen [EYITSS

ET: 14.09.2025
AS: 08.08.2025
DU: 10.09.2025

JOURNAL

Mégliche Anzeigenformate:

die wirklich imeinian|
anpacken konnen [RIERTLS

TAG DES HANDWERKS - HUB

1/1 Seite 257 X 369 mm 111.700 € brutto Bestandteile (Laufzeit 4 Wochen): =rgliche pakete fur
, y AVELS) ier!
9/16 Seite 191x 276 mm 85.300 € brutto + Presenting Teaser auf Themenbiihne & Artikel piLD.de h
. 126 X 369 mm
Ji2i=Sis 257 x 183 mm ZEECUE e * Nativer Bestandteil: Advertorial
. 84 X369 mm . : g
1/3 Seite 257 % 123 mm 55.700 € brutto + Double Dynamic Sitebar & Mobile Cube Ad im Tag des Handwerks Umfeld (ROS)
60 x 369 mm , 5 . B .
1/4 Seite S — 42.500 € brutto Reichweite: 10.5 Mio Als Paketpreis: 68.000 € brutto
257 x 90 mm

Bruttopreise 2025; die Preise sind rabattbildend und -nehmend. 15 % AE-Provision wird bei Buchung Uber eine von uns anerkannte Werbeagentur gewdhrt.

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. // FUr die DurchfUhrung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Veréffentlichung jeweils aktuelle Preisliste einschlieBlich - . .

der allgemeinen und zus@tzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages. HII'] | media lmpact
1 Hub nicht rabatt- oder AE-féhig s



MYHOMEBOOK.DE

PERFEKTES ADD ON:
MYHOMEBOOK

Erweitere Deine Kommunikationsstrategie gezielt mit
MyHOMEBOOK - Deutschlands reichweitenstarkstes
Online-Magazin fUr Haus und Garten.

Hier erreichst Du eine engagierte Zielgruppe mit Interesse
an den Themen Bauen, Renovieren, Wohnen, Heimwerken
und Garten.

Deine Marke stellen wir anldasslich des Tags des
Handwerks auf myHOMEBOOK durch contentnahe
Einbindung vor:

— Exklusive Kundenprdsenz auf Specialstart- und
Artikelseiten in Form von Presenting Header & Footer
sowie Fireplace oder Sitebar & Mobile Medium
Rectangle

— Trafficzufuhr in Form von AdBundle & Mobile Medium
Rectangle, sowie redaktionellem Homepage-Teaser

*Zzgl. 2.000 € Erstellungskosten bei Erstellung durch MYHOMEBOOK (nicht SR- oder AE-fahig),
Advertorial oder Product Story hinzubuchbar. | Adobe Analytics 03/2025

MYHOMEBOOK teovtsmost st

Gartes  Panren  Wohsen DIV Hasshalt Howls Projects Service

MYHOMEBQOOK vt

Goten  Pllasmn  Wahnea O Haushall  Haw ko

TAG DES

HANDWERKS

nnnnnnn

Die 12 & zum Schneiden von

Baumen und Strauchern

CVERTORIALOGe &I
g Auc sTORY hinzV

TAG DES

HANDWERKS

SPECIAL

Themenspecial S Themenspecial M Themenspecial L

1Woche 2 Wochen 4 Wochen
300.000 Als 600.000 Als 1.200.000 Als
13.000 €’ 23.000 €’ 36.000 €

myHOMEBOOK BEa(ElelloN ], ]-1- 1



DEINE
ANSPRECHPARTNER
IM SALES FINDEST
DU HIER

gllg | media impact


https://www.mediaimpact.de/de/ihr-kontakt-im-national-sales/

BILD.DE | INTERAKTIVE PRODUKT STORY

IHRE PRODUCT STORY,

DIE BESONDERS IM KOPF

BLEIBT!

lhrer Botschaft eine besonders aufmerksamkeitsstarke
Aufmachung schenken!

Das Besondere an der interaktiven Story ist das
Gesamtbild mit vielen Bild- und Videoelementen, bei
denen der User aktiv in die Story eintauchen kann.

Denn die User lieben Interaktionen — deshalb integrieren
wir viele verschiedene Elemente, die zum Interagieren
anregen - von klassischen Videos, Bilderwelten bis hin
zum Slider.

So sind hohes Engagement und eine gesteigerte

Wiedererkennung garantiert — denn eine interaktive
Story vergessen die User so schnell nicht.

Produktstory L interatkiv: zzgl. Gestaltungskosten: € 4.000 brutto, nicht weiter rabatt- oder AE-fahig

N AR _ LN e
)r;lie war der Boden so golden wie jetzt

[T PRODUCT STORY

Sl

” K'I-'_-;I_s_ Jahrhundert-
\ ———

Top-10-Einsatzbereiche fiir

Kiinstliche Intelligenz
s | -
=
Ty ¢ ‘«.‘ <

H||l] | media impact



BILD.DE

MAXIMALE AUFMERKSAMKEIT UBER
DAS GESAMTE PORTFOLIO

DATA AD-ON: HANDWERKER TARGETING

Media Kampagne mit spezifischem Targeting, das Handwerker anspricht, die Plattformen unseres
Portfolios besuchen. Somit garantieren Sie eine Sichtbarkeit bei Nutzern mit dem héchsten Interesse fur
lhre Themen. Wdahlen Sie aus zwischen einem Fokus auf BILD.de (ROS) oder dem gesamten Portfolio (ROP).

Run of
auf diesen —

*Paket-Pricing auf Anfrage erhdltlich

gllg | media impact



BILD.DE

MEHR SICHTBARKEIT
AUF BILD.DE

OPTIONAL - Zusatzliche Moglichkeiten zum Ausbau
der Kampagne:

BILD RUN:

Tagesfestplatzierungen auf den Channel-Seiten
Unterhaltung, Geld, Lifestyle, Ratgeber, Reise, Auto
und Digital. Der BILD Run Max verfugt darUber hinaus
Uber die Channels News sowie Politik

TOPIC RUN:

Tagesfestplatzierung sowie Exklusivitat auf
ausgewdhlten Channelstartseiten inkl. Targeting auf
channelaffine Nutzer auf Basis des Leseverhaltens
der letzten 30 Tage. Affine Nutzer werden erkannt und
exklusiv bespielt.

*Paket-Pricing auf Anfrage erhdltlich

\
. SCHON WIEDER

\
- SCHON WIEDER
g ZEITUMSTELLUNG!?

¢ ZEITUMSTELLUNG!?

_|ab16 Uhr [0
] ticken [Tl

VOLLES HAUS!
SAT1 LIVE

HOLLY HERNDON

B
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