Von Herzklopfen zu Kaufimpulsen? —
Die groBe Emotions-Studie 2017. I
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‘BII.D am SONNTAG macht den Medlenverglelch
in der groﬂen Emolmns Sludle |

BILD am SONNTAG prasentlert eine umfassende expenmente!le Gattungsstud:e zur Beschrelbung der ‘
Kontaktquahtat von verschledenen I\/Iedlenkanalen . : . ‘
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Bll-ll am SONNTAG weckt slarke Emotmnen uml
| .dle Berellschaﬂ Werhung anzunehmen diee

Bei der Informatlonsflut derwwausgesetzt smd fehlt es hauflg an Aufmerksamkelt und Konzentratlon . o

BILD am SONNTAG durchbricht dieses Zappen im Kopf als l\/Iedlum das ak‘uv und aufmerksam gelesen W|rd . .

- mit starker emo’uonaler erkung

am Sonnlag‘f;,







| | wahrend sie entstehen.

_ : PhyS|oIog|sche Messungen brmgen die Wahrhelt ans L|cht Dle Studlentel ] h;m.er konnen schhethh
b} i beeinflussen, wie ihr Korper auf die Stlmuh reagiert. AuBerdem konnen mehr Emdrucke erfasst werden
1 ] Auch solche d|e von den Tennehmem mcht wahrgenommen oder schnell w;eder ver sen WUrden
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Wle steht es um dle Getuhle hel unterschledllchem
| :.Medlenkonsum‘? |

e nach Medium werden Emot:onen unterschledhch gut ubertragen BILD am SONNTAG profltxert davon
| dass Werbung und journahs’usche Inhalte gleichzeitig gesehen werden. Das gilt auch fir Online-Medien, =~

. allerdmgs ist die Wahrnehmung hner selektiv. Der Nachtell bel TV Werbung und Inhalte smd ln Blocken .
L vonemander getrennt | . | e o | L

‘ | inBiLDamSONNTAG

~ Die sequenzmlle
‘ -Verarhellung im W

 Diefragmentiere
| Wahmehmung online
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'DIB DOSIS macht dBIl UIIlBI‘SGhIB(I

- Wenn Reize zu stark oder zu schwach Sllld werden -

;Inlnrmatlonen Illﬂhl !Illl verarhellel

_ Beim Lesen von BILD am SONNTAG lst der Hautleltwert optlmal Wahrend er hmgegen be| TV 2U hoch und bel -

Online zu medng ist,

. BII.II am SONNTAG

= Durchschnlttllcher Grad der Akthlerung’ (gemessen Ober det
. BILD am SONNTAG. BILD am SDNNTAG erreicht hier ei

, ,Hautlentwertes pro Sekunde' 0‘1037) Eme rmttlere Er [
von Informationen. S e

Quelle: Emotions- Studn‘

b forma’non Joumal of Comparatlve Neurokogy and Psycholm:
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‘Beste \Iorausselzungen
 Mit BILD am SONNTAG werden Emotmnen besser aul
die Werbung ubertragen

o ‘ ’ . BILD am SONNTAG setzt die nchtigen Reize. Inhalte werden entspannt abertrotzdem konzentnert i
: - und aktiv wahrgenommen Der Leser kann frei entscheiden, was er sich anschauen mochte S 1

wechselt sein Blick standlg ZW|schen Journallstischen Inhalten und Werbung_ Dabel empflndet
o das was er sich akt|v anschaut als wmhhger und emotlonaler G .

|| Bei v gohen uie EmotionenimWerheh'ockve"oren.

. sites aktiv angeschau_.  ﬁ rdi
L ‘fragmenherter und oberfl"
i dazu ver!elten we|ter un

- ‘Quelle Emotlons Stud|e 2017 -
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L -_Warum Emntmnen chhll!l smd
|| Wer meh Iuhlt ist mteressmrter

: “Emotlonen machen neuglertg Je ianger die emotlonale Reaktion desto m, srver wnrd eln I\/Iedlum
- angeschaut und die Verarbeitung von Re|zen wird gefordert Je hoher die. Emotmnahtat desto q
| Offenheit fiir neue Werbebotschaften Messungen des gesamten Gefuhlsspektru

- ~Der Inhait von BILD am SONNTAG lst starker emohonahsxerend :
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L Ee ?Durchschmtthcher Anteil d
.| (Summe von positiven Em
e Quelle Emotlons Studie 2
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Anzeigen Spots Online-Ads
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}ﬂuelle Emotlons Studle 201

I.angzelthezwhung Mlt BILD am SONNTAG
- -z;halten dle pnsmven Geluhle Ianger an

L Die Leser von BILD : am SONNTAG zergen m der glelchen Kontaktzet reudeun | Uberraschungals die

" Zuschauer von TV und dle Online User

| BupamsowNms

%

der Kontakizeit
positive Emotionen

26 %

der Kontakizeit
positive Emotionen

299

der Kontakizeit
positive Emotionen

fl -Duréhschmtthéher Anteil
bezogen auf die Konfaktzeﬁ;
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,"':»_‘BII.D am SONNTAG erzeugt Emolmnen hauﬂger
;und mlenswer'

. Bel TV zelgt 1eder emmal gine Gefuhlsregung bel BILD am SONNTAG"{s‘l:
| nachhaltiger. Die Flache unterhalb der Emotlonskurve zeigt deutlich die lntensntat er Emotion. Be
0 \:Onlme g|bt es zwar Ausschlage aberdlese smd nicht nachhamg; -

l, Gradiﬁr. " . -
. posiven . . ¢
| Emotionen}

- ?Dle Kurven smd exemplansch
| Lesers/Zuschauers/Users.
1 ;,Quelie Emotlons Studle 20
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Emotlonen starker und |
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o -:*Werhung m BILD am SONNTAG hlelhl |m Konf

‘ fDas Ergebms lst emdeutlg BILD am SONNTAG ubertrn‘ft TV und Onllne deuthch in der Werbeermnerung | 7 o

| Ungestitzte Erinnerung an urde: indizierte Ergebnisse (
 Quelle: Emotions-Studie 2
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Marken m BILD am SONNTAG uherzeugen aut
!Ianzer Lmle |

BILD am SONNTAG :Iéidt ,die Marken starker mit pqs‘itivéh Eig‘epschéfténﬂa?uf:.f -

: Freule

| ‘35‘, i

o Nacthaltgkelt

. Absolute Verbundenheit

. Keine Verbundenheit !
. von Marke untl Eiuensch

. von Marke und Eigenschan : - - o
BII.D am SONNTAG - _W l l)mme

: Erfassung des impliziten Markentmages uber eme Reaktionszeltmessung bel der elrzez edent Elge‘nschaften _
zugeordnet werden. Je hoher der Wert desto starker die Verbundenhelt der Marken mlt der ;ewelllgen Elg‘enschaft (auf einer.
Skala von 0 bis 100). . . o

. Quelle Emotlons Studlé 2617

: medla |mpact ‘

BII.D am SONNTAG |sl Nr 1 hel der
Markenwahrnehmung

Die Wahrnehmung von Marken WIrd durch BILD am SONNTAG besonders gescharft. ‘i 

7 BLD am SONTAG

Branding-Wirkung

;Erfassung des |mpllznen Markemmages ub
_zugeordnet werden. Je hoherderWert des

Skala von 0 bis 100): Brandmg W|rkung
Nachhaltrgkelt) ‘

* Quelle: Emotions- sm'due 2017,
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. : ,Die Promi-News sauge
~  BILD am SONNTAG © =~  Meistens am Friihstiickstisch ich formlich auf und funle

0 .~ sonntags, um den Sonntag nicht nur mich dav%n gut unterhalten,
1] kulinarisch, sondern auch informativ ebenso von -
zu beginnen.” : Alltagsthemen.

~Abends beim Essen lauft _
der Fernseher meistens »Zu Mahizeiten, als
nebenbei. Hintergrundrauschen,
abends zum Abschalten,
~Eher nebenbei, wahrend ich morgens um neueste !}Iach-
am PC sitze, oder kurz vor richten zu sehen.
dem Schlafen.*

~Wenn ich im Internet surfe, weil
,Ich surfe taglich im Internet 7 ich meist, wonach ich suche, und oft
(sowohl beruflich als auch privat), sind dann irgendwelche Werbebldcke
Werbung kann mich durchaus an 4uBerst storend. Vor allem, wenn es
Dinge erinnern, die ich erledigen auch noch Pop-ups sind, kann man
I\\;Ivgrq(t:%n?gleirj t?e'?s?ﬁ(éﬁéﬂsvpv'grffﬁg sich dadurch sehr genervt fiihlen.
uch einfach und achte nicht so
darauf.”
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