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Die Red Brand Story

BILD - eine Marke, drei Medien & eine Mega-Reichweite: U NovaRris \—

Die RED BRAND STORYS in BILD, BILD am SONNTAG Mansch
und auf BILD.de sind Ihr crossmedialer Mehrwert. . L : _
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Mit der maBgeschneiderte User-Journey in Print ‘ - mE

und Digital bringt Native Advertising lhre Botschaft

280 000 Menschen in Deutschland leben mit Multipler Sklerose
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Wir begleiten Sie personlich und optimieren
mit Ihnnen gemeinsam Deine RED BRAND STORY.
Unser Ziel ist |hr Erfolg!
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BILD UND BILD AM SONNTAG

Crossmedial erfolgreich werben

BILD und BILD am SONNTAG sind
RELEVANZ Deutschlands gréBte Tages- und
Sonntagszeitungen. %

BILD und BILD am SONNTAG schaffen =
mehr Reichweite und erreichen alle REICHWEITE Y
Zielgruppen

Print-Werbung wirkt:
IMPULSE Kaufentscheidungen werden positiv
peeinflusst und Kaufimpulse gesetzt.

Crossmediale Brand Storys erreichen
die hochste Werbeerinnerung* durch EMOTIONEN
starke Bilder und bewegende Texte
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* 61% Werlbeerinnerung Brand Story Print, facit research 2020, Axel Springer Marktforschung 2019-2023, ZMG 2020-2023. BII“ HII“ media impact 3
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RED BRAND STORY | X-MEDIA BUNDLES 2026

Unsere Brand - lhre Red Bundles

ity Hm ik 11,62 Mio. 40.000 Views
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- Hlm + Rild m Pt B 110.000 Views = ( €167.213* N2
am Sonntag
- Hlm # | nsl.,.l.!! m T MO 110.000 Views = (_ €173.156* N2

Mediakosten N2 inklusive Rabatte + Provisionen, nicht weiter rabattnehmend, rabattbildend fUr eine bestehende JV, gultig alb 01.01.2026 |

*Netto2-Preise zzgl. Kreationskosten: 1+3+5: 10.500€; 2: 11.000€; 4+6: 12.500€ | Kreationskosten nicht rabatt-/AE-fanig, alle Preise zzgl. MwSt . . L

Kontakte in Mio, nach b4p 2025/11, Beispielhafte Leistungswerte HII" HII“ | media lmpact
am Sonmiag



BUSINESS UNIT HEALTHCARE

lhre Ansprechpartner

@ B

Anett Hanck

Director Business Unit Healthcare
Media Impact GmbH & Co. KG
Theresienhdhe 26

80339 MUnchne

Mobil: +49 (0) 151 440 477 66

anett.hanck@axelspringer.com

wir sind

gesundhe“‘ =

Arne Sill

Media Impact GmbH & Co. KG
Axel-Springer-Platz 1
20350 Haomburg

Mobil: +49 (0) 151150 903 60

arne.sill@axelspringer.com
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Christoph RoBmann

@ Media Impact GmbH & Co. KG
Axel-Springer-Platz 1
20350 Homburg
Mobil: +49 (0) 151168 300 37

@ christoph.rossmann@axelspringer.com
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