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das ist auto bild

AUTO BILD Digital ist die erste Adresse fur redaktionelle
Autoinhalte im deutschsprachigen Web und mit seinem
stationdren und mobilen Angebot sowie seinen
Social Media-Plattformen digitaler Marktfuhrer.

Neben dem aktuellsten redaktionellen Angebot in den
Bereichen Auto-Neuheiten und Gebrauchtwagen bietet
AUTO BILD Digital

ein umfangreiches Fahrbericht-Archiv sowie 8 Special-
Interest-Rubriken von Klassik bis Connected Car.

AUTOBILD.de bietet Werbetreibenden vielfaltige
Moglichkeiten Kampagnen in relevanten Umfeldern zu
platzieren. Ob native Integration oder Display Flight, mit
AUTO BILD erreicht der Werbetreibende seine Zielgruppe
garantiert.
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Gebrauchtwagen: Tipps der Redaktion




die zielgruppe
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die user

SPEED-FAN ALLTAGSFAHRERIN

Thomas, 28 Julia, 39

,LAutos sind meine Leidenschaft. ,Ein Auto muss fUr mich sicher
Am Wochenende teste ich und alltagstauglich sein. Tests
Sportwagen, probiere Tuning- und Vergleiche helfen mir, die
Ideen aus und teile meine richtige Wahl zwischen Komfort,
Eindrucke auf Social Media.” Preis-Leistung und moderner
Technik zu treffen.”

1) b4dp 2023 |l Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren (70,08 Mio) & IVW November 2023, inkl. Clever Tanken

PRAGMATIKER

Michael, 50

,Ein Auto muss fUr mich
zuverlassig sein und auch nach
Jahren noch Freude machen.
Langzeittests und neue
Technologien/helfen mir, das
passende Modell-fur Familie und

Alltag zu finden!® \

Alln | medic impact._.
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reason why

€A

REICHWEITE

Ganz Deutschland zu
automobilen Trends und
Themen bewegen — mit der
AUTO BILD gelingt es uns.

360° GEDANKE

Inre Bedurfnisse und Winsche
verpacken wir in
maBgeschneiderte
Kampagnen auf unseren
vielfaltigen Mediakandlen.

o

REDAKTIONELLE POWER

Mit einem starken
redaktionellen Team um Tom
Drechsler (BILD & AUTO BILD)
bringen wir Tag fur Tag lhre
Themen auf die StraRe.

®
s

AUTOMOTIVE ZIELGRUPPE

Mit AUO BILD erreichen wir Ihre
relevanten Zielgruppen und
konnen diese uber
crossmediale
Konzeptlosungen jederzeit
differenziert ansprechen.

©

INDIVIDUELLE UMSETZUNG
FUr den Erfolg Ihrer
Markenkommunikation
erschaffen wir in enger
Abstimmung mit Ihnen eine
Kampagne mit Wow-Effekt.

LOSUNGSKOMPETENZ

FUr jede Herausforderung
gewappnet: Bei Media Impact
entwickeln kreative Kopfe
kluge Ideen fur gluckliche
Werbekunden.

Auln
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home run

Mit dem Homerun fahrst du deine Marke an die Spitze:
erstklassige Inszenierung, starke Prasenz und volle
Markenpower!

Neben einer Homepage-Festplatzierung, ernaltst Du
zudem eine First Contact Platzierung (erster Page View auf
der gesamten Website abseits der Homepage) und
erreichst so jeden User auf dem gesamten Special-
Interest-Portal.

Und das beste: Eine ganze Seite nur fUr Deine Marke.

Produkt Reichweite Laufzeit | Pricing

Homerun Basic 250.000 Als 1Tag 13.000 €
Homerun Deluxe 250.000 Als 1Tag 22.000 €
Homerun Supreme | 250.000 Als 1Tag 25.300 €

1) HomeRun Multiscreenl inkl. Index Allrad, Klassik, Tuning, Sportscars Reisemobil und Motorsport, + First Contact FC1 ROS, Wochenende (Sa. + So. = 1 Tag,)
2) Sticky Werbemittel floaten beim Scrollen nach / fir eine optimale Darstellung und verbesserte Viewability auf dem Tablet wird die Anlieferung einer Dynamic Sitebar empfohlen
3) FC=1/Tag auf der Home, als Reminder bleibt ein Billboard, Fireplace oder Double Dynamic Sitebar stehen; in RoS wird ein Billboard eingesetzt

4) FC=1/Tag auf der Home, als Reminder bleibt ein Fireplace stehen; in RoS wird ein Fireplace eingesetzt
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Gebrauchtwagen: Tipps der Redaktion
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https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/abde_factsheet_2025-4.pdf
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maximale Sichtbarkeit, nachhaltige Prasenz und starke ‘ "‘
Markenwirkung. - W —- L

Neben einer Homepage-Festplatzierung kommt eine First
Contact Platzierung hinzu (erster Page View auf der
gesamten Welbsite abseits der Homepage), wodurch jeder
User auf dem gesamten Special-Interest-Portal erreicht
Wilge}

Das Besondere: Die Kompagne Iauft zusatzlich eine ganze
Woche Run of Site — fUr noch mehr Kontaktpunkte und

Branding-Power. i i — 2 — 7
5 " Rennwagen BMW 635 CSi (E24): Auktion e T
-~ Warum wil and diesen
. . . .. ?
Produkt Reichweite | Laufzeit Pricing haben?
>
Basic 600.000 Als 1 WOChe 33.000 € Gebrauchtwagen: Tipps der Redaktion Auto Scout24
—
Deluxe 600.000 Als 1 Woche 50.000 €
[ Hier geht es zum Factsheet ‘
1) HomeRun Multiscreenl inkl. Index Allrad, Klassik, Tuning, Sportscars Reisemobil und Motorsport, + First Contact FC1 ROS, Wochenende (Sa. + So. =1 Tag,)
2) Sticky Werbemittel floaten beim Scrollen nach / fir eine optimale Darstellung und verbesserte Viewability auf dem Tablet wird die Anlieferung einer
Dynamic Sitelbar empfohlen ﬂ’”ﬂ
3) FC=1/Tag auf der Home, als Reminder bleibt ein Billooard, Fireplace oder Double Dynamic Sitebar stehen; in RoS wird ein Billboard eingesetzt Hil“ | [ A . Oct 9,

4) FC=1/Tag auf der Home, als Reminder bleibt ein Fireplace stehen; in RoS wird ein Fireplace eingesetzt



https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/abde_factsheet_2025-4.pdf
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power week

Die Power Week garantiert vollen Traffic-Boost: 5.000
Klicks in nur einer Woche - exklusiv, sichtbar und
leistungsstark.

Inklusive sind Teaser mit Top-Platzierung auf der AUTO BILD
Homepage, die von allen Devices direkt auf die
Partnerseite verlinken.

Das Besondere: Die Teaser werden zusatzlich im Run of
Home ausgespielt — auch auf Tablet und Mobil — und
sichern so maximale Reichweite und Kontaktqualitat.

Toyota Yaris Hybrid

Toyota Summer Special

Produkt Garantie Laufzeit Pricing

Power Week 5.000 Klicks 1Woche 25.000 € + 600 €
techn. Kosten

[ Hier geht es zum Factsheet ]

Native Teaser in Rotation auf den CMS-Fldchen 1. - 3., inkl. Tablet und Mobil; Optional + Newsletter, Verlinkung zum Partner, Anlieferung von 3 Motiven und Call-to-action
erforderlich


https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/abde_factsheet_2025-4.pdf

videokaufberater

Der Videokaufberater liefert Beratung in Bewegtbild -
authentisch, informativ und reichweitenstark.

Das Format umfasst ein redaktionell gescriptetes Video
(max. 10 Minuten) sowie eine eigene Landingpage mit
Linkouts zum Partner. Zusatzlich werden ein 20-Sekunden-
Pre-Roll Ad, Banner und ein Teaser fUr die Markenbuhne
produziert.

Das Besondere: Das Video wird auch fUr den Einsatz auf
YouTube und den Partner-Welbsites freigegeben,
crossmedial durch AUTO BILD Print begleitet und erreicht
mit einer Laufzeit von vier Wochen rund 20.000 Video-

Starts.
Produkt Reichweite Laufzeit Pricing
Video- mind. 20.000 2 Monate mind. 200.000 €
kaufberater Klicks

Kreationskosten und Produktionskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig
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https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/abde_factsheet_2025-4.pdf
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advertising

Markenbotschaften im

passendeh Koptext/— authentisch,
keitsstark, Wr<ugjizioi ; ; ;; ;;




advertorial

Das Advertorial bringt Markenbotschaften in den %

redaktionellen Kontext - glaubwirdig, authentisch und

aufmerksamkeitsstark. Formel 1: Live mit Sky den Saisonstart
erleben und Vorteilspreis sichemn!

Der Content wird im Look & Feel eines journalistischen

Artikels prasentiert und nahtlos ins Umfeld von AUTO BILD

integriert.

Die Inhalte kommen vom Kunden — die Umsetzung
Ubernehmen wir, professionell, markengerecht und immer
in enger Abstimmung.

Mit Sky Q erleben Sie den Saisonstart 2022 in Sakhir live in UHD - und das
komplett werbefrei! Das F1-Paket von Sky gibt es jetzt als giinstiges Einsteiger-Angebot.

Produkt Garantie Laufzeit Pricing
Power Week 5.000 Klicks 1Woche 25.000 € + 600 € '
techn. Kosten
[ Hier geht es zum Factsheet ]

Auto | .
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https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/abde_factsheet_2025-4.pdf

product story

Die Product Story bringt Markeninhalte im Look & Feel
eines redaktionellen Beitrags auf autobild.de -
authentisch, aufmerksamkeitsstark und crossmedial
verlangert.

Texte, Bilder, Videos, Call-to-Action-Buttons und
Verlinkungen werden nativ eingebunden und mit einem
umfangreichen Teaser-Paket beworben: Homepage-
Teaser, Run-of-Site auf Desktop und Mobile, Newsletter
sowie Social Posts auf Facebook und Instagram.

Abgerechnet wird auf View-Basis — mit mindestens 9.000
garantierten Views und 1,7 Mio. Ad Impressions.

Produkt Garantie Laufzeit Pricing

Product Story | 9.000 Views 4 Woche 33.750 € + 3.500 €
krea. Kosten
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AUTOKATALOG TEST NEWS RATGEBER GEBRAUCHTWAGENMARKT VIDEOS AKTIONEN a
SPECIALS

Der Shell V-Power SmartDeal

Bis 31.12.24
30 Euro
Rabatt

uf den
Ja;ms-fal’if :

Bis zum 31.12.24 gibt es 30 Euro Rabatt auf den Shell V-Power SmartDeal
Jahres-Tarif .?
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https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/abde_factsheet_2025-4.pdf

brand story

Die Brand Story erzahlt Markenbotschaften als
maBgeschneiderte, journalistisch aufbereitete
Geschichte - authentisch, hochwertig und im
passenden redaktionellen Umfeld.

Der standardisierte HTML-Aufbau umfasst bis zu funf
Kapitel mit Bildern, Videos, Audio-Files und Zitaten, erganzt
durch Verlinkungen direkt zum Partner.

Die Erstellung erfolgt in enger Abstimmung durch das
inhouse ,Specials & Kooperationen*-Team, wahrend die
Werbemittel vom Partner bereitgestellt werden.

Produkt Garantie Laufzeit Pricing

Brandstory S 10.000 Views 4 Wochen 35.000 € + 3.500 Kreation
Brandstory M 15.000 Views 6 Wochen 50.000 € + 4.000 £ Kreation
Brandstory L 20.000 Views 8 Wochen 62.500 € + 4.500 € Kreation

‘QVAX

Italianita auf allen StrafSen

Seit 1899 gibt es bereits Fiat. Frith begann der Export von Automobilen in die USA und
in weitere Linder, doch der weltweite Erfolg hat an der Herkunft nichts geéindert: Das

A



https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/abde_factsheet_2025-4.pdf

newsletter

Die redaktionellen Newsletter platzieren , Tickons merg
Werbebotschaften gezielt bei einer aktiven und - =
interessierten Leserschaft. =7 T

Mit rund 280.000 Sendungen pro Monat wird eine hohe : aNzEIGE

Reichweite und Kontaktdichte erzielt. " ke

optimiert den Forester

Nicht jeder SUV kann viel, der hier
schon: Subaru hat den Forester fiir

Eingesetzt werden redaktionell gestaltete Teaser im Look & T f  sine sechste Auflage umfassend

, optimiert. Das Ergebnis kann sich

Feel von autobild.de, ergénzt durch Reporting vom SR s
Dienstleister und die Moglichkeit, einen Clickcommand zu ko £ COx o
integrieren. &
Die Platzierung
Griin und gar nichtgr‘og‘?y: r:ea
Produkt Garantie Laufzeit Pricing N
Newsletter 280.000 einmalig 5.000 €
Empfdanger

[ Hier geht es zum Factsheet ]
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https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/abde_factsheet_2025-4.pdf

social media

Nutze den Einfluss von Social Media in Kombination mit der Glaubwirdigkeit unserer Medienmarken und erreiche die passenden

-INSTAGRAM

Reichweite in einer jungen, autoaffinen
Community. Profitiere von der
Markenbekanntheit von AUTO BILD als
Absender von Posts und Stories.
Zusatzlich Verlinkung oder Markierung
deiner Social-Media-Seite via

Insgesamt 200.000 Als @

,Handshake". @

Zielgruppen mit unseren Top-Produkten!

-FACEBOOK

Reichweite in einer breiten,
autoaffinen Community mit starker
Interaktion. Profitiere von der
Markenbekanntheit von AUTO BILD
als Absender deiner Inhalte.

Insgesamt 800.000 Als

-YOUTUBE

Starke Présenz im Bewegtbild-Umfeld
von AUTO BILD. Profitiere von
authentischem Video-Content und
hoher Sichtbarkeit durch Pre-Rolls,
Mid-Rolls oder redaktionelle
Einbindungen.

[ Hier geht es zum Factsheet ]

ﬂ’ﬁ’g | media impact..


https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/abde_factsheet_2025-4.pdf
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WIR FREUEN UNS,
INDIVIDUELLE KONZEPTE MIT DIR
ZU BESPRECHEN!



https://www.mediaimpact.de/kontakt/
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