Gemeinsam fur starke Herzen.

: media impact

Gé dem kreativsten kundenversteher
5 deutschlands_



Das Gipfeltreffen der Herz-Experten in Deutschland

Herzensstarke

Herz-Kreislauf-Erkrankungen sind in Deutschland
Todesursache Nr. 1.

Mit den wichtigsten Themen, neuesten
Forschungsergebnissen und groBer medialer

eichweite setzt der BILD-Herzgipfel im April 2027
erneut ein starkes Zeichen.

Ziel ist es, Aufmerksamkeit zu schaffen, Leben zu
retten und Innovationen zu fordern.

Eine Themenserie in BILD und BILD am SONNTAG
sowie eine eigene Buhne bietet Ihnen als Partner
maximale Reichweite fur Ihre Botschaft.
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Das Gipfeltreffen der Herz-Experten in Deutschland

Strahlkraft fur Herzgesundheit

Ny, Highlight-Film 2026

Termin: April 2027 Das Gipfeltreffen der %

(13. 04./15.04/20.04/22.04.2027)* Herzspezialisten

e \ Hochkardatige Vertreter aus Medizin,
>l o O Fachgesellschaften, Forschung,
- Wirtschaft und Politik und die besten K

“ Kardiologen des Landes
N
i Axel Springer Money-can’t-buy Location im
JOURNALISTENCLUB Herzens Berlins
. J
3 54 Mlo_ Medienkontakte 2026**

Partner 2026

U Bristol Myers Squibb” AstraZeneca @ ASKLEPIOS

_ _ _ _ ) _ _ _ _ media impact 3
*in Abstimmung *Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbetréger-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.),

Zeitraum:15.-21.3.2026 ; Print, Digital, Bewegtbild, Social Media


https://www.youtube.com/watch?v=4HYL-q7H8GA

Das Gipfeltreffen der Herz-Experten in Deutschland

Herzensbund

Positionierung

Ein starkes Signal fUr
Pravention und
Herzgesundheitin
Deutschland.

Bringen Sie Ihre
Themenidee ein -
die Redaktion pruft eine
Aufnahme ins Programm.

*Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbetréger-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.)

**15.-21.3.2026 ; Print, Digital, Bewegtbild, Social Media

2026:
354 Mio. Medienkontakte
durch den
BILD-Herzgipfel *

2027 wird das Format
wieder Uber alle
BILD-Kandle
aufmerksamkeitsstark
crossmedial orchestriert.

Axel Springer
JOURNALISTENCLUB \
nach dem Gipfel —
der perfekte Rahmen fur
neue Herzensprojekte.

klusives Dinner & «
Networking im

media impact



2 Mrd.
Kontakte

erzielten die jeweils letzten BILD-Gipfelformate* zusammen

GIiPFEL GESUNDHEITSGIPFEL GESUNDHEITSGIPFEL

Tnstitat™ ﬁ, ~ &\ ~\ Boehringer
‘% AllergoSan HanseMerkur U:K I||I Ingelheim

HERZ KiNDER m VORSORGEGIPFEL FRAUEN

\ 4 E
@Pﬁzer dl Bristol Myers Squibb’ I=l BESINS SIONT=CH NEVENTI
—

HAL=-ON
DI( PoHL Boskamp @ d NOVARTIS u

Gesundheit AstraZeneca

Daiichi-Sankyo

Grundlage der Medienanalysen sind folgende Medienarten: Printmedien, Online-Medien, Nachrichtenagenturen, TV- und Radio-Sender. FUr die
Aufnahme eines Artikels in die Medienanalyse gelten diesselben Kriterien, wie sie in der Medienbeobachtung beauftragt sind.
Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbetrager-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.)




Das Gipfeltreffen der Herz-Experten in Deutschland

Ausschlaggebend

Awareness Emotion

68 S&

»Aufgrund der »Die Beitrage rund

OJ

wAufgrund der

Beitrdge konnte um das Thema Beitrdge werde ich
ich mein Wissen wirken nicht meinen Arzt oder
erweitern.” belehrend, sondern Apotheker auf das
sehr authentisch.” Thema
Methode: CAWI-Befragungen im Rahmen des ZMG Media Monitor Rapids in den jeweiligen BILD-Nutzergruppen. Basis Vorsorgegipfel: n=338, Basis: Herzgipfel: n=460. ansprechen'“

Fragen: Wie sehr interessieren Sie sich fur Informationen rund um das Thema Gesundheitsvorsorge? Wie sehr interessieren Sie sich fur Informationen rund um das Thema

Herzgesundheit? Haben Sie Beitrage rund um den ,BILD Vorsorgegipfel” bzw. Herzgipfel bemerkt? Wie sehr stimmen Sie folgenden Aussagen zu (Basis: Top 2 auf 5er Skala).
@ Gipfel = Mittelwert aus ,BILD-Vorsorgegipfel”/ ,BILD-Herzgipfel”
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Das Gipfeltreffen der Herz-Experten in Deutschland

Pulsierende

Bild S¥e.

HERZ
GIPEEL

media impact

Impressionen: BILD Herz-Gipfel 2025



Das Gipfeltreffen der Herz-Experten in Deutschland

Herzensmenschen

mogliche Speaker & Gaste

Prof. Dr. UIf
Landmesser

Nina
Warken

Direktor der Klinik fUr
Kardiologie, Angiologie und
Intensivmedizin des Deutschen
Herzzentrums der Charite

Bundesgesundheitsministerin

Prof. Markus
Krane

Direktor der Klinik fUr Herz- und

GefdBchirurgie, TUM Klinikum
Deutsches Herzzentrum

Prof. Dr.Hol
Magnussen Thiele
‘ellver‘tretender Arztlicher
Direktor, Direktor der
Universitatsklinik fUr Kardiologie
— Helios Stiftuygsprofessur

inikdirelktor, Artzlicher Leiter

narzt fur Innere Medizin
Jnd Kardiologie.
UKE Homburg

Stell. Klinikdirektorin der
Kardiologie Universitaten Herz- U
und GefdaBzentrum
UKE Hamburg




Das Gipfeltreffen der Herz-Experten in Deutschland | Themen

Geplante Herzensthemen

7@ 4 { p)

N o N
Bluthochdruck Reha Herzinsuffizienz Multimorbider Patient &
Bluthochdruck ist ein Nach einem Herzinfarkt Herzinsuffizienz bleibt Ubergewicht, Diabetes,
zentrales Thema, weil er starkt ein Reha Korper eine der am schwersten Niere, Lunge -
oft unentdeckt bleibt. und Kreislauf, verbessert zU behandelnden individuelle, ganz-
Fitness, beugt Ruckfallen Herzerkrankungen. heitliche Behgndlung/
Mogliche unbehandelte vor und unterstutzt erhoht die
Folgen: Herzinfarkt oder psychisch durch Welche Fortschritte & Lebensqualitat.
Schlaganfall. Sicherheit, Struktur und Entwicklungen Wie Koordination,
neuve Lebens- ermoglichen Patienten angepasste Medikation,
Wie Lebensstil- perspektiven. ein besseres Lelben? psychische Unter-
veranderungen Leben stutzung und klare
retten konnen PrioritGtensetzung

K / \ / K / Kfunktionierenkgnn,/

* Die redaktionelle Unabhdngigkeit bleibt unberUhrt - die finale Agenda legt die Redaktion fest. media impact )




Das Gipfeltreffen der Herz-Experten in Deutschland | Eventintegration

lhre
Herzensbotschaft

Profitieren Sie von der Expertise der BILD-Redaktion.

Unser Projektteam findet das passende Format* fur
Ihre Eventprasenz — unabhdangig von der
redaktionellen Agenda.

Das klare Ziel: maximale Aufmerksamkeit fUr [hr
Thema.

« Formate wie Paneldiskussion, Impulsvortrag,
Interview, Dinner Speech

« Integration von Videos, Umfragen, Studien,
Patientengeschichten und Influencern

« Hochkardatige, branchenUbergreifende Ver-
netzung

« Logointegration in allen Kormmunikationsmitteln,
wie z.B. Logo-Wall, Einladung, Agenda, Social
Media

*FUNf Optionen fUr Ihre Sichtbarkeit: Umsetzung in Abstimmung mit unserem Projektmanagement,
redaktionell unabhdngig

N\ nnF

Paneldiskussion

/\ Impulsvorﬁ '
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Das Gipfeltreffen der Herz-Experten in Deutschland | Berichterstattung

Herzblatt

Mit der grof3en Berichterstattung in BILD- und BILD
am SONNTAG gibt die Redaktion der Herz=-
gesundheit cine grof3e Buhne.

Die Leser werden umfassend informiert und
emotional abgeholt

Starker Avuftritt: Exklusive AnkUndigungen zum
BILD-Herzgipfel und der Telefonaktion — prominent
auf der Titelseite und im Blatt.

Profitieren Sie von der starken redaktionellen
BUhne.

Maximale Prasenz: Ihre Anzeige im redaktionell
perfekt passenden Umfeld.

nnnnnnnnnn

HBI‘Z-UII‘BTSIIBHIIIIB :
hald auch in olheke

Klagen gegen
sfl llc‘goré‘i cht

BILD am Sonntag am 15.03.2026

nnnnn

I ‘1 ’pm i
N xwul!
ik
Bei BILD-Glpfel verkiinde

Jetzt kommt die deulsche
Herz-nalenhank' g




Das Gipfeltreffen der Herz-Experten in Deutschland | Social Media

Social Herzwerk

Uber die Social-Kandle, insbesondere
LinkedIn, werden grandiose Social-Media-
Reichweiten erzielt: vor, wahrend und
inslbbesondere nach dem Event.

Hier wird der besondere Netzwerk-Effekt
spurbar — diese Veranstaltungen hinterldsst
pei allen Teilnehmern live vor Ort und an den
Screens einen bleibenden Eindruck.

Beispiel
Linkedin Post

15 Mio.

Medienkontakte

== Deutsche Hochdruckliga e.V. DHL® Deutsche ~ + Folgen -
ir Hypertonie und Prévention

#bildherzgesundheit

i —

A GIPFEL Q
) SR - - N -
| -

volle Aufmerksamkeit.

GiPFEL

)

(((((

oQw

Gefallt 17 Mal

©


https://www.linkedin.com/posts/bild-_bild-herzgipfel-2025-activity-7313898452755595264-cYrQ?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB26gR8BCSAzOg5U3QTH7hjMn34O0bjWLuQ

Das Gipfeltreffen der Herz-Experten in Deutschland | Themenhub auf der HerzbUhne

Herzstuck 3

Monate*

Laufzeit fUr lhre
Werbemittel im Umfe
der Buhne

HERZ
Ihre Werbemittel werden exklusiv in SEO- SIPERE =

optimierten Artikeln und auf BILD Gesundheit in
Ihrem eigenen Themenhub platziert inkl. Ver-

linkung zu Ihrer Landingpage.
Reichweite und Traffic sind durch garantierte
Ad Impressions sichergestellt.

Bis zu vier Advertorials im BILD-Look & Feel
sorgen fur perfekte Einbindung.

Optional: Integration einer Produkt- oder Brand
Story.

Beispiel
Themenhub

*weitere Pakete fUr 1,6 oder 12 Monate oder individuell verfUgbar

Indikationsbelegung
Desktop Ansicht

media impact 13


https://www.bild.de/ratgeber/gesundheit/bild-herzgipfel-30ZW52dWRsfwdXQtdMe1

Brand Story

e —\
Impulsgeber / Fy s
@Verweildauer
N y
e —\
A-Teaser BILD Home
l Ab 110.000 Views
\___

)N
Unsere erfahrenen Content Creatoren entwickeln R
Erz&hlformate, die im Look&Feel von BILD auf Ihr
Mediaziel ausgerichtet sind. Ob Awareness,
Aufklarung oder Conversion - die Brand Story

wird passgenau erzahlt.

@® IhreApotheken.de

Gerade ein E-Rezept vom Arzt erhalten?

So hekommen Sie lhre

_ _ - Medikamente noch heute
Durch authentisches, natives Storytelling im Stil .und unterstitzen leickzeit ire Lieblings-Apotheke! CTA BUTTON
klassischer BILD=-Ratgeber entstent eine = e - Bestellen Sie """
. i . : : & Ihr Medikament online
inspirierende Lese-Erfahrung, die gesundheits- bei lher Lieblings-Apotheke vor Ort
bewusste Zielgruppen gezielt anspricht. [" v I\ 4 ._ ‘ E-Rezept enldsen und vieles mehr!

Ubersicht
Brand Story

media impact

Sie haben ein E-Rezept bekommen, aber die Apotheke hat das Medikament nicht vorratig? Kein Problem,


https://www.bild.de/partner/brandstory/asmi/aktuelle-brand-storys-bei-bild-themenbuehne-79253242.bild.html
https://www.bild.de/partner/brandstory/asmi/aktuelle-brand-storys-bei-bild-themenbuehne-79253242.bild.html

Product Story

Herzens- ( 6 2 Mio. | ? Option: Healthcluster
- L 5 Adimpressions ) Herzgesundhelt

Angelegenheit , R
2 o IEgusée\r/wid . 4 LOUm Ablou
. ge views ) we|terh|n Oufﬂndb

V\i

lhre Produktstory wird authentisch und

produktfokussiert im Stil von BILD erzahlt. VIGANTOLVIT

Gesundheitskampagne riittelt auf
Wir garantieren Ad Impressions, Page Views Wieso fehlt Deutschland hier
und sorgen fur langlebige Sichtbarkeit, um

h lhre tagliche Dosis

— Produkte und Themen verstandlich zu = -' _
) — I S’ Sonnenschein zum Kauen!
erklaren
— den Leser auf Augenhdhe abholen
— unschlagbare Argumente zu liefern — und so
den Abverkauf richtig anzukurbeln!

et Al 2000 1. Vitamin D von Vigantolvit

. HIER Klicken & direkt bestellen
A= _Xs

Ubersicht
Product Story

undheitskampagne wurde Deutschland das ,D* geklaut - kénnen Sie m ed i O impact

auf das abzielen soll? Kleiner Tipp: Dieses ,D* fehlt im Schnitt auch



https://www.bild.de/partner/productstory/asmi/aktuelle-product-storys-bei-bild-themenbuehne-rwImOlcUxyppUSm3RJst
https://www.bild.de/partner/productstory/asmi/aktuelle-product-storys-bei-bild-themenbuehne-rwImOlcUxyppUSm3RJst
https://www.bild.de/partner/productstory/asmi/aktuelle-product-storys-bei-bild-themenbuehne-rwImOlcUxyppUSm3RJst

Sponsoring Herzsprechstunde

Bewegtbild im Herztakt (5 5 uio.

Mit SEO-optimiertem Bewegtbild-Content
erzielen Sie maximale Reichweite und
nachhaltige Sichtbarkeit.

AuUs lhrer Sprechstunde produzieren wir Video=-on-
Demand-Clips, die drei Monate verfugbar und
dauverhaft auf BILD.de auffindbar sind.

Sie kdnnen die Inhalte mit L-Frame und Pre-Roll
begleiten und flexibel auf Ihrer Welbsite oder in
social Media nutzen.

Unser Full-Service umfasst Produktion, Kreation
und die Integration des L-Frames™.

*Pre-Roll muss angeliefert werden

N\ e .

2\

\‘j/

Unique User bild.de pro Tag I ‘ Monate Lautze

BN
R

Visualisierung PreRoll

Die groBe Herz-Sprechstunde
von BILD im Live-Stream!

il 522

Ihre Botschaft

media impact 17



MEDIA IMPACT BUSINESS UNIT HEALTHCARE

lhre Herzenspartner

wir sind

gesundhe“‘

Anett Hanck Arne Sill Christoph RoBmann

Director Business Unit Healthcare Senior Sales Manager Senior Sales Manager

@ Media Impact GmbH & Co. KG @ Media Impact GmbH & Co. KG @ Media Impact GmbH & Co. KG
Theresienhdhe 26 Axel-Springer-Platz 1 Axel-Springer-Platz 1
80339 MUnchen 20350 Hamburg 20350 Hamburg

Mobil: +49 (0) 151 440 477 66 Mobil: +49 (0) 151150 903 60 Mobil: +49 (0) 151168 300 37

arne.sill@axelspringer.com @ christoph.rossmann@axelspringer.com

& I

@ anett.hanck@axelspringer.com

._22 Cofputer % Fg’ :3:,"",:'1‘ - ! STYLEBOOK TRAVELEOOK FITBOOK TECHS00K


mailto:arne.sill@axelspringer.com
mailto:christoph.rossmann@axelspringer.com
mailto:anett.hanck@axelspringer.com
https://www.mediaimpact.de/de/healthcare
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