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dem kreativsten kundenversteher 

deutschlands_

1

für eine gesundheitskommunikation, die wirkt. 

sonntags ist die 

primetime



sonntags gelesen – 

sonntags gekauft. 

perfektes duo, um am sonntag eine entspannte kaufzielgruppe zu erreichen 
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*1x Frequenz BamS und WamS, b4p 2024 II

Hohe Aufmerksamkeit: Print wirkt länger und 

glaubwürdiger als flüchtige Werbespots – ideal 

für OTC-Kommunikation

Sonntags ist Lesezeit: Menschen nehmen sich 

sonntags bewusst Zeit für komplexe Themen wie 

Gesundheit

#1

#2

#3 Direkter Kaufimpuls: Online- und viele Vor-Ort-

Apotheken ermöglichen sonntags eine Bestellung – 

Montag geliefert



4-fach impulse

am sonntag mit wams
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H 264 mm x 

B 184,9 mm

H 264 mm x 

B 184,9 mm

H 264 mm 

x 

B 184,9 mm

H 264 mm x 

B 184,9 mm

Das TOP-Angebot WamS Quattrick 

für die Kaufzielgruppe am Sonntag:

Perfekt platziert in WELT AM 

SONNTAG (Sa./So.)  mit einem 

starken Format. Sparen Sie mit einer 

Buchung von 4 Terminen und einer 

Reichweite von 8,8 Mio. Kontakten 

auf einen Schlag mit 62,5% Rabatt. 

H 264 mm x 

B 184,9 mm



4-fache impulse 

am sonntag mit bams
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Das TOP-Angebot BamS Quattrick 

für die Kaufzielgruppe am 

Sonntag:          

Perfekt platziert in BILD am 

Sonntag  mit einem starken 

Format. Sparen Sie mit einer 

Buchung von 4 Terminen und einer 

Reichweite von 18 Mio. Kontakten 

auf einen Schlag mit 68,73% 

Rabatt. 

1/4-Seite

126x183mm

1/4-Seite

126x183mm

1/4-Seite

126x183mm

1/4-Seite

126x183mm



4x bams + 4x wams = 21,5 mio kontakte*
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Mit 4x BILD am Sonntag und 

4 x WELT am Sonntag 

erreichen Sie 

21,50 Mio Kontakte und das 

ohne Überschneidung der 

Zielgruppen!

1/4-Seite

126x183mm

1/4-Seite

126x183mm

1/4-Seite

126x183mm

1/4-Seite

126x183mm

H 264 

mm x 

B 184,9 

mm

H 264 

mm x 

B 184,9 

mm

H 264 

mm x 

B 184,9 

mm

H 264 

mm x 

B 184,9 

mm

H 264 

mm x 

B 184,9 

mm

*b4p 2024 II



ihre ansprechpartner
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media impact business unit healthcare

Media Impact GmbH & Co. KG 

Axel-Springer-Platz 1 

20350 Hamburg

Mobil: +49 (0) 151 150 903 60

arne.sill@axelspringer.com

Arne Sill

Media Impact GmbH & Co. KG 

Axel-Springer-Platz 1 

20350 Hamburg

Mobil: +49 (0) 151 168 300 37

christoph.rossmann@axelspringer.com

Christoph Roßmann

Director Business Unit Healthcare

Media Impact GmbH & Co. KG 

Theresienhöhe 26

80339 München

Mobil: +49 (0) 151 440 477 66

anett.hanck@axelspringer.com

Anett Hanck

Ein Bild, das Text, Schrift, Grafiken, Screenshot enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

follow us on linkedin

or explore our website
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https://www.mediaimpact.de/de/healthcare
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