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Mit einem Kilick zur passenden nativen Werbeform
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Product Story Brand Story

Add-Ons
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Brand Studio$ Produkte | AdédDns

WE LOVE TO CREATE GRE

STORIES FOR YOU

Wir erschaffen deine Erfolgsstorys auf unseren starken Marken und
begleiten dich wahrend der gesamten Kampagne!

Unser CredoUser:innerfirst —jede Kampagne wird fur deine
Zielgruppe maldgeschneidert.

Unsere KampagneKPIs werden dir garantiert und stetig optimiert. So
wird der Erfolg deiner Kampagne transparent und messbar.

Bei uns erhéaltst du einen Rundumservice von hoher Qualitat, Gber
ausfuhrliche Feedbackschleifen bis hin zum detaillieEedreporting

mli;-llv IIK)‘SLUS 3‘] sn M s U N G

STARTSEITE NEWS POLITIK REGIO UNTERHALTUNG SPORT FUSSBALL LIFESTYLE

BUD » Service » Bramdstory » ANZEIGE: Dieser Wehmachs-Spot wirmt unsere Hezzes

Clip geht viral

Millionen Fans feiern DIES
Fitness-Video!

o~

Q. suche & Meine weit

unsere HOME LVE-TV MEDIATHEK WELTPLUS POLITIK WIRTSCHAFT LIFESTYLE SPORT PANORAMA MEINUI MEHR
= i der heikle
t

.Upa, du musst aufpassen! X Endspiel um die IS Schitzen Sie Ihr Vermagen —

_ . Dortmund gegen Bayern ... Mietpreisbremse so werden Sie in 90 M...
Kreative Ideen fiir DIY-Proickte +++ Tinns

ANZEIGE

Riihrende Geschenk-Idee fiir M

G Rolex

A -
8o INEOS 20 BILDPLIS
WeLT| BRAND STORY

STARTSEITE NEWS POLITIK REGIO UNTERHALTUNG SPORT |

BILD » Service » Brandstory » ANZEIGE: Gamiing und Co.: Meta Guest 3 it e Ticked n die Zubusit

ANZEIGE

Eine neue Dimension

Meta Quest 3 ist

Mit der Initiative ,Perpetual Planet” unterstUtzt Rolex auBergewchnliche Personlichkeiten
u Organisationen, die sich einer wichtigen Aufgabe widmen — der Erhaltung des Planeten

Mixed-Reality-Brille revolutionierl




Brand Studio$ Produkte | AdédDns

NATIVE ADVERTISBEGEISTERTN D

.l st ganz individuell, auf deine Ziele ;ﬁzeug eser:innerVertrauen zu dei
a

zugeschnitten! rke! r«
..l 0s E mo ltesemimmeraus! b ek

...bleibt langer im Gedachtnis!

...der Produktnutzen wird im
Gedéachtnis verankert!

...Leser:innersetzen sich langer mit
deinem Content auseinander!

| media impact... 6



Brand StudiosProduktel Add-Ons

VON WERBLICH BIS NATIV

Computer

Machen Sie nicht diese 7 Diat-
Fehler!

» 5 Abnehmwillige iiber ihren Kilo-Kampf D Experte erkldrt, wie
(Weihnachts-)Pfunde purzeln

Roborock S7 Pro Ultra
Beine hochlegen, jetzt kommt ,Robi“!

®

-
L

I_ADVERTOR AL I—PRODUCT STORY I—BRAND STORY

Unsere bestemMative-ContentEditor:.innen VideoProducer:innenDigitalStrateg:innerund Crossmedia
Expert.innenibersetzen deine KampagnenzielenmaligeschneiderteStorytellingund 36 0-GradKampagnemit
maximaler Wirkung.

| media impact... 7



Brand StudiosProduktel Add-Ons

DAS ADVERTORIAL

DEIN CONTENT IM LOOK & FEEL UNSERER
MARKEN

Deine Inhalte werden in Geschichten rund um deine
Produkte & Kaufbotschaften integriert.

Die von dir bereitgestellten Werbematerialien werden
im Look und Feel der jeweiligen Medienmarke
prasentiert und und bieten dir zusatzlich zum Tralffic ein
vertrauensvolles Markenumfeld.

Wir garantieren ditAd Impressionsauf die
Traffictreibet

Computer w.ouceee
DP

Roborock auf der IFA 2024
Faszination des sauberen Haushalts
hautnah erleben

ial fir F "

Advertorial fur NetJets

| media impact...
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https://www.computerbild.de/artikel/cb-Partneraktion-roborock-saugroboter-neuheiten-IFA-2024-38884987.html
https://www.welt.de/Advertorials/netjets/article242914901/Auf-in-die-Welt-NetJets-Ein-Partner-fuer-Generationen.html

Brand StudiosProduktel Add-Ons

STELL DIR DEIN ADVERTORIAL
INDIVIDUELL ZUSAMMEN

AdIlmpressions Paketpreis
BILD 9.000.000 pndnnn e
WELT 4.000.000 Hp®nnn e
LIFESTYLE 3.600.000 Hndnnn €

Maoglichkeiten

Sport BILD, Auto BILD,

Computer BILD & 2.500.000 Hp®nnn ¢
Business Insider

1) Zuziglich Kreationskosten: Bl LD, WELT & Busi nes s€(dichtSRodee r : 3.500 € | LI FESTYLE, Computer Bl LD, Auto BILD, Sport BILD: 2.500
AEfahig). Fur die dargelegten verfligbaren Adds fallen gegebenenfalls Extrakosten an, mehr dazau

2) Nur in den Basispaketen enthaltene Werbemittel ohne Kreationskéstfioreis buchbar. | med|0 IITIPGOt— 9



Brand StudiosProduktel Add-Ons

SERVICBESTANDTEIADVERTORIALS

Bei dem ServicBestandteil fur Advertorials erwarten dich schnelle, effiziente Umsetzungen auf Basis klarer Standards.

Leistungen

Beschreibung

Guidelines /\ Timing AN

Anlieferung gemaR objektspezifischer Spezifikationen oder A

Logo: JPG, PNG, SVG oder PDF 10 Werktage vor Livegang

Erstellung von den Brand Studios auf Grundlage eines A Bilder: Min. 300 dpi. Farbprofil RGB
Briefings: Textbausteine, Pressemitteilungen,
Inhalte & Motive Themenschwerpunkte, Kommunikationsziel, A OffeneDateienverpacktalsPSEDateianliefern Logos, Bitdeetc) sollte
Experten/Zitatgeber, Bildmaterial, Kundenlogo, alsSmartObjekteingebettetsein. Verwendeté&chriftenbitte mit
Landingpages anliefernoderin der PSRIsVektorpfadumwandeln vértmumdens
FirmenStyleguidegernemitschicken
Erstellung von einem Motiv pro Format
Fir Advertorial + Teaser bis zu 2 Feedbackschleifen A Fir eine reibungslose Umsetzung benétigen wir eine gute \/ A 2 Wochen
Umsetzung Erreichbarkeit, konsolidiertes Feedback auf Kundenseite sowie einen A Trackings: 7 Werktage vor Livegang
festen Ansprechpartner A Finale Freigabe: 4 Werktage vor Livegang
Optimierung nach Atinpressions A Optional kénnen die Linkodflicks zur Kundenseite sowie Ad A Wahrend der Laufzeit
Monitoring Impressionaund Klicks zum Advertorial mit getrackt werden. Siehe
Tracking Guidelines
Reporting Basic Reporting A Teaser Screenshots A Zur Halbzeit und eine Woche nach
A Kampagnenrelevante KPIs als Excel aufbereitet Laufzeitende
HINWEISE

Weitere objektspezifische Informationen (u.gpecsind Vorlaufzeiten) sind auf deSpecsSeiten zu finderHIER

| mediaimpact. 10

*In Q4 verlangert sich die Vorlaufzeit um eine Woche. Fotal Videoproduktion mit Testimonials bedarf individueller Abspraché mehr Vorlauf.


https://www.mediaimpact.de/tracking-guidelines/
https://www.mediaimpact.de/specs/advertorial/

Brand StudiosProduktel Add-Ons

DIE PRODUCT STORY

HIER STEHT DEIN PRODUKT IM MITTELPUNKT

Deine Story rund um deine erklarungsbedirftigen Produkte,
neuen Features oder aktuellen Angebote wird im Stil der
jeweiligen Medienmarke authentisch und klar wiedergegeben.

Auf Basis deines mitgebrachten Materials werden von uns deine
individuelle Story sowie der dazugehorige Teaser kreiert.
Naturlich immer in Abstimmung mit dir!

Wir garantieren dir sowohl Anpressionsals auclPage
Views!

S =

Schonwetter-Fan, Wohnzimmer-Ultra, Selfie-Jager ...

Welcher Fan-Typ sind Sie?

Product Story L fur Milka

ProductStory fiirNokianTyres

| media impact...
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https://www.bild.de/service/productstory/anzeige-welcher-fan-typ-sind-sie-66448823036a3124f823ef80
https://www.autobild.de/artikel/sponsored-nokiantyres-27610611.html
https://www.autobild.de/artikel/sponsored-nokiantyres-27610611.html
https://www.autobild.de/artikel/sponsored-nokiantyres-27610611.html
https://www.autobild.de/artikel/sponsored-nokiantyres-27610611.html

Brand StudiosProduktel Add-Ons

STELL DIR DEINE PRODUCT STORY
INDIVIDUELL ZUSAMMEN

Ad Impressions Page Views Paketpreis
BILD
Paket M 6.200.000 20.000 55.000
Paket L 8.400.000 30.000 79.000
WELT + AddOns
Paket M 4.700.000 12.000 47.000 €
Paket L 8.400.000 23.000 70. 000 €
Statement Story 4.700.000 8.000 47.000 €
+INSIGHTS
Bﬁ%r?‘é‘ﬁ,f{t%'t%, ey 1.700.000 9.000 33.750 €
1) Zzgl. Kreationskosten: BILD & WELT Paket M: 6.000 € | Paket L: 8.000 € | ement St 6.000 € | Computer B

Bl LD, Sport BI LD |[-odB édE&nhig):Gruddsdizliche PEufufgrer inlhakte v Rinanzdienstleistern; ggf.
und vorbehaltlich notwendiger Anpassung der Produktvariante und/oder der garantierten Views. | Fir die dargelegten
verfugbaren AdeéOns fallen gegebenenfalls Extrakosten an, mehr dazu hier.

2) Nur in den Basispaketen enthaltene Werbemittel ohne Kreationske&tdpreis buchbar. | media impﬂct 12
3) BooksTravelbook Petbook Fitbook myHomebool& Techbook



Brand StudiosProduktel Add-Ons

DIE STOROMBISDEINE STORY ERZA
MEHREREN MEDIEN!

Klingt verrickt mit nur einer Story mehrere ZielgruppBsuchpoints auf unseren Medienmarken zu D
erreichen? %
Mit den StoryKomblsst das moglich! m

Einfach eine passende Kombination auswahlen, wir kreieren eine Product Story aus deinen / pv——
Inhalten! Diese wird auf einem der Medienseiten in der Kombo aufgehangen und mit
hochwertigem Traffic auf allen aufgefiihrten Seiten befeuert!

: . : : : : : : \ J
Vorteile: Traffic auf mehreren Objekten mit nur einem Paket und verringerte Kreationskosten im

Vergleich zur Einzelbuchung aller Objekte!

I i - O
Entscheide(Business Insider + WELT) 28.000 8.900.000 90. 000 ¢

TechnikComputer BILD Fechbook- BILD) 19.000 4.800.000 61. 250 §

Techniksmall(Computer BILD Fechbook 9.000 1.700.000 33. 750¢ B.ﬂ%'{ggis WECHE00K
Automobil(Auto BILD + Sport BILD + BILD) 19.000 4.800.000 61. 250

Innovation(Computer BILD + Techbook + WELT) 15.000 4.050.000 57.250 £ Y ;/

1) Ausspielung erfolgt Uber Ad Server Flachen und Social Media aufden in der Kombo enthaltenen Seiten.

, e ,, , , , | mediaimpact.. 13
2) Zzgl . Kreati onsokdenAEf éhmi g§ . 000t€r@kit cve SR st al smafkgo sktoestt edt. 440.0060 OK r€e aAtuifopnrsekioss.t efn Techni k



Brand StudiosProduktel Add-Ons Y

DIE TARGETING PRODUCT STORY: E IC
GENAU DEINE ZIELGRUPPE!

Kombiniere jetzt noch effektiver die Kraft von Native Advertising und Daten! h

Vorteile der Targeting Product Story: %

A Mit der Targeting Product Story ist Schluss
wiedergegeben. Dazu werden von uns eigene Teaser und Werbemittel kreiert. Dabei werden
die RoSWerbemittel und Social Media Posts mit einem passenden Tardetimgr s e h e n .

A Erreiche und begeistere mit der Targeting Product Story deine ausgewéhlte Zielgruppe fir
deine Mar ke

A Performance und Awareness deines Produktes

LOREAL

BILD 20.000 6.200.000 80. 000 |€
WELT 12.000 4.700.000 66. 000 |€

| media impact...



Brand StudiosProduktel Add-Ons

SERVICBESTAND TEIIEHRODUCSTORY

Beieiner ProductStory erwartet dich eiproduktzentriertes Storytellingder Brand Studios mit Videos und Grafiken itrook &Feelder Medienmarke

Leistungen Beschreibung Guidelines /\ Timing AN
A Inhalte werden auf Grundlage des Kundenbriefings von denA Logo: JPG, PNG, SVG oder PDF A Werktage vor Livegang
Brand Studios erstellt A Bilder: Min. 300 dpi. Farbprofil RGB
Inhalte & Motive A A/BTestingméglich, entsprechende Teaseormaterstellung A OffeneDateienverpacktalsPSBDateianliefern Logos, Bildgé) sollten

durch die Brand Studios alsSmartObjekteingebettetsein.VerwendeteSchriftenbitte mit
anliefernoderin der PSRlsVektorpfadumwandeln vérlmmhdens

A Je nach Paket sind Premium Darstellungsformate méglich FirmenStyleguidegernemitschicken

A KickOff Call zu Beginn A Fir eine reibungslose Umsetzung benétigen wir eine gute 2-3Wochen fuProductSt or y & Teaser
A Je nach Paket bis zu vier Feedbackschleifen fiir Teaser und  Erreichbarkeit, konsolidiertes Feedback auf Kundenseite sowie einel/A Trackings: 7 Werktage vor Livegang
Umsetzung Text festen Ansprechpartner A Livegang: 4 Werktage vor dem Livegang

A Trackings filtinkoutsund Teaser kénnen angeliefert werden A Bei Programmierungen ist vorab eine Freigabe der statischen
Version notwendig

A Die Steuerung und Optimierung désfficpaketsiegen A Optional kénnen die Linkotlicks , Admpressionsind Klicks zur A Wahrend der Laufzeit
beim Vermarkter Kundenseitamitgetracktwerden. Siehdracking Guidelines

Monitorin . - . ,
9 A ProaktivesMonitoringnachAd Impressions und Views

i A Zwischenund Endreporting A Teaser Screenshots A Livegang: alle LiManks
Reporting A" Je nach Paket ein Revidermin moglich A Kampagnenrelevante KPIs als Excel und PPT aufbereitet, inkl. A/B Tedh Zwischenreporting: zur Halbzeit
Auswertung A Endreporting: eine Woche nach Laufzeitende

HINWEISE

Weitere objektspezifische Informationen (u.2pecsind Vorlaufzeiten) sind auf deSpecsSeiten zu finderHIER

*In Q4 verlangert sich die Vorlaufzeit um eine Woche. Fotal Videoproduktion mit Testimonials bedarf individueller Abspracheé mehr Vorlauf. | media impqct_ 15
1Es sindSwipe und Interactive Darstellung inkl. Kreationsaufschlag méglich.


https://www.mediaimpact.de/tracking-guidelines/
https://www.mediaimpact.de/specs/product-story/

Brand StudiosProduktel Add-Ons

DIE BRAND STORY

Besser

oeutschepost QY ERALL..

e Elektroflotte der Welt ist gelb

NS AKTION, KRASSE GEWINNE!

Das passmrt bel der irren
Akku-Meisterschaft

< Diese Maschinen kénnen 1l
selber denken

Brand Story fiir Einhell Brand Story fiir DHL
die es ohne die Brand Story nicht zu buchen gibt und wir garantieren dir

Deineindividuelle, spannende und informative Geschickhigeschrieben Page Views

von unseren Brand Studi&ditor:innen im Stil von Deutschlands
grofRten Medienmarken!

Wir kreieren deine unvergessliche Geschichte, alle Schritte von der Idee
bis zur Umsetzung werden mit dir komplett abgestimmt.

Besonders spannenfu bekommst prominent@rafficplatzierungen
| media impact...


https://www.bild.de/partner/brandstory/diy/deutschland-packt-an-finale-80184054.bild.html
https://www.welt.de/sponsored/dpdhl/nachhaltigkeit/article244966582/Deutsche-Post-DHL-Die-groesste-Elektroflotte-der-Welt-ist-gelb.html

Brand StudiosProduktel Add-Ons

STELL DIR DEINE BRAND STORY IND
ZUSAMMEN

Page Views Paketprei$
BILD 110.000 231.000 €
WELT 50.000 131. 000 €
BOOKS
BZ 10.000 Views 35.000
Sport BILD
BILD GG Channel 15.000 45. 000 €
Business Insidér 5.000/10.000 20. 000 € / 34.000 $€veoeo

+ INSIGHTS

L) FESTYLE, B2, BOOKS. Sport BILLD. ab 5.000 Views 30500 GE:Viadwsl 53 0O Wl ARatiS) Hsraledediold 12i0c 1010 0S| sws 4 500 € | Business Insiders a

vorhandenen AdeDns fallen gegebenenfalls Extrakosten an, mehr digzu

2) Costper View rabattféhig (basierend auf Buchungsvolumen und Objekt). Gédaritnalbuchungsvolumen BILD: 250.000 Views | WELTO®W¥.iews | LIFESTYLE, Books, Sport BILD & BZ: 20.000 o
Views. Bei Business Insider und BILD GG sind keine extra Views buchbar. | media impact._.



Brand StudiosProduktel Add-Ons

MIT ZUSATZLICHER REICHWEITE NO

POWER FUR DEINE STORY

Minimal zu buchende Page
Views

40.000 Views

CPV: 2,63 €

30.000 Views

2,106 & CaY

BASIS

T L

pro zusatzlichem View

CPV: 3,15 €

5.000

\ 4

+ 2, 6 2——CcP¥

pro zusétzlichem View

+ 3 3’3 £ Prl\'l

\ 4

Views
CPV: 3,50 €

pro zusatzlichem View

Nur Basispaket buchbar

\4

1) Eine Veranschaulichung tber die jeweiligen Werbemittel findest du in unserer

Trafficzufuhrhier.

2) BOOKS: TECHBOOK, TRAVELBOOK, ST Yh#BOKEBOQHKITBOOK & PETBOOK.

3) Skalierbare Page
Teasemultiscreen 70.000- 109.999 Views | Areasemultiscreen ab 110.000 Views.

BILD
110.000 Views

. 1. 5463 p\250.000 Vie

+ 1, 58—e—cpyv 200.000 Views

CPV: 2,10 |€ pro zusatzlichem View CP Vsx 1, prozuséatzlichem View overallC P V= 57
= 231.000 €
WELT
50.000 Views Maximal 50.000 Page Views buchbar
CPV: 2,62 |£
= 131.000 €
BOOK% LIFESTYLE,
SportBILDB.Z.
15.000 Views + 3,186 CPV > 20.000 Views
CPV: 3,33 |€ pro zusétzlichem View overalCPV: 3, 1
= 50.000 €
Business Insider
5.000 Views Nur Basispaket buchbar
CPV: 4,00 |£
= 20.000 €

Vi e-wsl AEahid), abbhdngig vonlGroBeddér B&hungt \far@ble@BRU-RiaineBng: kein Aeaser: < 110.000 Views / kein-Glaser: 40.00069.999 Views | C4

| media impact...



Brand StudiosProduktel Add-Ons

SERVICEESTAND TEIIHBRANISTORYS

BeiBrand Storys erwartet diatinemaf3geschneiderte, native Geschichteelche entwickelt wird von erfahrenen Journalisten und Journalistinnen.

Leistungen Beschreibung Guidelines /\ Timing
A Inhalte werden auf Grundlage des Kundenbriefings von denA Logo: JPG, PNG, SVG oder PDF A Konzepterstellung innerhalb vor®® Werktagen/je
Brand Studios erstellt A Bilder: Min. 300 dpi, Farbprofil RGB h Komplexitat ab Materialanlieferung
Inhalte & Motive A OffeneDateienverpacktalsPSBDateianliefern Logos, Bild%;ollten
A A/BTestingméglich, entsprechende Teaser alsSmartObjekteingebettetsein. Verwendet&chriftenbitte mit
Formaterstellung durch die Brand Studios anliefernoderin der PSRlsVektorpfadumwandeln vértmhdens

FirmenStyleguidegernemitschicken

/

A KickOff Call zu Beginn A Fir eine reibungslose Umsetzung bendtigen wir eine gute 4-6 Wochen ab Konzeptfreigabe fiir Brand Story &
A Je nach Paket bis zu vier Feedbackschleifen fiir Teaser und  Erreichbarkeit, konsolidiertes Feedback auf Kundenseite sowie eine Teaser
Umsetzung Text festen Ansprechpartner Trackings: 7 Werktage vor Livegang
A Trackings fiikinkoutskénnen angeliefert werden A Freigabe: 4 Werktage vor Livegang
A Performance Monitoring des Projektteams (nach Garantien A Optional kénnen die Linkodtlicks zur Kundenseite mit getrackt A Wahrend der Laufzeit
e und Kundenzielen) werden. Siehdracking Guidelines
9 A Je nach Paket regelméRige Upd@ills
A Je nach Paket-Aeaser Performanedpdates
_ A Zwischenund Endreporting A Teaser Screenshots A Livegang: alle LiMeinks
Reporting A Je nach Paket ein Revidermin moglich A Kampagnenrelevante KPIs als PPT aufbereitet A Zwischenreporting: zur Halbzeit
A Endreporting: eine Woche nach Laufzeitende
HINWEISE

Weitere objektspezifische Informationen (u.2pecsind Vorlaufzeiten) sind auf deSpecsSeiten zu finderHIER

| medicimpact_. 1o

*In Q4 verlangert sich die Vorlaufzeit um eine Woche. Fotal Videoproduktion mit Testimonials bedarf individueller Abspraché mehr Vorlauf.


https://www.mediaimpact.de/tracking-guidelines/
https://www.mediaimpact.de/specs/brand-story/

Brand Studios | Produkteddd-Ons

INSIGHT ADON

Erhalte trotzCookieWegfall und ohne zusatzliche Kostait unserem Insight Addn i nt eressante Ein

Wie?Durch maRRgeschneideriateraktive Umfragen und Quizzdie wir in unserérand oder Product Storiésinbinden.

JETZT ABSTIMMEN!

Welche Art von Inhalten bevorzugst du, wenn es

um unsere Marke geht?

JETZT ABSTIMMEN!
Wenn du die Vielfalt unseres Sortiments
beeinflussen kdnntest, welche Produkte
wilrdest du geme in unserem Portfolio sehen?

Brand Story + Insight Ad®n': Product Story + Insight AdOnt:

BrandInsights Productinsights

Umfragen / Quizze innerhalb der Brand Story mit Fokus auf deine Marke: Umfragen / Quizze innerhalb der Product Story mit Fokus auf konkrete
A Einblick in allgemeine Vorlieben Produkte:

A Abfrage von Meinungen, Interessen und Wiinschen A Einblick in Markerund Produktpréaferenzen

A Mehrwert der Story flitser:innendurch Interaktivtitat A Identifikation von potenziellen neuen Produkten

A Mehrwert der Story fiiJser:innendurch Interaktivtitat

1) Mediapreise je nach Paket bei den Product Stories bzw. je nach gebuchten Views bei den Brand StoiNeti\sehe N
Eactsheet 2026 es fallt kein Kreationskostenaufpreis an. | mediaimpact._.


https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/MI_Native_Factsheet_2026.pdf
https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/MI_Native_Factsheet_2026.pdf

Brand Studios | Produkteddd-Ons

REFRESH STORY

Refresh Story Easy: Refresh Story Update:
Neuer Traffidlr deine erfolgreiche Stomnit wenig Aufwand fir Deine erfolgreiche Story wird mit neuen Teadeimd frischem Traffic
dicht versorgt
Regulares Branader ProduciStoryPaket Regulares Brandder ProduciStoryPaket
A Unveranderte Story, unveranderte Teaser A Unveranderte Story, neue Teaser
A Auf allen verfiigbaren Objekten buchbar A Auf allen verfligbaren Objekten buchbar
1) Mediapreise je nach Paket bei den Product Stories bzw. je nach gebuchten Views bei den Brand StoiNeti\sehe N
| mediaimpact._.

Eactsheet 2026 es fallt kein Kreationskostenaufpreis an. Bei BILD.de zwei weitere Optionen maglich, siehe obiges Factsheet.


https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/MI_Native_Factsheet_2026.pdf
https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/MI_Native_Factsheet_2026.pdf

Brand Studios | Produkteddd-Ons

LASS DEINESER:INNEAKTIMWMIT DEINE
STORIESITERAGIEREN

INTERACTIVE STORY

Das Besondere an der interaktiven Story ist das Gesamtbild mit vieleruBad
Videoelementen, bei denedser:inneraktiv in die Story eintauchen kénnen.
Denn: dieUser:innenlieben Interaktionen-deshalb integrieren wir viele ==
verschiedene Elemente, die zum Interagieren anreggan klassischen K

T = FBRABORN

Videos, Bilderwelten bis hin zum Slider.

CUPRA INTERACTIVE STORY

So sind hohes Engagement und eine gesteigerte Wiedererkennung garantiert
denn deine interaktive Story vergessen diser:innenso schnell nicht!

1) Zzgl . extra Kreationskost eoder PreHucOSiofy Kr€ationgkasten (nichtbdAEn k|l assi schen Br and N
fahig). | mediaimpact._.


https://asbs.welt.de/brand-story/mcdonalds/muellvermeidung/
https://asbs.welt.de/brand-story/mcdonalds/muellvermeidung/
https://asbs.welt.de/brand-story/mcdonalds/muellvermeidung/
https://asbs.welt.de/brand-story/mcdonalds/muellvermeidung/
https://asbs.welt.de/brand-story/mcdonalds/muellvermeidung/
https://asbs.welt.de/brand-story/cupra/born/

Brand Studios | Produkteddd-Ons

DIESWIPESTORBIETEDENLESER:INN
INNOVATIVES UND BILDSTARKES ERLEB

Einfach zu lesen und klar
strukturiert!

+

Neu Verfugbar auf allen unseren
Medienmarken

+

Bis zu 15 Story
Parts!

—

i—

~
SWIPE STQRY
Mit dieser Art von Storytelling, welches sich an de&
aktuellsten mobil rstellungsformen orientiert,

lassen sich die Botsghaften ohne Aufpreisdémn
potenziellenKund:immemeu denken und neu k
vermitteln.

Wirkungsvoll, klar strukturiert, auf den Punkt und
schnell zu leser eineLeseform wielLeser:innersie
von Instagram und Co. kennan qualitativ
hochwertigen journalistischen Kontext

| media impact...


https://asbs.welt.de/brand-story/mcdonalds/muellvermeidung/
https://www.welt.de/productstorys/mcdonalds/article241429917/ANZEIGE-Vielfalt-bei-McDonald-s-Diversity-heisst-Chancen-fuer-alle-BETTER-FUTURE.html

Brand Studios | Produkteddd-Ons

LASS DIBSER:INNEN EINE VIRTUELL

IMMERSIVE STORY

Maochtest du mit innovativem
Storytelling und modernen
Technologien di®utzer:innenauf
eine visuelle Reise entflihren? Wir
haben die perfekte Losung!

Mit nur einem Klick tauchen die
Nutzer:innenn eine immersive,
webbasierte Welt eir-von 360°-
Portalenbis zuvirtuellen Raumen

So gewinnst du Aufmerksamkeit in
gesattigten Markten und wirst als

First Mover wahrgenommen. Die
Integration in deine Brandder
Product Story erfolgt nahtlos.

Durch starkere Interaktivitat und
emotionale Ansprache schaffen wir
authentische Erlebnisse, die deine
Story nachhaltig pragen!

1) Zzgl. extra Kreationskosten: diese sind abhéngig je nach Projekt und nicht klar vordefinierbar ¢rmidbt 3Efahig).

=

(T)Raume werden wahr
Gewinnen Sie ein Makeover fiir

Ihr Zuhause

Brand Story fiir OBI

| medic impact .


https://www.bild.de/partner/brandstory/wohnen/neue-kueche-wohnzimmer-tipps-wunschraum-verlosung-77521922.bild.html

Brand Studios | Produkteddd-Ons

DER PERFORMANCE BOOST FUR DE
STORY!
NS

—JUST ~-SOCIAL PERFORMANCE 4 ERACTION
CLICKS % | ON EJ | ADDON e
| ¥ J <
Der einfachste Weg zu garantierten Klicks! Profitiere von der geballten Social Wir ieren messbare
Power! Int nen!
Deine Werbemittel werden tber das gesamte
MI_Portfoliotiber Native Ads ausgespielt und wir Zusétzlich zu deiner Branding MaRnahme bieten Erganzend zu deiner bestehenden Brandirk
garantieren dir darauf Klicks! wir dir die passenden und performanten MaRnahme bieten wir dir zusatzliche
) ) Werbemittel Uber Social Media Ads auf allen Optimierung auf Interaktionen zur Erreichung
Dabei hast du die Wahi: gangigen Plattformen mit deiner deiner ZielKPI an! Zusatzlich gibt garantierte
A JusiClicks Bild/VideoTextTeaser, welche Absenderschafan, damit du garantiert deine Klicks
sich automatisch an die jeweilige Website ZielKPI erreichst!
anpassen ohne Targeting Potenzielle Interaktionen kénnen von einem
A JustClicksRegio oder Regio FleBild/Video Klicks, Engagements, Views oBketargeting Leadbis hin zuEngagements auf deiner Seite
TextTeaser mit Regio Targeting der Story Lesetdu hast die Wahl! reichen!
Die Ausspielung erfolgt in deiner
Absenderschatftiber Native Ads!

) :
| media impact...


https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/Performance_Factsheet_2026-2.pdf

Brand Studios | Produkteddd-Ons

DIE PASSENDEN FORMATE
FUR DIE JUNGE ZIELGRUPPE

~SPONSORED
POSTS

Wir vereinen dein Produkt mit unseren starken
Medienmarken!Profitiere von der Bekanntheit

unserer Marken als Absender deiner Posts bzv
Stories. Zusatzlich markieren wir deigecial
via ,

.g

Medi a Seite

Hands

-CONTENT POSTS—

Du erhaltst eine dauerhafte Platzierung in dem F¢
unserer Marken.

Wabhle aus einfache@ontent Posts oder Stories
h adkr @rodulded wie defwstarReels nderu n g .
Logointegrationerund WhatsApp

A

—IVERTICAL
STORNM

ne Geschichte im Stil der jungen
auf den beliebteBociaMedia

| media impact...


https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/SocialMedia_Factsheet_2026.pdf

Brand Studios | Produkteddd-Ons

ALLE ADIODNS AUF EINEN BLICKI!

Unsere AdeOns

Zuséatzliche Kostén

Brand Stor/§(

Product.Stery |

Graphische und inhaltliche

Immersive Story

Individuell nach Art des Projektes

[
/

Interactive Story

Zzgl. 4.000 € Kreation

Content Posts

Individuell je nach Plattform und Objekt

BILD Marktplatz

BILD Marktplati.isting

Ab 4 .nd,@eMhackUmfang

Add-Ong SwipeStory Kein Aufschlag AQ o - J
InsightsAdd-On Kein Aufschlag / Q \ Q . y
Reusability Refresh Story Je nach gebuchten Views / Paket Q \ Q V4 Q
Data TargetingOptionen Auf Anfrage = ' Q Y Q
JustClicks Ab 2.500+ &r dbet tD.D00E 0\7 Q Q
N\
Performance Social Performance Addn Ab 20. 0006 Krebet 30oR00 € \/ 0 0
Interaction AdeOn ab 20.000 Netto2 Kreas: 1.000 € 0 0
SponsoredPosts Individuell je nach Plattform und Objekt 0 0
. . . Booster: 40. 000 € | St
Social Media VerticalStory + Kreas Booster: 5.000 € | S 0 0

Hub

Buhne fir Stories

(7]

Bei Brandund Product Stories ab 3, bei Advertoria
ab 4 gebuchten Geschichten on top mdglich

1) Kreationskosten sind nicht Rabaihd AEfahig.

2) Graphische Darstellungen nicht fur alle Inhalte sinnvoll, Prifung und Entscheidung durch Axel Springer Brand Studios.

| media impact...



@ A\
TEASERPAKETE ®

SO GELANGT TRAFFIC AUF DEINE STORY



Advertoriall Product Story | Brand Story +3tbry

ADVERTORIALS

BUSINESS
INSIDER

| medic impact .



Advertoriall Product Story | Brand Story +3tbry

ADVERTORIAL
BILD.de

KRANKHEITEN VORBEUGEN
So sorgt Muskeltraining
fur ein langes,
gesundes Leben

Billboard stationar ROS

) ,,Traill;ing belugt
4 = Lebensstil-
; »1raining'beugt™” iy Erkrankungen
Lebensstil-Erkrankungen vor“ vor"

KRANKHEITEN VORBEUGEN
$0sorgt Muskltraining

for ein
gesundes

= Hend

gestalteten Masken?

Do s ot e 0t Content Ad 4:1 ROS

rk ist

Beispielcase Experten Allianz

inind
Krankheiten vorbeugen

Mrec multiscreenROS

Advertorial auf BILD.de

| media impact...



Advertoriall Product Story | Brand Story +3tbry

ADVERTORIAL
WELT.de

Diese Powerstationen sind
ein Riesensprung in die Zukunft
[

WIRTSCHAFT

wetr

waterdrop
p 88

Billboard stationar ROS

Red-hot Inflation und
Anféingerfehler der Generation

A LALESTING
Diese Powerstationen
sind ein Riesensprung
in die Zukunft

BORSE HEUTE

Mrec multiscreenROS

134 e

Aktivisten blockieren erneut
Stadtautobahn A100 und kieben
sich fest

MACHTWECHSEL: PODCAST ZUR
BUNDESTAGSWAHL 2021

T sackwecnse,

A =i ; 4
a Von Krise zu Krise: Obersteht
/ die Ampel den

Content Ad 4:1 ROS

BLUETTI N/ sLUETTI

BLUETTI verdffentlicht innovative Ladestationen

BLUETTI

X/ BLUETTI

BLUETTI verdffentlicht
e Ladestationen

Beispielcas8luetti

Advertorial auf WELT.de

| media impact...




Advertoriall Product Story | Brand Story +3tbry

ADVERTORIAL
WELT.de Channel Lifestyle

EINE BOTSCHAFT
DER LEBENSFREUDE
UND DES OPTIMISMUS

LIFESTYLE

BA ™ e

LIFESTYLE

wlm Anzug im Biro sitzen? Der
Zug ist abgefahren”

Content Ad 4:1 ROS

MrecmultiscreenROS und auf den
ICON / Lifestyle Channels

welr ® a & e

Normwgen sl Destuchond bis [ Dise -G
2030 rearacag it s [y ——

[ sovesTomaL

LIFESTYLE

Beispielcase Veuve Clicquot

Advertorial auf WELT.de im Channel Lifestyle

| media impact...



Advertoriall Product Story | Brand Story +3tbry

ADVERTORIAL
Business Insider

7 BLUETTL

MAXIMALE LADELEISTUNG

Diese Powerstationen sind ——

ein Riesensprung in die Zukunft
e o

Diese funf Charts zeigen euch, warum das
Chaos an den Finanzmérkten bald vorbei
sein kénnte

0000:-0

Billboard stationar ROS

Digtalwirtschatt und VC

uuuuu

Mrec multiscreenROS

Content Ad 4:1 ROS

Mit der Bluetti AC500 hat man iiberall griinen
Strom

o

Beispielcas8luetti

Advertorial auf Businessinsider.de

| media impact...



Advertoriall Product Story | Brand Story +3tbry

ADVERTORIAL
Auto BILD

Raketenstart ins digitale Lernen

gratis, einfach, schnell f‘“ﬁ A leamiverse

Ratgeber

— o AUTOBILD testen +
_STST

Billboard stationar ROS

| FISIRPETR t. isaiim]

Gokart geht auch
elektrisch

Raketenstart ins
digitale Leen
gratis,
einfach,
schnell

Mrec multiscreenROS

# autobid de v}

Content Ad 4:1 ROS

Digitales Lernen ohne Frust fiir Eltern und
Schiiler
—

Digitales Lernen ohne
Frust fiir Eltern und
Schiiler

E-Leaming-Angebote knnen

aber das i

Beispielcase Looping GmbH

Advertorial auf AutoBILD.de

| media impact...



Advertoriall Product Story | Brand Story +3tbry

ADVERTORIAL
Computer BILD

HALOLOCK VON ESR REIZT
HONE-TECHNIK RICHTIG AUS

W HALOLOCK VON ESR REIZT
% / IPHONE-TECHNIK RICHTIC AUS

HaIuLock von ESR reizt iPhone-Technik
richtig aus

Als Apple mit dem iPhone 12 die MagSafe-Technologie einfiihrte, war kiar: Eine starke und zuverlassige
Magnethalterung, die gleichzeitig als Ladegerat dient, wird den Umgang mit Handys spirbar vereinfachen. Egie
bietet nun mit dem HaloLock-System volistandig kompatibles und preisgiinstiges Zubehr.

BI”bO ard Statlona.r ROS — HalaLock von ESR reizt iPhone-Technik
:SR richtig aus
Content Ad 4:1 ROS HaloLock

Partner-Specials

Beispielcas®VaymeetESR

HONE-TECHNIK
RICHTIG AUS

nnnnnnnnnnnnn >
MagSale

Karin mehr

HALOLOCK VON

" ESR REIZT

[ IPHONE-TECHNIK
4 / RICHTIG AUS

Partner Special T |
AILEr 1S T Advertorial auf ComputerBILD.de

Mrec multiscreenROS

| medic impact .



Advertoriall Product Story | Brand Story +3tbry

ADVERTORIAL
Sport BILD

Warum diese Olympialurnerin einen
Ganzkorperanzug tragt

CEl  55-Mio- 3

Transfer- 3
&p” Mann soll weg- 7,
und Premier- ! o
League-Starher!™ | .|

Warum diese Olympia-Turnerin
einen Ganzkorperanzug tragt

Elisabeth Seitz" Einsatz fOr mehr Selbstbestimmtheit im Sport

Warum diese Olympia-
Turnerin einen
Ganzkorperanzug tragt

Billboard

Content Ad 4:1 ROS

Beispielcas&odaddy

Mrec multiscreenROS

Advertorial auf SportBILD.de

| medic impact .



Advertorial IProduct Story Brand Story | kStory XT
PRODUCT STORIES %

PETBOOK myHOMEBOOK &
TRAVELBOOK
TECHBOOK
FITBOOK LIFESTYLE

| media impact...




Advertorial IProduct Story Brand Story | K3tory

PRODUCT STORIES
BILD.de

Diese Stars rockten fil
Deutschland den ESC

Einfach losfahren!

Sltebarstatlonal‘ '3:- 'L = s e l ~—] DIESES ABO MACHT'S MOGLICH
SponsoredPosts Traumurlaub auf

Facebook und Instagram Radern

Traumurlaub &

Morgens noch am Strand aufwachen und

Beispielcase Volkswag&imance Service

Einfach losfahren!

UNTERHALTUNGSTICKER

Traumurlaub? Einfach
losfahren!

fromrri Sl e
Warum Boris jetzt tagelang keinen
Besuch bekommt

Channel ATeaserACHTUNG: nur im

Paket L enthalten!

Mrec/ Cube Ad mobile Product Storyauf BILD.de
Home & ROS

| media impact...



Advertorial IProduct Story Brand Story | K3tory

PRODUCT STORIES
WELT & WELT Channel Lifestyle

ENERGIZING
COMFORT BY
Mercedes Benu

Billboard Stationar und-Aeaser auf

der Startseite Social Medi®ponsoredPosts (je
nach Thema)

welr ® a & [

riber

weur
DER NEUE EQS SUV.
e WeLT -t

DER NEUE EQS SUV.

SitebarStationar ROS

Understitial Mrec/ Cube Ad mobile
mobile ROS Home & ROS

<weLr WEeLT PREMIERE e

EQs SUV

THIS IS FOR PIONEERS.

€QS SUV
HIS IS FOR PIONEERS.

Beispielcase Mercedes EQS

Product Story auf WELT.de

(in dem Fall als interaktive Product Story)

| media impact...



Advertorial IProduct Story Brand Story | K3tory

STATEMENT STORY (VARIATION DER PRODUCT STORY)
WELT.de

-
T
DER NEUE EQSSUVAR | ™l

<weLr WEeLT PREMIERE wanee (1)

EQs SUV

THIS IS FOR PIONEERS.

€QS SUV
HIS IS FOR PIONEERS.

Billboard Stationar und-Aeaser auf
der Startseite

welr ® a & [

wetr.
DER NEUE EQS SUV.

CORONA-PANDEMIE Beispielcase Mercedes EQS

;

SitebarStationar ROS .

Wie Drosten auf diese Zahl kommt,

Flisgir: Mrec/ Cube Ad mobile Statement Story auf WELT.de
petlh e AN & RO (in dem Fall als interaktive Product Story)

| media impact...



Advertorial IProduct Story Brand Story | K3tory

TARGETING PRODUCT STORY
BILD.de oder WELT.de

SitebarundMrec/ Cube Ad
auf BILD.de und WELT.de
in RoSmit Targeting*

Social Media 4
SponsoredPosts 2 A
mit Targeting (je Q\Ei N
nach Thema) / e
y A 7Y :
":*‘natm £ V

Sabvatans Dvo.

* Nur ausgewdhlte Interest/Kombi TGX + Cont€atgetings im Paket inkludiert. | media impact_


https://www.bild.de/service/productstory/anzeige-welcher-fan-typ-sind-sie-66448823036a3124f823ef80

Advertorial IProduct Story Brand Story | K3tory

PRODUCT STORY
Auto BILD

Ein Preis, viele Chancen:
der ID.4 im Auto Abo

Home ATeaser /BTeaser
mobile und stationar

Uty
[]

AKTIONEN

Ein Preis, viele Chancen: der ID.4 im Auto
Social MedigponsoredPosts (je
nach Thema)

Abo

Gokart geht auch
elektrisch

e g

in Preis, viele Chancen:
der ID.4 im Auto Abo

Ein Preis, viele Chancen:
der ID.4 im Auto Abo

Ein Preis, viele Chancen:
Mrec/ Cube Ad

der ID.4im Auto Abo

i Tl

mobile und stationar Home & ROS

Ilkswagen AutoAbo

Beispielcase Volkswag&imance Service

Native Style Ad mobil ROS

Product Story auf Autobild.de

| media impact...



Advertorial IProduct Story Brand Story | K3tory

PRODUCT STORY
Computer BILD

A HuAawWEI

HUAWEI MateBook D 16
So gut ist das neue
HUAWEI Matebook D 16
T atebook 016

COMPULEr  ursswwrvemen sesrommren T — ot
m

Computer

HBO Max in
Deutschland: So sehen
Sie alle Filme und
Serien

Promo Teaser: mobile und stationar
als Billboard

Elegantes Fliegengewicht
= s

W wuawes

Newsletter Teaser

Social MedigponsoredPosts (je

nach Thema)

Partner-Deals

Partnerdeals

Cofiiputer

HUAWE:
Das schicke Performance-Monster fiir
ALLE Gelegenheiten

D16
Das schicke
Performance-Monster
fiir ALLE
Gelegenheiten

Ein 16-Zoll-Bilschirm, 17 kg Jeicht, Intel

Beispielcaséluawei

Product Story auf Computerbild.de

| medic impact .



Advertorial IProduct Story Brand Story | K3tory

PRODUCT STORY
Books

v
STARTYOUR
FEELGOOQYEAR

. . . Was man iiber Motivation lernt, wenn
Social MedlﬁponsoredDOStS (Je man liber den Atlantik rudert

nach Thema)

Beispielcas&ettler

Product Story auf fitbook.de

Mobile InterscrollerROS Mrec/ Cube Ad
mobile ROS

| media impact...



Advertorial IProduct Story Brand Story | K3tory Y

PRODUCT STORY
Story Kombos

[~ Y Automobil

Traffic siehe: =
- BILD Product Story 20
i

Traffic siehe:
- BILD Product Story
- CoBI Product Story

- SpoBI Product Story
- Books Product Story Ein Preis, viele Chancen: der ID.4 im Auto

il | e Abo

= . ‘ E, R~ Ein Preis, viele Chancen:
ECHSOON SM . - der ID.4 im Auto Abo

Computer

[ o]

Traffic siehe: Traffic siehe:
-WELT Product Story -CoBI Product Story .
- Bl Brand Story -WELT Product Story Beispielcas®olkswagen
-Books Product Story
Q Beispielhafte Product Story fur die
ENSIDER Automobil Story Kombo

| medicimpact_. s



Advertorial | Product StoryBrand Story KiStory

BRAND STORIES

WeEeLT
myHOMEBOOK

TRAVELBOOK

TECHBOOK
FITBOOK LIFESTYLE

BUSINESS
INSIDER

| media impact...



Advertorial | Product StoryBrand Story KiStory

BRAND STORIES
BILD.de

o

Ukraine startet Gegenoffensivein  Krem will Arbeitsskiaven von Vater (75) von Hanau-Attentater
Donezk Nordkorea-Kim! verurteilt

Promis packen Packchen firden  Gammel-Platte aus der DDRwird [{Sic o'
guten Zweck endiichsaniert

Native Teaser BILD.de ROS Yo e et v

Warum Gartnern gliicklich
macht - besonders im Herhst!

A-Teaser Startseite

Wérum Girtném
gliicklich macht -
besonders im Herbst!

BRAND STORYS

8 gk

Beispielcase OBI

Dieses Bad ist der WANNsinn! Haben auch Sie Geophyten in Sporti
Jhrem Garten? Homeoffice-Tragheit

DIGITAL & SPIELE

[ - C4Teaser; Startseite

Native Teaser Dreierschlag ‘ Brand Story auf BILD.de
Startseite

*Wird das Basispaket runterskaliert, fallt dieAeaser Platzierung weg! | media impact_



Advertorial | Product StoryBrand Story KiStory

BRAND STORIES
WELT.de

Native Teaser
WELT.de ROS

s

e pro100.000  Lauterbach fordert t freiwilliges

a
larum die bund: Engagement glicklicher

Power Teaser,
WELT.de Startseite

MISSION ENGAGEMENT

Darum ist es gut, sich zu engagieren

Beispielcase Aktion Mensch

Brand Story auf WELT.de

| medic impact .



Advertorial | Product StoryBrand Story KiStory

BRAND STORIES
BUSINESS INSIDER

BusinEss

Warenpost: Kleine Dinge schnell verschicken
000 (o]

Warenpost: Kleine Dinge schnell

EIN ABO
DREI MARKEN

Mrec (mobile)

Beispielcas®eutschen Post

Brand Story
Content Ad 4:1 (mobile) auf Businessinsider.de

| media impact...



Advertorial | Product StoryBrand Story KiStory

BRAND STORIES
BOOKS

AUCH INTERESSANT

MrecmultiscreenROS

o FITBOOK
Lesetipp der Redaktion

A 7
h Mysterioser Ausbruch von
Affenpockenin
1\ Gt -wa
- 7 )

BRAND STORYS
tiiz) ok
>

sou ssan s wor ps v
Dieses Bad ist der WANNsinn! Haben auch Sie Geophyten in Sportlich bleiben trotz
o hrem Garten? Homeoffice-Tragheit

DIGITAL & SPIELE

Native Teaser Dreierschlag auf BILD.de

FITBOOK

FTNESS  GESUNDHET  ERMAMRUNG  MIND &80DY  NEWS

Was man iiber Motivation lernt, wenn
man iiber den Atlantik rudert

Beispielcase Kettler

Brand Stonauf Fitbook.de

| media impact...



Advertorial | Product StoryBrand Story KiStory

BRAND STORIES
SPORT BILD

Hier entsteht

Motorsport-Magie

Das 24-Stunden-Rennen auf o Wirburgrng it legendc.
szt wi o Myths 50,

FUSSBALL IMLIVETICKER

@ o —

Prominente HoméPlatzierungen auf Sport
BILD.de

'So entsteht Motorsport-Magie

Native Teaser

So bekommst du alle Nihrwerte die du
brauchst

lotorsport-Magie

MEHR AUS DEM BEREICH

A

ABIN DIE GRUNE HOLLE!

Hier entsteht Motorsport-Magie!

Das 24-Stunden-Rennen am Norburgring: Die irrsten Fakten + Der neue BMW M4 GT3 +
Warum ROWE ein Geheimtipp ist

ABINDIEGRONEHOLLE!
Hier entsteht
Motorsport-Magie!
D nden-Rennen am
e irrsten Fakten + Der

Warum ROWE ein
Geheimtipp ist

Beispielcase ROWE

Brand Storyauf Sportbild.de

| medic impact .



Du willst mehr uiber unsere
nativen Produkte erfahren? QA
Dann melde diclhier! N



https://www.mediaimpact.de/kontakt/
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