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WE LOVE TO CREATE
GREAT STORIES FOR YOU

Wir erschaffen deine Erfolgsstorys auf unseren starken
Marken und begleiten dich wahrend der gesamten
Kampagne!
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STARTSEITE NEWS POLITIK REGIO UNTERHALTUNG SPORT FUSSBALL LIFESTYLE

BLD » Service » Brandstory » ANZEIGE: Dieses Weihsachts-Spot wirmt unsere Hezzen

ANZEIGE
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WeLT

.Upa, du musst aufpassent”
Dortmund gegen Bayern ...

SAMSUNG

Clip geht viral

Millionen Fans feiern DIES
Fitness-Video!
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Q. Suche

S Meine Weit

IVE-TV MEDIATHEK WELTPLUS POLITIK WIRTSCHAFT LIFESTYLE SPORT PANORAMA MEINU! MEHR

EX Endspiel um die
Mietpreisbremse

Verdacl

I Schijtzen Sie Ihr Vermagen —
50 werden Sie in 90 M...

SING Rolex

WeLT | BRAND STORY

Unser Credo: User:innen first - jede Kampagne wird fir
deine Zielgruppe maBgeschneidert.

STARTSEITE NEWS POUITIK REGIO UNTERHALTUNG SPORT §

BILD » Service » Brandstory » ANZEIGE: Gamieg snd Co.: Meta Ouest 3 it e Ticked n die Zukunit

ANZEIGE

Unsere Kaompagnen-KPIs werden dir garantiert und stetig Pulered

optimiert. So wird der Erfolg deiner Kompagne transparent
und messbar.

Eine neue Dimension

Meta Quest 3 ist
Zuk

Mixed-Reality-Brille revolutionier!

Bei uns erndaltst du einen Rundumservice von hoher
Qualitat, Uber ausfuhrliche Feedbackschleifen bis hin zum
detaillierten Endreporting.
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Mit der Initiative ,Perpetual Planet” unterstitzt Rolex auBergewdhnliche Personlichkeiten
Organisationen, die sich einer wichtigen Aufgabe widmen — der Erhaltung des Planeten

P T
-
v o

Z

N

%
251
2




Brand Studios | Produkte | Add-Ons

NATIVE ADVERTISING BEGEISTERT U

-.ist ganz individuell, auf deine Ziele
zugeschnitten!

...bleibt langer im Gedachtnis!

...der Produktnutzen wird im
Gedachtnis verankert!

...Leser:innen setzen sich langer
mit deinem Content auseinander!

| media impact._ 6



Brand Studios | Produkte | Add-Ons

VON WERBLICH BIS NATIV

Machen Sie nicht diese 7 Diit-

Beine hochlegen, jetzt kommt ,Robi"! Feh'er!
| » 5 Abnehmwillige Gber ihren Kilo-Kamp! » Experte erkldrt, wie WIRKLICH die
\ (Weihnachts-) )Plunde purzs eln
- L
e — N
e 3

L
P e

I—ADVERTORIAL LPRODUGT STORY I-BRAND STORY

Unsere besten Native-Content-Editorinnen, Video-Producer:innen, Digital-Strateg:innen und
Crossmedia-Expertinnen Ubersetzen deine Kompagnenziele in maBgeschneidertes
Storytelling und 360-Grad-Kampagnen mit maximaler Wirkung.

| medic impact_ 7
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DAS ADVERTORIAL

DEIN CONTENT IM LOOK & FEEL UNSERER
MARKEN

Deine Inhalte werden in Geschichten rund um
deine Produkte & Kaufbotschaften integriert.

Die von dir bereitgestellten Werbbematerialien
werden im Look und Feel der jeweiligen
Medienmarke prdasentiert und und bieten dir
zusatzlich zum Traffic ein vertrauensvolles
Markenumfeld.

Wir garantieren dir Ad Impressions auf die
Traffictreiber!

COMPULEr  ccomcessn  ssosion  wews  aciowey  cws Q)
i

Roborock auf der IFA 2024

Faszination des sauberen Haushalts
hautnah erleben

Advertorial fOr Roborock

Advertorial fUr NetJets

| media impact._


https://www.computerbild.de/artikel/cb-Partneraktion-roborock-saugroboter-neuheiten-IFA-2024-38884987.html
https://www.welt.de/Advertorials/netjets/article242914901/Auf-in-die-Welt-NetJets-Ein-Partner-fuer-Generationen.html
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STELL DIR DEIN ADVERTORIAL
INDIVIDUELL ZUSAMMEN

Ad Impressions Paketpreis’
BILD 9.000.000 50.000 € !
L/
WELT 4.000.000 25.000 € ASIS
Add-O
LIFESTYLE 3.600.000 20.000 € Mgglich|<ei?en
Sport BILD, Auto BILD,
Computer BILD & 2.500.000 25.000 €

Business Insider

1) ZuzUglich Kreationskosten: BILD, WELT & Business Insider: 3.500 € | LIFESTYLE, Computer BILD, Auto BILD, Sport BILD:

2.500 € (nicht SR- oder AE-faihig). FUr die dargelegten verfugbaren Add-Ons fallen gegebenenfalls Extrakosten an,
mehr dazu hier

2) Nur in den Basispaketen enthaltene Werbemittel ohne Kreationskosten-Aufpreis buchbar. | media lmpdct — 9
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DIE PRODUCT STORY

HIER STEHT DEIN PRODUKT IM MITTELPUNKT

Deine Story rund um deine erklarungsbedurftigen
Produkte, neuen Features oder aktuellen Angebote
wird im Stil der jeweiligen Medienmarke authentisch
und klar wiedergegeben.

AuUf Basis deines mitgebrachten Materials werden
von uns deine individuelle Story sowie der
dazugehorige Teaser kreiert. NatUrlich immer in
Abstimmung mit dir!

Wir garantieren dir sowohl Ad Impressions, als auch
Page Views!

Schénwetter-Fan, Wohnzimmer-Ultra, Selfie-Jager ...

Welcher Fan-Typ sind Sie?

Product Story L fOr Milka

Product Story fUr Nokian Tyres

| media impact._
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https://www.bild.de/service/productstory/anzeige-welcher-fan-typ-sind-sie-66448823036a3124f823ef80
https://www.autobild.de/artikel/sponsored-nokiantyres-27610611.html
https://www.autobild.de/artikel/sponsored-nokiantyres-27610611.html
https://www.autobild.de/artikel/sponsored-nokiantyres-27610611.html
https://www.autobild.de/artikel/sponsored-nokiantyres-27610611.html
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STELL DIR DEINE PRODUCT STORY
INDIVIDUELL ZUSAMMEN

Ad Impressions Page Views Paketpreis'
BILD
Paket M 6.200.000 20.000 55.000 €
PaketlL 8.400.000 30.000 79.000 €
WELT
Paket M 4.700.000 12.000 47.000 €
PaketlL 8.400.000 23.000 70.000 €
Statement Story 4.700.000 8.000 47.000 € [I[h]ﬂ
+ INSIGHTS
Computer BILD,
Avuto BILD, Sport 1.700.000 9.000 33.750 €
BILD, Books?

1) Zzgl. Kreationskosten: BILD & WELT Paket M: 6.000 € | Paket L: 8.000 € | Statement Story: 6.000 € |
Computer BILD, Auto BILD, Sport BILD | Books: 3.000 € (nicht SR- oder AE-fahig). Grundsdtzliche Prufung
der Inhalte von Finanzdienstleistern; ggf. und vorbehaltlich notwendiger Anpassung der
Produktvariante und/oder der garantierten Views. | FUr die dargelegten verfugbaren Add-Ons fallen
gegebenenfalls Extrakosten an, mehr dazu hier.

2) Nur in den Basispaketen enthaltene Werbemittel ohne Kreationskosten-Aufpreis buchbar.

| media impact._ 1l

3) Books: Travelbook, Petbook, Fitbook, myHomelbook & Techbook.
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DIE STORY KOMBIS: DEINE STORY
ERZAHLT AUF MEHREREN MEDIEN!

Klingt verruckt mit nur einer Story mehrere Zielgruppen-Touchpoints auf unseren D
Medienmarken zu erreichen? %

Mit den Story Kombils ist das moglich!

Einfach eine passende Kombination auswdahlen, wir kreieren eine Product Story v — 4
aus deinen Inhalten! Diese wird auf einem der Medienseiten in der Kombo
aufgehangen und mit hochwertigem Traffic auf allen aufgefUhrten Seiten
befeuert! \ ) \_

Vorteile: Traffic auf mehreren Objekten mit nur einem Paket und verringerte
Kreationskosten im Vergleich zur Einzelbuchung aller Objektel

Entscheider (Business insider + WELT) 28.000 8.900.000 90.000 €
Technik (Computer BILD + Techbook + BILD) 19.000 4.800.000 61250 €
Technik small (Computer BILD + Techbook) 9.000 1.700.000 33.750€ BIHF!»_’IIPII)E%S
Automobil (Auto BILD + Sport BILD + BILD) 19.000 4.800.000 61250 €
Innovation (Computer BILD + Techbook + WELT) 15.000 4.050.000 57.250 €

1) Ausspielung erfolgt Uber Ad Server Fldchen und Social Media auf den in der Kombo enthaltenen Seiten.

_ _ media impact 12
2) Zzgl. Kreationskosten: 8.000 € (nicht SR- oder AE-fahig). Interaktive Gestaltung kostet 4.000 € Aufpreis. | Technik small kostet 4.400€ Kreationskosten | P
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DIE TARGETING PRODUCT STORY:
ERREICHE GENAU DEINE ZIELGRUPPE

Kombiniere jetzt noch effektiver die Kraft von Native Advertising
und Daten!

Vorteile der Targeting Product Story:

«  Mit der Targeting Product Story ist Schluss mit Streuverlust! Dein Content
wird authentisch wiedergegeben. Dazu werden von uns eigene Teaser und
Werbemittel kreiert. Dabei werden die RoS Werbemittel und Social Media
Posts mit einem passenden Targeting' versehen.

« Erreiche und begeistere mit der Targeting Product Story deine ausgewahlte
Zielgruppe fur deine Markel

«  Performance und Awareness deines Produktes stehen im Fokus.

BILD 20.000 6.200.000 80.000 €

WELT 12.000 4.700.000 66.000 €

| media impact._
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DIE BRAND STORY

Brand Story fUr Einhell

Deine individuelle, spannende und informative
Geschichte — geschrieben von unseren Brand Studios
Editorinnen, im Stil von Deutschlands groBten
Medienmarken!

Wir kreieren deine unvergessliche Geschichte, alle Schritte
von der |dee bis zur Umsetzung werden mit dir komplett

Besser

Oeutsche pout Q¥ EPAFE..

Die gréBte Elektroflotte der Welt ist gelb

. Brand Story for DHL
abgestimmt.

Besonders spannend: Du bekommst prominente
Trafficplatzierungen, die es ohne die Brand Story nicht zu
buchen gibt und wir garantieren dir Page Views!

| media impact._


https://www.bild.de/partner/brandstory/diy/deutschland-packt-an-finale-80184054.bild.html
https://www.welt.de/sponsored/dpdhl/nachhaltigkeit/article244966582/Deutsche-Post-DHL-Die-groesste-Elektroflotte-der-Welt-ist-gelb.html
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STELL DIR DEINE BRAND STORY
INDIVIDUELL ZUSAMMEN

Page Views Paketpreis’
BILD 110.000 231.000 €
WELT 50.000 131.000 €
:ele] &7
BZ 10.000 Views 35.000
Sport BILD
BILD GG Channel 15.000 45.000 €
Business Insider? 5.000/10.000 20.000 € / 34.000 € +VIDEO

+ INSIGHTS

1) Zzgl. Kreationskosten: BILD: ab 40.000 Views 8.000 €; ab 110.000 Views 10.000 €; ab 200.000 Views 12.000 € | WELT: ab 30.000 Views 8.000 €; 50.000 Views = 10.000€ | BILD GG
Channel: 8.000 € | LIFESTYLE, BZ, BOOKS, Sport BILD: ab 5.000 Views 3.500 €; ab 15.000 Views 4.000 €; 20.000 Views 4.500 € | Business Insider: ab 5.000 Views 3.500 € (diese
sind nicht SR- und AE-fahig) | FUr die jeweils vorhandenen Add-Ons fallen gegebenenfalls Extrakosten an, mehr dazu hier.

2) Cost per View rabattféhig (basierend auf Buchungsvolumen und Objekt). Gesamt-Maximalbuchungsvolumen BILD: 250.000 Views | WELT: 50.000 Views | LIFESTYLE, .
Books, Sport BILD & BZ: 20.000 Views. Bei Business Insider und BILD GG sind keine extra Views buchbar. | media lmpdct —
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MIT ZUSATZLICHER REICHWEITE NO
MEHR POWER FUR DEINE STORY

Minimal zu buchende BASIS
Page Views? | | Page Views?
BILD %
+0.000 +2]10 € CPV > 110.000 Views _ +158€CPV—p 200.00QViews +154€CPV——p 250.00fVie
Views pro zusdatzlichem View CPV:2,10 € pro zusdatzlichem View CPV:158€  prozusdtzlichem View  OVerallCPV:T
CPV: 2,63 € =231.000 €
WELT
f/(?-é)vgé) +2,62€ CPV > 50.000 Views Maximal 50.000 Page Views buchbar
pro zusatzlichem View 5
CPV: 315 € CPV:2,62 ¢
=131.000 €
BOOKS?, LIFESTYLE,
SportBILD, B.Z.
5.000 ; .
Views +3,33€ CPV. > 15.000 Views +3,13€ CPV. - 200t Yiewe
. pro zusdtzlichem View CPV: 3,33 € pro zusdtzlichem View overall CPV: 313 €
CPV: 3,50 €
=50.000 €
Business Insider
Nur Basispaket buchbar 5.000 Views Nur Basispaket buchbar
CPV: 4,00 €
1) Eine Veranschaulichung Uber die jeweiligen Werbemittel findest du in unserer =20.000 €
Trafficzufuhr hier.

2) BOOKS: TECHBOOK, TRAVELBOOK, STYLEBOOK, myHOMEBOOK, FITBOOK & PETBOOK

3) Skalierbare Page Views: ab min.1,54€ Brutto CPV (SR-und AE-fahig), abhdngig von GréBe der Buchung. Variable BILD Home-Platzierung: kein A-Teaser: < 110.000 Views / kein C4-
easer: 40.000 - 69.999 Views | C4-Teaser multiscreen: 70.000 - 109.999 Views | A-Teaser multiscreen: ab 110.000 Views

| media impact._
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INSIGHT ADD-ON

Erhalte trotz Cookie-Wegfall und ohne zusatzliche Kosten mit unserem Insight Add-On interessante Einblicke in deine Zi

Wie? Durch maRgeschneiderte interaktive Umfragen und Quizze, die wir in unsere Brand- oder Product ries' einbinden_

JETZT ABSTIMMEN!
Wenn du die Vielfalt unseres Sortiments
beeinflussen kdnntest, welche Produkte
wiirdest du gerne in unserem Portfolio sehen?

Welche Art von Inhalten bevorzugst du, wenn es
um unsere Marke geht?

B

Brand Story + Insight Add-On'™: Product Story + Insight Add-On":

Brand Insights Product Insights

Umfragen / Quizze innerhalb der Brand Story mit Fokus auf deine Umfragen / Quizze innerhalb der Product Story mit Fokus auf
Marke: konkrete Produkte:

» Einblickin allgemeine Vorlieben Einblick in Marken- und Produktprdaferenzen

+ Abfrage von Meinungen, Interessen und Wunschen ldentifikation von potenziellen neuen Produkten

* Mehrwert der Story fUr User:iinnen durch Interaktivtitat Mehrwert der Story fUr User:innen durch Interaktivtitat

1) Mediapreise je nach Paket bei den Product Stories bzw. je nach gebuchten Views bei den Brand .
Stories, siehe Native Factsheet 2026 - es fdllt kein Kreationskostenaufpreis an. | media impact



https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/MI_Native_Factsheet_2026.pdf
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REFRESH STORY

Mit der Refresh Story ist es jetzt moglich, deine Geschichte erneut zu erzdahlen und die Message noch tiefer zu veranker

mit geringeren Erstellungskosten!

Refresh Story Easy:

Never Traffic fUr deine erfolgreiche Story mit wenig
Aufwand fir dich!!

Reguldres Brand- oder Product-Story-Paket?
* Unverdnderte Story, unverdnderte Teaser

« Auf allen verfugbaren Objekten buchbar

1) Mediapreise je nach Paket bei den Product Stories bzw. je nach gebuchten Views bei den Brand
Stories, siehe Native Factsheet 2026 — es fallt kein Kreationskostenaufpreis an. Bei BILD.de zwei weitere
Optionen maoglich, siehe obiges Factsheet

Refresh Story Update:

Deine erfolgreiche Story wird mit neuen TeasernZund
frischem Traffic versorgt.

Reguldres Brand- oder Product-Story-Paket?
« Unverdnderte Story, neue Teaser

« Auf allen verfugbaren Objekten buchbar

| media impact._


https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/MI_Native_Factsheet_2026.pdf
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LASS DEINE USER:INNEN AKTIV MIT
DEINEN STORIES INTERAGIEREN!

INTERACTIVE STORY!

=0 o § 'EK/
Das Besondere an der interaktiven Story ist das Gesamtbild mit pren fp & g
vielen Bild- und Videoelementen, bei denen User:innen aktiv in
die Story eintauchen konnen. Denn: die User:innen lieben e
Interaktionen — deshalb integrieren wir viele verschiedene e

Elemente, die zum Interagieren anregen — von klassischen
Videos, Bilderwelten bis hin zum Slider. R
So sind hohes Engagement und eine gesteigerte

Wiedererkennung garantiert — denn deine interaktive Story

vergessen die User:iinnen so schnell nicht!

MCDONALDS INTERACTIVE STORY MIT UNSEREN SWIPE-STORIES LIVE ERLEBEN

1) Zzg|l. extra Kreationskosten: 4.000 € zzgl. zu den klassischen Brand- oder Product Story Kreationskosten .
(nicht SR- oder AE-f&hig). | medic impact_


https://asbs.welt.de/brand-story/mcdonalds/muellvermeidung/
https://asbs.welt.de/brand-story/mcdonalds/muellvermeidung/
https://asbs.welt.de/brand-story/mcdonalds/muellvermeidung/
https://asbs.welt.de/brand-story/mcdonalds/muellvermeidung/
https://asbs.welt.de/brand-story/mcdonalds/muellvermeidung/
https://asbs.welt.de/brand-story/cupra/born/
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DIE SWIPE-STORY BIETET DEN LESER E
INNOVATIVES UND BILDSTARKES ERLEB

~

SWIPE ST%Y ‘
. } Einfach zu lesen und klar Mit dieser Art von Storytelling, welches sich «
strukturiert! an den aktuellsten phobilen
Dorstellungsfor orientiert, lassen sich die
+ Botschaften ohneé Aufpreis fur deine K
Neu: Verfiigbar auf allen L potenziellen Kund:innen neuv denken und
unseren Medienmarken neu vermittein.

+ Wirkungsvoll, klar strukturiert, auf den Punkt

Bis zu 15 und schnell zu lesen - eine Leseform, wie
Story Parts! Leser:innen sie von Instagram und Co.
kennen im qualitativ hochwertigen
journalistischen Kontext!

| media impact._


https://asbs.welt.de/brand-story/mcdonalds/muellvermeidung/
https://www.welt.de/productstorys/mcdonalds/article241429917/ANZEIGE-Vielfalt-bei-McDonald-s-Diversity-heisst-Chancen-fuer-alle-BETTER-FUTURE.html
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LASS DIE USER:INNEN IN EINE VIRTU .
EINTAUCHEN!

IMMERSIVE STORY' So gewinnst du
Aufmerksamkeit in gesattigten
Mochtest du mit innovativem  Mdarkten und wirst als First

Storytelling und modernen Mover wahrgenommen. Die

Technologien die Nutzeriinnen  |ntegration in deine Brand-

auf eine visuelle Reise oder Product Story erfolgt Gewinnen Sie ein Makeover fiir
entfOhren? Wir haben die nahtlos. Ihr Zuhause

perfekte Losung!

Durch starkere Interaktivitat

Mit nur einem Klick tauchen und emotionale Ansprache

die Nutzer:iinnen in eine schaffen wir authentische

Immersive, webbasierte Welt Erlebnisse, die deine Story

ein — von 360°-Portalen bis zu  nachhaltig pragen!

virtuellen Raumen.

1) Zzgl. extra Kreationskosten: diese sind abhdngig je nach Projekt und nicht klar vordefinierbar (nicht .
SR- oder AE-f&hig). | medic impact_


https://www.bild.de/partner/brandstory/wohnen/neue-kueche-wohnzimmer-tipps-wunschraum-verlosung-77521922.bild.html
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DER PERFORMANCE BOOST FUR

DEINE STORY!

~JUST

CLICKS Y

Der einfachste Weg zu
garantierten Klicks!

Deine Werbemittel werden Uber das
gesamte MI_Portfolio Uber Native Ads
ausgespielt und wir garantieren dir
darauf Klicks!

Dabei hast du die Wahl:

« Just Clicks: Bild/Video-Text-Teaser,
welche sich automatisch an die
jeweilige Welbsite anpassen ohne
Targeting

+ Just Clicks Regio oder Regio Flex:
Bild/Video-Text-Teaser mit Regio
Targeting

-SOCIAL PERFORMANCE
ADD-ON

Profitiere von der geballten
Social Power!

Zusatzlich zu deiner Branding
MaBnahme bieten wir dir die
passenden und performanten
Werbemittel Uber Social Media Ads auf
allen gangigen Plattformen mit deiner
Absenderschaft an, damit du
garantiert deine Ziel-KPI erreichst!

Klicks, Engagements, Views oder
Retargeting der Story Leser — du hast
die Wahl!

Ao =

—INTERACTION

e

/ ADD-ON :

Ergdnzend zu deiner bestehenden k
Branding MaBnahme bieten wir dir
zusatzliche Optimierung auf

Interaktionen zur Erreichung deiner Ziel-
KPI an! Zusatzlich gibt es garantierte
Klicks!

Potenzielle Interaktionen kbnnen von
einem Lead bis hin zu Engagements
auf deiner Seite reichen!

Die Ausspielung erfolgt in deiner
Absenderschaft Uber Native Ads!

tap for more information

| media impact._


https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/Performance_Factsheet_2026-2.pdf
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DIE PASSENDEN FORMATE
FUR DIE JUNGE ZIELGRUPPE

~-SPONSORED
POSTS

Wir vereinen dein Produkt mit unseren
starken Medienmarken! Profitiere von
der Bekanntheit unserer Marken als
Absender deiner Posts bzw. Stories.
Zusatzlich markieren wir deine Social
Media Seite via ,Handshake" oder
Verlinkung.

f X
24C)

-CONTENT
POSTS

Du erhdltst eine dauerhafte Platzierung in
dem Feed unserer Marken.

Wadahle aus einfachen Content Posts oder
Stories oder Produkten wie den Insta
Reels oder Logointegrationen und

538 =
< P

-y .
£.600D MORNING

et & 8

A

~-IVERTICAL
STORY\

Media
Instagram gespielt.

Mithilfe vonivollflachigenVertical
DS -cf r Fotos wird deine

Generafion auf den beliebten Social
Plattformen Snapchat und

tap for more information

| media impact._


https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/SocialMedia_Factsheet_2026.pdf
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ALLE ADD-ONS AUF EINEN BLICK!

Unsere Add-Ons Zusdatzliche Kosten! Brand Storls( Product\Sj:ory/
Immersive Story Individuell nach Art des Projektes o / \ Q -
Graphische und Interactive Story Zzgl. 4.000 € Kreationskosten Q / \ g

inhaltliche Add-Ons? Swipe Story Kein Aufschlag /@ - J

Insights Add-On Kein Aufschlag /Q \ —'
Reusability Refresh Story Je nach gebuchten Views / Paket Q \ Q
Data Targeting-Optionen Auf Anfrage S —
Just Clicks Ab 2.500 € Netto2 +Kreas: 1.000€ \ .
Performance Social Performance Add-On | AP 20.000 € Netto2 +Kreas: 3.000 € V

Interaction Add-On

ab 20.000 Netto2 + Kreas: 1.000 €

Social Media

Sponsored Posts

Individuell je nach Plattform und Objekt

Vertical Story

Booster: 40.000 € | Stand Alone 80.000 €
+ Kreas Booster: 5.000 € | Stand Alone 8.000 €

Content Posts

Individuell je nach Plattform und Objekt

BILD Marktplatz BILD Marktplatz-Listing Ab 4.000 € nn, je nach Umfang
Bei Brand- und Product Stories ab 3, bei
[ [1]] Bihne fir Stories Advertorials ab 4 gebuchten Geschichten

on top maoglich

1) Kreationskosten sind nicht Rabatt- und AE-fahig.

2) Graphische Darstellungen nicht fUr alle Inhalte sinnvoll, Prufung und Entscheidung durch Axel

Springer Brand Studios.

| media impact._



TEASERPAKETE

SO GELANGT TRAFFIC AUF DEINE STORY



Advertorial | Product Story | Brand Story | KI-Story \ ' x
ADVERTORIALS \

BUSINESS
INSIDER

| media impact
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ADVERTORIAL ¢
BILD.de

KRANKHEITEN VORBEUGEN
So sorgt Muskeltraining
fur ein langes,

gesundes Leben 0
CXXZI e ~

==

UNTERHALTUNG

Billboard stationar ROS
PROF. DR, FROBOSE
»Training beugt
Lebensstil-
Erkrankungen
vor"

KRANKHETTEN 1
56 5ot Muskattraining
far dn la
gesundes.

Content Ad 4:1 ROS
Beispielcase Experten Allianz

Mit Muskeltraining aktiv
Krankheiten vorbeugen

Mrec multiscreen ROS

Advertorial auf BILD.de

| media impact._



Advertorial | Product Story | Brand Story | KI-Story

ADVERTORIAL
WELT.de

Diese Powerstationen sind
ein Riesensprung in die Zukunft
e

38

weltr ® a & [ =
Aktivisten blockieren erneut

Stadtautobahn A100 und kieben
sich fest

BLUETTI ¥/ BLUETTI

BLUETTI veraffentlicht innovative Ladestationen

Billboard stationdar ROS

welr ® a & (=] =

BLUETTI

re——
[orr—
o Ressaszrng

MACHTWECHSEL: PODCAST ZUR

X/ BLUETTI

AovertomaL | noc
BLUETTI verdffentlicht
ovative Ladestationen
BUNDESTAGSWAHL 2021
] oo
DL (o rowemoy
» Von Krise zu Krise: Obersteht
die Ampel den

Red-hot Inflation und
Anféingerfehler der Generation
Aktie

Content Ad 4:1 ROS

Beispielcase Bluetti
Diese Powerstationen p

sind ein Riesensprung TR

in die Zukunft N

ARXIMALL ALK LS TG
Diese Powerstationen
sind ein Riesensprung
in die Zukunft

BORSE HEUTE

Mrec multiscreen ROS A1
Advertorial auf WELT.de

| media impact._



Advertorial | Product Story | Brand Story | KI-Story

ADVERTORIAL
WELT.de Channel Lifestyle

welr ® a & (= =

LIFESTYLE

Content Ad 4:1 ROS

Beispielcase Veuve Clicquot

Mrec multiscreen ROS und
auf den ICON / Lifestyle
Channels

Advertorial auf WELT.de im Channel
Lifestyle

| media impact._



Advertorial | Product Story | Brand Story | KI-Story

ADVERTORIAL
Business Insider

(MALE LADELEISTUNG
Diese Powerstationen sind

ein Riesensprung in die Zukunft
o wtotven

Diese fiinf Charts zeigen euch, warum das
Chaos an den Finanzmérkten bald vorbei
sein kénnte

Mit der Bluetti AC500 hat man iiberall griinen
Strom

000 o

000 o

Content Ad 4:1 ROS
Beispielcase Bluetti

Advertorial auf Businessinsider.de

| media impact._



Advertorial | Product Story | Brand Story | KI-Story

ADVERTORIAL
Auto BILD

grato, oafach, achnel r?g‘ & teorivere

Ratgeber

-

Billboard stationdr ROS

Gokart geht auch

elektrisch

Mrec multiscreen ROS

Content Ad 4:1 ROS

NEWS RATGEBER

Digitales Lernen ohne Frust fiir Eltern und
Schiiler

Digitales Lernen ohne
Frust fiir Eltern und
Schiiler

aber das richtige zu finden,
il die

Beispielcase Looping GmbH

Advertorial auf AutoBILD.de

| media impact._



Advertorial | Product Story | Brand Story | KI-Story

ADVERTORIAL
Computer BILD

=n ~ Magsale kann mahr
/ Y, HALOLOCK VON ESR REIZT
/IPHONE-TECHNIK RICHTIG AUS

=

Computer -
DD

Billboard stationdr ROS

Loy

A N
prs ESR REIZT
Grats: || I BHONE-TECHNIK

/  RICHTIG AUS

& MagSule
kann mehr
HALOLOCK VON
AV ESR REIZT
IPHONE-TECHNIK

Mrec multiscreen ROS | A A YT

:
HALOLOCK VON ESR REIZT

O
IPHONE-TECHNIK RICHTIC AUS

Content Ad 4:1 ROS

Partner-Specials

Partner Special Teaser

~

Computer N
IH]IIp

Hél Lock von ESR reizt iPhone-Technik
richtig aus

Als Apple mit dem iPhone 12 die MagSafe-Technologie einfiihrte, war klar: Eine starke und zuverlassige
Magnethalterung, die gleichzeitig als Ladegerit dient, wird den Umgang mit Handys sparbar vereinfachen. ESgie
bietet nun mit dem HaloLock-System volistandig kompatibles und preisgiinstiges Zubehér.

HalaLock von ESR reizt iPhone-Technik
richtig aus

Beispielcase Waymeet ESR

Advertorial auf ComputerBILD.de

| media impact._



Advertorial | Product Story | Brand Story | KI-Story

ADVERTORIAL
Sport BILD

elnen Ganzkérperanzug tréigt
. -

e
enFAREN

Transfer-

Plan MaﬂnS_O" weg- :'L‘ 2
und Premier- ! o+

League-Starher!™ | |

Barcas 55-Mio- q

Billboard

Mrec multiscreen ROS

Content Ad 4:1 ROS

Warum diese Olympia-Turnerin
einen Ganzkorperanzug tragt

Elisabeth Seitz" Einsatz fOr mehr Selbstbestimmtheit im Sport
Warum diese Olympia-
Turnerin einen
Ganzkorperanzug tragt

Beispielcase Godaddy

Advertorial auf SportBILD.de

| media impact._



PRODUCT STORIES
T .

AEUBO0 myHOMEBOOK

TECHBOOK

FITBOOK

| media impact._



Advertorial | Produet Story | Brand Story | KI-Story

PRODUCT STORIES
BILD.de

o= =g = i 0
Diese Stars rockten fiir
Deutschland den ESC

ot 0 oty v ¢

Einfach losfahren!

Sitebar Stationar

Sponsored Posts
Facebook und Instagram

Traumurlaub auf

Beispielcase Volkswagen Finance Service

Einfach losfahren!

UNTERHALTUNGSTICKER

Traumurlaub? Einfach
losfahren!

[eoceniie s e
Warum Boris jetzt tagelang keinen
Besuch bekommt

Channel A-Teaser,
ACHTUNG: nur im Paket L

enthalten! AHArec I&cRuObse Ad mobile Product Story auf BILD.de
ome

| media impact._



Advertorial | Product Story | Brand Story | KI-Story

PRODUCT STORIES

WELT & WELT Channel Lifestyle

Billboard Stationar und A-
Teaser auf der Startseite

ENERGIZING
COMFORT BY
Mercedes Bens

Social Media Sponsored

Posts (je nach Thema)

Sitebar Stationdar ROS

Understitial
mobile ROS

welr ® a & e =

CORONA-PANDEMIE

;

Wie Drosten auf diese Zahl kommt,

Mrec / Cube Ad mobile
Home & ROS

<werr WEeLT PREMIERE wee (D)

EQRS SUV

THIS IS FOR PIONEERS.

EQS SUV

HIS IS FOR PIONEERS.

Beispielcase Mercedes EQS

Product Story auf WELT.de
(in dem Fall als interaktive Product Story)

| media impact._



Advertorial | Product Story | Brand Story | KI-Story

STATEMENT STORY (VARIATION DER PRODUCT STORY)

WELT.de

Billboard Stationar und A-
Teaser auf der Startseite

wer
DER NEUE EQS SUV.

Sitebar Stationdar ROS

Understitial
mobile ROS

Sponsored Posts LinkedIn

welr ® a & .

CORONA-PANDEMIE

;

Wie Drosten auf diese Zahl kommt,

Mrec / Cube Ad mobile
Home & ROS

<werr WEeLT PREMIERE wee (D)

EQRS SUV

THIS IS FOR PIONEERS.

EQS SUV

HIS IS FOR PIONEERS.

Beispielcase Mercedes EQS

Statement Story auf WELT.de
(in dem Fall als interaktive Product Story)

| media impact._



Advertorial | Produet Story | Brand Story | KI-Story

TARGETING PRODUCT STORY
BILD.de oder WELT.de

Sitebar und Mrec /
Cube Ad auf BILD.de
und WELT.de

in RoS mit Targeting*

Social Media
Sponsored
Posts mit
Targeting (je
nach Thema)

* Nur ausgewdhlte Interest/Kombi TGX + Context-Targetings im Paket inkludiert. | media impact_


https://www.bild.de/service/productstory/anzeige-welcher-fan-typ-sind-sie-66448823036a3124f823ef80

Advertorial | Produet Story | Brand Story | KI-Story

PRODUCT STORY
Auto BILD

SAKUN  MERCHDSS

AKTIONEN

Ein Preis, viele Chancen: der ID.4 im Auto
Abo

Ein Preis, viele Chancen:
derID.4 im Auto Abo

Home A-Teaser /B- Teaser
mobile und stationar

Ein Preis, viele Chancen:

- - d 41 b
Social Media Sponsored D4 Ao e

Posts (je nach Thema)

& autobld de. &

Gokart geht auch
elektrisch

Beispielcase Volkswagen Finance Service

Ein Preis, viele Chancen:
der ID.4im Auto Abo

Product Story auf Autobild.de
Mrec / Cube Ad
mobile und stationdr Home & ROS

Native Style Ad mobil ROS

| media impact._



~

Advertorial | Produet Story | Brand Story | KI-Story

PRODUCT STORY C0$puter N
Computer BILD

A2 HUAWEI

HUAWEI MateBook D 16
So gut ist das neue
HUAWEI Matebook D 16

Computer -
ED

HUAY Book D16
Das schicke Performance-Monster fiir
ALLE Gelegenheiten

HBO Max in
Deutschland: So sehen
Sie alle Filme und
Serien

Promo Teaser: mobile und

D16

stationdr als Billboard Social Media Sponsored Ay ) o
Posts (je nach Thema) ‘ 3 o\ i e o

Partner-Deals

Ein 16-Zoll-Bildschirm, 17 kg beicht, Intel

Beispielcase Huawei

Product Story auf Computerbild.de

Newsletter Teaser

Partnerdeals

| media impact._



Advertorial | Produet Story | Brand Story | KI-Story

PRODUCT STORY
Books

Sl TSR
FITBOOK ==

Mobile Interscroller ROS

Social Media Sponsored
Posts (je nach Thema)

Mrec / Cube Ad
mobile ROS

/A

oY NEws

o crauionc |
Was man iiber Motivation lernt, wenn

man iiber den Atlantik rudert

Beispielcase Kettler

Product Story auf fitbook.de

| media impact._



Advertorial | Product Story | Brand Story | KI-Story

PRODUCT STORY
Story Kombos

Traffic siehe:

- BILD Product Story

= CoBl Product Story
- Books Product Story

Traffic siehe:
= WELT Product Story
- Bl Brand Story

Computer

TECHBOOK

[ ]

BUSINESS
INSIDER

'~~~y Automobil

=

=2
=

IS
f

Computer

TECHBOOK

-

Traffic siehe:

= AuBI Product Story
= BILD Product Story
= SpoBI Product Story

e d

Traffic siehe:

= CoBl Product Story
= WELT Product Story
= Books Product Story

=y

AKTIONEN

Ein Preis, viele Chancen: der ID.4 im Auto
Abo

Ein Preis, viele Chancen:
der ID.4 im Auto Abo

Beispielcase Volkswagen

Beispielhafte Product Story fir
die Automobil Story Kombo

| media impact._
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Advertorial | Product Story | Brand Story | KI-Story

BRAND STORIES

PETBOOK myHOMEBOOK
TRAVELBOOK
BUSINESS
TECHBOOK INSIDER
FITBOOK LIFESTYLE

| media impact._




Advertorial | Product Story | Brand Story | KI-Story

BRAND STORIES
BILD.de

Ukraine startet Gegenoffensive in  Kremi will Arbeitssklaven von Vater (75) von Hanau-Attentiter
Donezk Nordkorea-Kim! verurteilt

arcse ﬂ“m\“ Y =
= I Promis packen Pickchen flr den  Gas aus der DOR wird
lmer guten weck endlich saniert

Native Teaser BILD.de ROS

A-Teaser Startseite

Von wegen graue Jahreszeit

Warum Gartnern gliicklich
macht - besonders im Herbst!

gliicklich macht -
besonders im Herbst!

4 Happy Hacks vom Gartenbauingeniear

pauerhaft
enthg\ter\

BRAND STORYS

{ J
B Beispielcase OBI
mey‘e.ss;m;muwm‘uunm Nar‘mnm e}Gtophvlen\n lich blei
Ihrem Garten? Homeoffice-Trigheit
P i C4-Teaser; Startseite
Native Teaser Dreierschlag Brand Story auf BILD.de

Startseite

*Wird das Basispaket runterskaliert, fa@llt die A-Teaser Platzierung weg! | media impact —



Advertorial | Product Story | Brand Story | KI-Story

BRAND STORIES
WELT.de

exsur. eove  viesex

Native Teaser
WELT.de ROS

Lauterbach fordert Darum macht freiwilliges

Einwohner - W i bundesweite Engagement glicklicher
Nachverfolgung so Maskenpflicht auf
schwierig ist offentlichen Platzen

Power Teaser,
WELT.de Startseite

IR s srowy
MISSION ENGAGEMENT

Darum ist es gut, sich zu engagieren

R s s10wy
MISSION ENGAGEMENT
AKEION
MENSOH

Darum Ist es gut, sich zu
engagleren

Beispielcase Aktion Mensch

Brand Story auf WELT.de

| media impact._



Advertorial | Product Story | Brand Story | KI-Story

BRAND STORIES
BUSINESS INSIDER

EINABO
DREI MARKEN

Mrec (mobile)

Beispielcase Deutschen Post

_ Brand Story
Content Ad 4:1(mobile) auf Businessinsider.de

| media impact._



Advertorial | Product Story | Brand Story | KI-Story

BRAND STORIES
BOOKS

TRAVELBOOK

\
TECHBOOK
FITBOOK

FITNESS  GESUNDHEIT  ERNAWAUNG  MIND & BODY  NEWS

AUCH INTERESSANT

/

| csse ovuaon
Was man iiber Motivation lernt, wenn
man iiber den Atlantik rudert

Super A-Teaser
Startseite

Mrec multiscreen ROS

= FITBOOK

Lesetipp der Redaktion

A
h Mysterioser Ausbruch von
Affenpocken in
Grofbritannien - was
steckt dahinter? !

BRAND STORYS

'l‘

E LA/A\ »
Dieses Bad ist der WANNsinn! Jaben auch Sie Geophyten in H H
hrem Garten? Homeoffice-Tragheit Be lsplelcase Kettler

Wie Sonja und Marina s
das Unglaubliche geschafft haben!

DIGITAL & SPIELE

2 -

Brand Story auf Fitbook.de

Native Teaser = Dreierschlag auf BILD.de

| media impact._



Advertorial | Product Story | Brand Story | KI-Story

BRAND STORIES
SPORT BILD

By
TS o

Abindie Grine Hblle
Hier entsteht
Motorsport-Magie

B T e —
et werd My 50.

STARTSEITE

BUNDESLIGA

FUSSBALL IM LIVETICKER

@ ovesonw e (59

AB IN DIE GRONE HOLLE!

Hier entsteht Motorsport-Magie!
Das 24-Stunden- n am NOrburgring: Die irrsten Fakten + Der neve BMW M4 GT3 +

Prominente Home-Platzierungen auf Warum ROWE ein Gehelmtip st
Sport BILD.de .

Hier entsteht
anqtorsport-Magie!

en-Rennen am

Norburgr rrsten Fakten + Der

neue BMW M4 GT3 + Warum ROWE ein
Geheimtipp ist

Borls Becker: Malkurse,
Telefonieren, Sport: Einzelzelle! S...

So bekommst du alle Nahrwerte die du
brauchst

thal in
Russland-Knast: Ehefrau bittet Jo...

Beispielcase ROWE

So entsteht Motorsport-Magie

SR | Brand Story auf Sportbild.de

Native Teaser ﬂ

| media impact._



Du willst mehr ib )
unsere nativen Produkte A
erfahren? Dann melde N

dich hier!



https://www.mediaimpact.de/kontakt/
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