Hlm BOOKfamiy

BILD & BOOKS CONTENT SPECIAL

DIE BUHNE FUR EURE MARKENINSZENIERUNG.
EXKLUSIV. GLAUBWURDIG. PLANBAR.

media impact



BILD X BOOKS CONTENT SPECIAL | EINE BUHNE. ZWEI KRAFTE. DEINE MARKE MITTENDRIN.

EXKLUSIVE THEMENBUHNE |ﬁ
BILD UND BOOKS KOSMOS

Das BILD x BOOKS Content Special verbindet reichweitenstarke Aufmerksamkeit bei BILD mit zielgerichteten
Themenumfeldern bei den BOOKS und ermdoglicht so eine besonders wirksame, passgenaue Markeninszenierung.
Im passenden Kontext wird aus Eurer Werbung Mehrwert.

BILD macht Euer Thema groB. Die BOOKS machen es relevant.

TECHBOOK
PETSOOK Exklusive werbliche Prasenz im Themenspecial
I _|_ FITBOOK ——  Natives Advertorial im Special
Optional: Logointegration auf der BILD.de Home

myHOMEBOOK|
TRAVELBOOK

Hlm | BOOKfamily | medic impact._
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BILD X BOOKS CONTENT SPECIAL | WERBEWIRKUNG

WARUM WIRKT ES?
STARKER CONTENT - STARKE WERBEWIRKUNG

y

Kontextuell passende Werbung erzielt bis zu 4x hohere
Werbeerinnerung und steigert die Kaufabsicht deutlich,
da sie im Moment eines aktiven Informationsbediurfnisses erscheint.*

Hoherer Recall und Mntuitiver, leichtere Content wirkt als

Kaufabsicht, bessere Verarbeitung, hohere Verstarker der
Markenwahrnehmung. Akzeptanz. Werbeerinnerung.

L]
*Quelle: Integral Ad Science (IAS 2021); GumGum & SPARK Neuro (2017), Journal of Advertising Research (2001) Hlln | BOOKfam”y | media impact_



BILD X BOOKS CONTENT SPECIAL | BENEFIT

e
VERTRAUEN. REICHWEITE. WIRKUNG.

@\ - {@i IE [ Y

EXKLUSIVITAT GLAUBWURDIGKEIT THEMENFIT WERBEWIRKUNG SICHTBARKEIT

4 Wochen ohne Innerhalb BILD bringt Aus Die Redaktion

Konkurrenz - redaktioneller Reichweite, die Aufmerksamkeit liefert relevante

maximale Inhalte, die BOOKs bieten wird Interesse — Inhalte. Deine

Marken- gelesen - nicht Tiefe fOr das aus Interesse Marke erhdlt eine

Welalgal=1al0a[V]ple] Uberflogen Thema Entscheidung exklusive werbliche
werden BUhne im

passenden Umfeld.

Wir liefern nicht nur Kontakte - wir schaffen Bedeutung fur Deine Marke.

fill @ Bookfamiy | medicimpact— -



BILD X BOOKS | REICHWEITE

SPECIAL INTEREST UMFELDER
IM BILD KOSMOS N

— BOOKS

Themenaffine, interessensgetriebene | ]
e Zielgruppen und gezieltere Reichweite mit
‘Hier durchsuchen hoher Verweildauer.
e Tiefe, Glaubwurdigkeit und nachhaltige
e Ml Wirkung.
'U-Bahn-Killer | !~ | 7% A Daily Nettoreichweite*
kam durcheine| __ TECHBOOK 2,60 Unique Visitors*
fﬁ"ﬁﬁ:"‘fg SN Dcutschlands groBte
Medienmarke. BILD FITBOOK 1,47 Unique Visitors®
Ist Andrer— sorgt fur schnelle, 1,09 Unique Visitors*
_arrogant ode .2 breite Sichtbarkeit PETEO0K
S und maximale mYHOMEBOOK EEERNELICTEAEICI,
Reichweite. TRAVELBOOK BRI e

L]
*bap 2025 IIl; Basis: Grundgesamtheit 14+ Jahre, NoM HII“ | BOOKfam"y | media impact_ 5



BILD X BOOKS CONTENT SPECIAL | THEMENUMFELDER

UNSERE THEMENUMFELDER SIND BUNT

FITBOOK FITNESS, GESUNDHE

mYHOMEBOOK GARTEN, WOH

TECHBOOK SMARTPHONE, GADG

PETBOOK HAUSTIERE, TIERGESUNDHEIT,

TRAVELBOOK DESTINATIONEN, INSPIR

Klicke fUr Mediadaten

L]
*bap 2025 IIl; Basis: Grundgesamtheit 14+ Jahre, NoM HII“ | BOOKfam"y | media impact_ 6



HII“ BOOKT family

ALL YOU NEED TO KNOW

So wird aus dem Thema die exklusive Markenbuhne.



BILD X BOOKS CONTENT SPECIAL | BILD

INTEGRATION AUF BILD.DE

THEMENSPECIAL BUHNE
KUNDENWERBEMITTEL KUNDEN-MEDIA

auf der BUhne- und allen
Artikelseiten

Bsp.: DDS + Mobile Interscroller

Jetzt spricht
Cora iiber den
Prasentiert von H EAD E R :‘:i‘:::‘eTZZi’;e
KUNDE

GRILL HIGHLIGHTS 2026 auf der BUhne & allen Artikelseiten
ADVERTORIAL + = Y54

MEDIA
Wird vom Kunden

angeliefert Advertorial

Lorem ipsum dolor si
amet, consetetur
sadipscing elitr

Lorem

Lorem ipsum dolor
sit amet, consetetur

sadipscing elitr

Beispielhafte Visualisierung*

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr

dolore magna aliquyam erat, sed diam

POLTIK REGIO UNTERHALTUNG KAUFBERATER SPORT FUSSBALL RATGEBER GESUNDHEN SEXALIEBE AUTO SPIELE

Prasentiert von

KUNDE

BILD kennt weitere Namen

k - Wer iiberraschend.
i DFB-Team;
- dabeiist und

B

LOGO-INTEGRATION BILD.de HOME
Optionaler Bestandteil (1 Woche)

Hlm | BOOKfamily | medic impact_



BILD X BOOKS CONTENT SPECIAL | BOOKS

INTEGRATION AUF DEN BOOKS

SPECIAL STARTSEITE

KUNDENWERBEMITTEL MEDIA

myHOMEBOOK i auf der Buhne- und allen Artikelseiten
Bsp.: DDS + Mobile Interscroller B 4

Prasentiert von

Selsleile] .

HEADER & FOOTER

auf der Buhne &
allen Artikelseiten

Lorem ipsum dolor sit ariﬁzl, consetetur sadipscing
elitr, sed

ADVERTORIAL
Wird vom Kunden
angeliefert

1:20 il 5G.

myHOMEBOOK

Das Dosit-yourself-Portal fr Haus und Garten

ADBUNDLE & HOMETEASER ‘ T ‘ . B—TY RN (e st s
als Trafficzufuhr | (At V ey ~ 8-

Die 14 besten Holzkohlegrills im 6 Hausmittel, mit denen man den Grill |Gl

Uberblick einfach reinigen kann ein Verlinkung zum Advertorial

Iste

Bereit Funbtiancwaica Tuharaituna Uaut

At vero eos et accusam et justo duo dolores
Stetel

Experten-Tipp: Regeln beachten A
In 3 Schritten rill und -flasche Darf ich eine Feuerscl im Garten Diese Grundregeln beim Grillen im Park
winterfest ma einfach so verwendes sollten Sie beachten

ADVERTORIAL

Beispielhafte Visualisierung* HII“ | BOOKfamiy | medio impact_ 9



BILD X BOOKS CONTENT SPECIAL | PRICING

UNSER ANGEBOT

Content Special + Advertorials auf BILD.de sowie auf dem ausgewdhltem
BOOK, passend zum Themenumfeld.
Logointegration als AddOn auf der BILD-Homepage optional buchbar.

PaketBILD + BOOKS!'

Garantie

Pricing?

Advertorials 11,5 Mio. Al 33.151€
Themenspecial 2,5 Mio. Al 48.016€
Gesamt Reichweite Preis
14 Mio. Al 81.167€
Optional zubuchbar Garantie Pricing?
Logointegration BILD.de Home (1 Woche) mind. 15 Mio. Al 58.013€

1) Zzgl Erstellungskosten (nicht SR- und AR-féhig): 4.000 €. Laufzeit 4 Wochen.

2) Netto2

fill @ sooktamiy | medicimpact—



HII" BOOKT family

CONTENT DER UNS BEWEGT

Themen mit hoher Relevanz, Reichweite und Wirkung.

media impact



THEMENSCHWERPUNKTE | MYHOMEBOOK

THEMENUMFELD PFLANZEN & GARTEN

Der Themenbereich PFLANZEN & GARTEN findet sich sowohl im Special-Interest-Umfeld auf myHOMEBOOK
als auch im reichweitenstarken Umfeld auf BILD.de. Inhalte fUr Einsteiger, Fortgeschrittene und Profis.

MYHOMEBOOK o et et e

mYHOMEBOOK|

Balkon

Selbstversorgung
Terrasse

JETZT ANSEHEN

V7 I‘&y%* Gartengestaltung py
—= Nutzgarten

0,72 Mio. User
155 Affinitaten Index

Visualisierung der redaktionellen Umfelder. Themenspecial werden individuell abgestimmt
b4p 2025 Ill; Basis: Grundgesamtheit 14+ Jahre, NoM

fild
Gartenideen
Rasenpflege

saisonale Gartenarbeiten

Tips und Tricks

Darum zerfetzen

Krokusse
[ ——

7, 84 Mio. User
107 Affinitaten Index

Hlm | BOOKfamily | medicimpact— 1



THEMENSCHWERPUNKTE | PETBOOK

THEMENUMFELD HUNDE

Der Themenbereich HUNDE findet sich sowohl im Special-Interest-Umfeld bei PETBOOK als auch im
reichweitenstarken Umfeld bei BILD. Inhalte fur Einsteiger, Fortgeschrittene und Profis.

PETBOOK

Vorsorge
Psychologie

Gesundheit

Erziehung & Training

Erndhrung

O ,29 Mio. User

lI 89 Affinitdten Index

Visualisierung der redaktionellen Umfelder. Themenspecial werden individuell abgestimmt.
b4p 2025 Ill; Basis: Grundgesamtheit 14+ Jahre, NoM

Gadgets Hand im gefrorenen| A=
Pool gefangen | ventndenneras
Hundtrends Ll _

" gedacht
Emotionale Tiergeschichten

Jetzt zahit jede Sekunde ‘

Konflikte

Kuriose Hunde-Stories

LI',-I O Mio. User
107 Affinitaten Index

Hlm | BOOKfamily | medicimpact—



THEMENSCHWERPUNKTE | TECHBOOK

THEMENUMEFELD SPIELEKONSOLEN

Der Themenbereich SPIELEKONSOLEN findet sich sowohl im Special-Interest-Umfeld bei TECHBOOK als auch im
reichweitenstarken Umfeld bei BILD. Inhalte gibt es fur Einsteiger, Fortgeschrittene und Profis

Gadgets

Konsolen-Tests
Reviews & Vergleiche

Neverscheinungen

DIE GANZ GROSSE

KAFFEEVIELFALT IST NUR
EINEN KNOPFDRUCK

Performance

0,89 Mio. User
176 Affinitaten Index

Visualisierung der redaktionellen Umfelder. Themenspecial werden individuell abgestimmt.
b4p 2025 llI; Basis: Grundgesamtheit 14+ Jahre, NpM

>
Trends Teuerig?ﬁzméﬁh iroht
bei neuer Xbox
Game-Launches - —
Konsolen-Release
Gaming-Hypes

5,69 Mio. User
116 Affinitaten Index

fill @ Bookamiy | medicimpact—



THEMENSCHWERPUNKTE | TRAVELBOOK

THEMENSCHWERPUNKT STADTEREISEN

Der Themenbereich STADTEREISEN findet sich sowohl im Special-Interest-Umfeld bei TRAVELBOOK als auch im
reichweitenstarken Umfeld bei BILD.

Stadte

TRAVELBOOK

Sehenswirdigkeiten

Must sees

Geheimtipps

Top-City Destinationen

Budget Tipps

0,68 Mio. User
167 Affinitdaten Index

Visualisierung der redaktionellen Umfelder. Themenspecial werden individuell abgestimmt.
b4p 2025 Ill; Basis: Grundgesamtheit 14+ Jahre, NoM

> STADTEREISEN

Schnappchen

Virale Reise-Hypes

Guinstige Citytrips

= Das e ditte  Drl de
Re I s e [ ] D ea s der Welt Deutsche sehen lehenswertesten

ALLE ARTIKEL UND VIDEOS

6 y 3 7 Mio. User

.I lI 7 Affinitdten Index

Hlm | BOOKfamily | medicimpact— s



THEMENSCHWERPUNKTE | FITBOOK

THEMENSCHWERPUNKT ERNAHRUNG

Der Themenbereich ERNAHRUNG findet sich sowohl im Special-Interest-Umfeld bei FITBOOK als auch im
reichweitenstarken Umfeld bei BILD.

Wissenschaftliche Studien

Gesunde Rezepte

0,90 Mio. User
120 Affinitaten Index

Visualisierung der redaktionellen Umfelder. Themenspecial werden individuell abgestimmt.
b4p 2025 llI; Basis: Grundgesamtheit 14+ Jahre, NpM

< > —
FITBOOK Bild A=

Py g e X [t

So hingt Erméhrung

Supplements Food-Trends mit der Darmflora

Ernahrungsformen
Erndhrungstipps

Nahrstoffwissen gstiPp

Alltags-Hacks rund um Essen

Abnehm-Tipps

12,48 Mio. User

98 Affinitdten Index

fill @ sooktamiy | medicimpact—



HII" BOOKT family

BOOKS IN A NUTSHELL

Unsere Reichweiten und Leser.



FITBOOK IN A NUTSHELL

FITBOOKIN A NUTSHELL

DAS DIGITALE PORTAL FUR
FITNESS UND GESUNDHEIT

FITBOOK ist das digitale
Magazin for alle, die
Gesundheit ganzheitlich
denken: anspruchsvall,
fundiert und trotzdem
verstandlich.

Bewegung, Erndhrung,
mentale Gesundheit,
Skincare und Frauen-
gesundheit stehen im Fokus
— pbegleitet von vielseitigen
Expertinnen und praxisnah
aufbereitet.

*oap 2025 111, IVW Pl 12/2025
**Facebook und Instagram (inkl. FITBOOK women) Mai 2026

Mio. Page Impressions®

L, 47

Mio. User™

\

( .
i I.eb?n_ mlttehsst erhoht sein
nkrebs um 41 Prozent

£  160.007 Follower**

T . a 31.100 Follower**

FITBOOK e o1 1]-1- - JENNST



FITBOOK IN A NUTSHELL | USER

DIE FITBOOK-USER

FOLLOWER TRENDSETTER PERFORMER

ANNA, 29 MIA, 32 LUKAS, 35

slch bin interessiert an einem “Ich liebe es, meinen trendigen, “Ich bin leistungsstark,
gesunden Lebensstil, probiere fitten, gesunden Lifestyle auf wissbegierig und betreibe
viel aus und wechsle 6fter mal diversen Social Media intensiv Sport. Ich bin Mitglied
die Disziplin. Fitness gehért zu Plattformen zu teilen. Ich bin im Fitnessstudio und nutze
meinem Lifestyle.” neugierig und experimentiere Technikgadgets fUr mein
gerne mit neuen Dingen." Training."

1) best for planning 2025 Il; Basis: Grundgesamtheit; NpM

60 % 20-49 Jahre alt

56 % hohes Bildungsniveau®

76 % berufstatig

55 % Mdanner

B a B @ ¥

69 % HHNE > 3.000 €

FITBOOK HEaEelleR [, ].1- [ i

19



TRAVELBOOK IN A NUTSHELL

TRAVELBOOKIN A
NUTSHELL

DEUTSCHLAND'S GROSSTES
ONLINE-REISEMAGAZIN

Mio. Page Impressions™

1,89

Mio. User™

TRAVELBOOK ist die
einzigartige Plattform, die
Reisemagazin, digitalen
ReisefUhrer und
Serviceportal vereint —
visuell stark, international
und inspirierend.

f 172.966 Follower**

Jeden Tag neu entdecken,
voller Fernweh und
Lebensfreudel

a 35.400 Follower**

*bap 2025 I, IVW PI112/2025 .
“*Facebook und Instagram Mai 2026 TRAVELBOOK I INsgtCtellef | ]-1. 1.3 3 20



TRAVELBOOK IN A NUTSHELL | USER

DIE TRAVELBOOK-USER

TRENDSETTERIN FOLLOWER EXPERTE

:é 46 % 20-49 Jahre alt

& 56 % hohes Bildungsniveau*
73 % berufstatig

@ 55% Mdanner

Gy 71 % HHNE >3.000 €

TRAVELBOOK-User reisen auf
unterschiedliche Art — von
Pauschalreise mit der Familie bis
hin zum flexiblen Stadtetrip

ﬂ Sehr starkes

VANESSA, 25 JAN, 35 & LENA, 31 CHRISTIAN, 42 ==. Produktinformationsinteresse

an Kurzreisen und ldngeren

,Bei meiner Reise versuche ich, so viel ,Wir sind interessiert an Reisen, bei ,lch bin beruflich und privat viel Urlauben (Indexwert 127,120)
wie maglich fur kleines Budget zu denen Grol3 und Klein viel erleben. unterwegs, uberwiegend mit dem
sehen. Dabei setze ich auf Familie und Freunde stehen fur uns an Flugzeug. Um mich unterwegs wie
Nachhaltigkeit und liebe es meine erster Stelle. Bei ihnen holen wir uns im zuhause zu fuhlen, bevorzuge ich
Backpacker-Travel-Tipps auf Social- Vorfeld einer Reise auch gerne Tipps hochwertige Hotels. Qualitat und

Media-Plattformen zu teilen!” und Inspiration.” Service stehen da fUr mich an erster
Stelle!”

1)  best for planning 2025 II; Basis: Grundgesamtheit; NpM

I EAERed | medicimpact— 2



TECHBOOK IN A NUTSHELL

TECHBOOKIN A NUTSHELL

Das Portal fur innovativen
Digital-Lifestyle

TECHBOOK ist das Portal fur
alle Digital-Lifestyler —
spezialisiert auf
Entertainment, Streaming,
Gaming und mobile Gerate.

Aktuell, trendbewusst und
kompetent liefert es alles
rund um Devices, Gadgets
und Apps.

*oap 2025 I, IVW PI12/2025
**Facebook und Instagram Mai 2026

TECHBOQOK bas agazn i istlen ifstylo und ntetainment

Home Entertainment ~ Mobile Lifestyle ~ Streaming  Internet  Smart Finance

ugangsdaten ™

arknet
= 6 Millione® payPal

\m Dart
napp
\:le\g aufgotaucit

ame bekannt
arbeitet an komplett neuem
bssystem

TECHBOOK folgen

e

[ ——

8,00

Mio. Page Impressions™

2,60

Mio. User™

f 220.252 Follower**

6.253 Follower**

TECHBOOK HEsalselloR 1 1-1-[-3 Y]



TECHBOOK IN A NUTSHELL | USER

DIE TECHBOOK-USER

FOLLOWER TRENDSETTERIN STATUSBEWUSSTER

[ ]

;= 52 % 20-49 Jahre alt
& 52 % hohes Bildungsniveau*
75 % berufstatig

@ 68 % Mdanner

G 66 % HHNE > 3.000 €

|]:|] — Sehr starkes

— Produktinformations-interesse
an: Unterhaltungselektronik,
TV, HiFi, Streaming-Diensten,
Computer, Smartphones,
Tablet
(Indexwerte zw. 69-144)

TIM, 36 MARIA, 25 CHRIS, 36
"Innovative technische Gerate kaufe »Meine technischen Gerate mussen "Ich habe immer die Gerate, die gerade
ich mir erst dann, wenn ich bei meinen vom Design und von der Leistung hip sind und toll aussehen, ob ich sie
Freunden oder meiner Familie gesehen Uberzeugen. Selbstverstandlich bin ich nun brauche oder nicht."
habe, welchen Nutzen sie mir dann die Erste damit im
personlich bringen." Freundeskreis.*

1)  agof daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Einzelmonat Dezember 2022 L.
*(Fach-) Abitur, Fach- oder Hochschulabschluss; best for planning 2025 II; Basis: Grundgesamtheit; NpM TECHBOOK | medio impact 23



PETBOOK IN A NUTSHELL

PETBOOKIN A NUTSHELL

3,7

Mio. Page Impressions®

Das Lifestyle-Portal fir alle
Tierliebhaber

PETBOOK ist Ratgeber und
Wissensplattform fur alle, die
Tiere lieben, mit innen leben
oder arbeiten — verstandlich,
kompetent und alltagsnanh.

Mio. User™

Im Zentrum steht das
Tierwohl — vermittelt durch
fundierte Experten-Tipps,
authentische Reportagen

und praktische Alltagshilfen. ﬂ 2.936 Follower**

*oap 2025 I, IVW P112/2025
p PETBOOK IaglclelloNT,]-1- T

**Facebook und Instagram Mai 2026

f  363.429 Follower**

24



PETBOOK IN A NUTSHELL | USER

PET LIFESTYLER

LOUISA, 36

..wohnt alleine mit ihrer Katze
Mimi in Leipzig, Uberldsst sie aber
auch gern ihren Freunden wenn
sie ausgeht. Mimi hat einen
eigenen Instagram-Kanal, auf
dem Louisa das Leben ihrer Katze
und ihre neuesten Entdeckungen
teilt.

DIE PETBOOK-USER

PET NEWBIE

PET HERO

JULIA, 29 & THEO, 32

..wohnen in Berlin. Sie haben sich
gerade ihren Traum vom
gemeinsamen Haustier erfUllt und sind
jetzt mit ganzem Herzen dabei, ihr
Leben mit inrem neuen Gefahrten zu
gestalten. Dabei suchen sie online
stets nach hilfreichen Tipps und neuen
Produkten.

1) best for planning 2025 Il *(Fach-) Abitur, Fach- oder Hochschulabschluss;

..lebt mit ihrer Familie in Erding bei
MUnchen, hat zwei dltere Kinder
und besitzt mehrere Tiere. Sie ist

mit Tieren aufgewachsen und gilt

als Expertin in ihrem
Freundeskreis, weshalb sie oft
nach Ratschlégen gefragt wird.

3 59 % 20-49 Jahre alt

@ 58 % hohes Bildungsniveau*
s 77 % berufstatig

@ 52 % Fraven

Mg 69 % HHNE >3.000 €

PETBOOK IaglclelloNT ] 1.1

25



MYHOMEBOOK IN A NUTSHELL

MYHOMEBOOK IN A NUTSHELL

Das grof3te Online-Magazin e
fUr Haus & Garten

jarten  Pflanzen  Wohnen DIY  Haushalt  How

- N Mio. Page Impressions*

myHOMEBOOK ist das P AV . NNe qe
digitale Portal fur alle, die AN ¥ 7 N .
Wohnen, Heimwerken und mSIOMESOOK . . L 2
Gartenarbeit kreativ, stilvoll G T - :
und praktisch gestalten e L
wollen. - T o RS i Y Mio. User*

ﬂ 113.747 Follower**
und Hobby-Handwerkern
wird Selbermachen einfach,

U nte rhO |tSO m U nd 4 i ;g:;d;g::numsich Ulal;;a;i;ins “‘ U 5 (
umsetzbar N 38.800 Follower**

*bap 2025 III, IVW PI12/2025
**Facebook und Instagram Mai 2026

Mit Tipps, Tricks und Ideen
von Experten, Influencern

myHOMEBOOK | medicimpact_ 2



MYHOMEBOOK IN A NUTSHELL | USER

EXPERTE

BASTI, 35

"lch heimwerke regelmdaBig und
habe mir so auch meine eigene
Heim-Werkstatt auf-gebaut.
Trotzdem freue ich mich immer
wieder Uber nutzliche Tipps und
neue Gerdate!"

1) bap 2025 lIl; Basis: Grundgesamtheit 14+ Jahre, NoM, *(Fach-) Abitur, Foch- oder Hochschulabschluss.

FOLLOWER

JULIA, 28 & MAX, 31

"Den Sommer verbringen wir am
liebsten mit Freunden im Garten.
Damit donn auch alles cool
aussieht, heimwerken wir gerne
selbst — brauchen hier aber eine
verstandliche Anleitung."

DIE MYHOMEBOOK USER

TRENDSETTERIN

LEA, 27

"lIch lege groBen Wert auf
Interior Design und Gardening.
Meine DIY-Projekte teile ich dann
nicht nur liebend gerne auf
Instagram & Pinterest, mein Rat
ist auch bei Freunden und
Familie gefragt!"

[ ()

o= 43 % 20-49 Jahre alt

@ 53 % hohes Bildungsniveau*
71 % berufstatig

@& 49 % Fraven

G 66 % HHNE > 3.000 €

myHOMEBOOK | mediaimpact_. 27



