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6%

der Deutschen bheginnen den Tag
mit einer Sonntagszeitung.

Das Medienverhalten am Sonntag ist besonders.
Die Sonntagszeitung hat die volle Aufmerksamkeit
und bietet einen entspannten Einstieg in den Tag.

Angaben in % °
Quelle: Sonntags-Analyse 2015: Wie hdufig nutzen Sie am Sonntag die folgenden Medien? Anteil jeden/fast jeden Sonntag. BII[I
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Am Sonntag wird entschieden!

der Leser von BILD am SONNTAG
planen und hesprechen sonntays
wichtige Anschaffungen.
Das sind 8,19 Mio. Personen.

ter Leser von BILD am SONNTAG
entscheiden sich am Sonntay fur
konkrete Anschaffungen.
Das sind 4,34 Mio. Personen.

Aber nur Aber nur
ter Deutschen. tler Deutschen.

Angaben in %, Angaben in-Millionen

o
Quelle: Sonntags-Analyse 2015, b4p.2015 | WLK BamS: Was machen Sie an einem normalen Sonntag? Dazu lese ich [hnen nun eine
Liste mit moglichen Sonntagsaktivitdten vor.-Sagen Sie mir jeweils; wie haufig Sie das normalerweise an einem Sonntag machen. I
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Mein Motto fur In
Grof denken.
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Den Impuls, welche Themen wichtig sind, setzt
BILD am SONNTAG.

Am Sonntag gibt es 19% mehr-Suchanfragen-im.Internet zum Autokauf. Und konkret
planen 2,61 Mio. BILD am SONNTAG-Leser in den nachsten 12 Monaten den-Kauf eines
Autos.
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Quelle: Sonntags-Analyse 2015, Top2 auf 4er-Skala, Google Trends, Basis: Deutschland, Oktober 2016: Wie wahrscheinlich

werden Sie ein Pkw/Auto innerhalb der nachsten 12 Monate anschaffen? Bil[l

mediaimpact am Sonntag

Noch mehr grofe Entscheidungen am Sonntay. Am Sonntag
wird intensiv geplant, verylichen und eingekauft.

Es gibt sonntags 37 % mehr Suchanfragen nach Urlaub, 52% mehr nach
Ferienhausern-und 36 % mehr nach Unterhaltungselektronik.
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Quelle: Google Trends, Basis: Deutschland, Oktober 2016
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Fur die Markenbildung und die Inspiration ist Print
entscheitdender Kanal.

Entscheidungen werden-weiterhin iiber die klassischen Kanale getroffen.
Dabei-weckt Print starker als andere Kanale das Interesse, online zu suchen/zu kaufen.

Initial-Kanale

Inspiration, Interesse wecken,
Entscheidungsfindung

Klick-Kontakt

Entscheidungsvalidieruny

Drive to Web

Branding + Performance Performance
Quelle: Best for tracking, Basis Q1/Q2 2016, Branche Retail, mindline 2016 B.III
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Aufwachen, aufstehen, Sonntagszeitung!

Die Sonntagszeitung bekommt am Maorgen die hochste Aufmerksamkeit und setzt damit
nahezu exklusiv-die Themen fir den Tag. Ein groBer Teil der-Radiosender strahlt zudem
am Sonntag keine Werbung aus.

o+

Morgens Mittags Nachmittags .." Abends
oooooo.‘oo-ooooooo..
e LV 5.0 .,- Sonntayszeitung
T ki S Zeitschriften
Sl Radio
.................--"" e oo Fgrnsehen
e S Y VA XA « « « Digital gesamt

Quelle: Sonntags-Analyse 2015: Wann nutzen Sie diese Medien sonntags vorwiegend? B.I[I
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BILD am SONNTAG
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Medienwirkung am Sonntag

Am Sonntagvormittag liegt die volle
Aufmerksamkeit auf BILD am SONNTAG.

Den Sonntag verbringen wir gerne zuhause und sind-dadurch
weniger-Werbebotschaften ausgesetzt. Werbefernsehen und Radio
werden nur am Rand wahrgenommen.

BILD am SONNTAG - das entscheidende Sonntagsmedium.

mediaimpact am Sonntag

Sonntags erreichen uns deutlich weniger

Werbehotschaften.
Der Sonntagvormittag findet-hdufig zuhause statt-und nicht im-Alltag zwischen S-Bahn
und Arbeit.

a7

61
34
30
24
19
Morgens/ Mittags Morgens/ Mittags Morgens/ Mittags
Vormittags Vormittags Vormittays
Montags—freitags Samstags Sonntags

Angaben in %
Quelle: Sonntags-Analyse 2016: Wann sind Sie hauptséchlich unterwegs?

media impact

am Sonntag




77




am Sonntag




92

21

am Sonntag = am Sonntag



Die Zeitungsanzeige ist wichtigste Entscheidungsquelle.

Die meisten Deutschen nutzen fiir ihre Kaufentscheidungen Zeitungswerbung
vor allen-anderen Werbeformen.

Informationsquellen Einkauf

Werbung in Zeitungen - 39

Werbung im Internet- 30

Werbung in Anzeigenblattern 30

Werbung im Fernsehen - 26

Werbung im Radio/Horfunk 16

Werbuny auf Plakaten

Nichts davon - 15

|
|
|
|
|
Werbung in Zeitschritten : 12
|
|
|
0

0 1 20 30 40 90

Angaben in % °
Quelle: Sonntags-Analyse 2015: Wenn Sie sich vor dem Einkauf iiber Produkte-oder Angebote. informieren wollen, welche
der folgenden Quellen beziehen Sie flir-Ihre Entscheidung mit ein? Gesamtheit aller Befragten. Mehrfachnennungen maglich. I

mediaimpact am Sonntag

Fakten, Fakten, Fakten.

Verpflichtungen werden am Sonntag auf ein Minimum reduziert, und was wirklich wichtig ist,
rlickt in den Mittelpunkt.

Am Sonntag haben wir doppelt so viel Freizeit wie unter der Woche (70 %). Diese nutzen wir,
um wichtige Kaufentscheidungen zu treffen.

Der Sonntagmorgen gehort der Sonntagszeitung. Sie erhélt die volle Aufmerksamkeit und setzt die
Themen fir den Tag. Andere Medien werden erst spater am Tag und haufig nur nebenbei wahrgenommen.

Inspiration fiir unsere Einkdufe bekommen wir aus den klassischen Medien. Erst dann informieren
wir uns online. Anzeigen-in BILD am SONNTAG fiihren die Leser im Vergleich zu anderen Print-Medien
besonders oft ins Internet (Index 118).

Die Zeitungsanzeige ist das wichtigste Medium fiir Kaufentscheidungen. Dabei wird besonderes
Vertrauen in BILD am SONNTAG gesetzt. 52 % der Leser haben ihrer Zeitung schon ofter gute
Kaufanregungen entnommen.

mediaimpact am Sonntag




Kontaktieren Sie uns! Und erfahren Sie mehr.

Wenn Sie noch mehr zur Sonntags-Analyse erfahren wollen, dann rufen Sie uns
ginfach an und vereinbaren Sie Ihren personlichen Termin. Wir freuen uns-auf Sie.

Ihre Ansprechpartner in threr Region.

Bettina Formen

Anzeigenleitung BILD am.SONNTAG
Media Impact GmbH & Co. KG
Axel-Springer-StraBe 65

10888 Berlin

Tel.: +49.(0) 30 2591 76828

E-Mail: bettina.formen@axelspringer.de

Benedikt Faerber

International Sales

Media Impact GmbH & Co. KG
Axel-Springer-Strafie 65

10888 Berlin

Tel.: +49(0) 302591 72569

E-Mail: benedikt.faerber@axelspringer.de

Ingo Kolbl

Region West

Media Impact GmbH & Co- KG
Neuer Zollhof 1

40221 Diisseldorf

Tel::+49(0) 211 159268 14

E-Mail: ingo.koelbl@axelspringer.de

Felix Kemna

Region-Ost

Media Impact GmbH & Co. KG
Axel-Springer-Strafie 65

10888 Berlin

Tel.: +49.(0) 30 2591 72574

E-Mail: felix.kemna@axelspringer.de

media impact

Matthias Schonwandt

Nationaler Handel

Media Impact GmbH & Co. KG
Axel-Springer-Strale 65

10888-Berlin

Tel: +49 (0) 302591 72564
E-Mail:-matthias.schoenwandt@axelspringer.de

Stephanie Huth

Region Nord

Media-Impact GmbH & Co. KG
Axel-Springer-Platz1

20350 Hamburg

Tel.: +49 (0) 40 347 28157

E-Mail; stephanie.huth@axelspringer.de

Martin Baumgardt

Region Siid-West

Media Impact GmbH & Co. KG
ZeppelinstraBe 116

73730 Esslingen

Tel...+49 (0) 711 3199 156

E-Mail: martin.baumgardt@axelspringer.de

Elmar Tentesch

Head of Healthcare

Media Impact GmbH & Co. KG
Minchener Strae 101/09

85737 Ismaning

Tel.: +49 (0) 89 7432.59 6615

E-Mail: elmar.tentesch@axelspringer.de

Stefan Margies

Region Mitte

Media Impact GmbH & Co. KG
GerbermiihlstraBe 7-11

60594 Frankfurt

Tel.: +49 (0) 69 962385 22

E-Mail: stefan.margies@axelspringer.de

Christina Kuth

Region Siid

Media Impact GmbH & Co. KG
Theresienh6he 26

80339 Miinchen

Tel.: +49 (0) 89 7432 596471

E-Mail: christina.kuth@axelspringer.de
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