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STYLEBOOK

One of the leading
online magazines
for women

1,75 Mio. UUs
3,31 Mio. Visits
3,81 Mio. Pls

TRAVELBOOK

Germany's
largest online
travel magazine

2,92 Mio. UUs
5,18 Mio. Visits
0,13 Mio. Pls

OVERVIEW

THE BOOK FAMILY

TECHBOOK

The portal for
innovative
digital lifestyle

2,73 Mio. UUs
5,55 Mio. Visits
o,/3 Mio. Pls

2 Source: agof daily digital facts, basis: digital WNK 16+ years (61.17 million); single month December 2022 and VW May 2023

FITBOOK

One of the
leading online

magazines for
fithess & health

2,371 Mio. UUs
5,05 Mio. Visits
5,90 Mio. Pls

"HOMEBOOK

The largest online
magazine for
home & garden

2,217 Mio. UUs
4,83 Mio. Visits
7,14 Mio. Pls

BOOK

The new lifestyle
portal for all pet
owners and lovers

2,160 Mio. Visits
2,46 Mio. Pls

fn % \ medic impact



MmMyHOMEBOOK IN A NUTSHELL

»HOMEBOOK | medic impact



GERMANY'S LARGEST ONLINE DIY PORTAL

MyHOMEBOOK.IN A NUTSHELL

GERMANY'S LARGEST ONLINE PORTAL
FOR DIY, HOME AND GARDEN

OOOOOOOOOOOOO
o M E B o o myNEWSLETTER abonnieren

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN HOWTO PROJECTS NEWS Q

myHOMEBOOK
STARTET AKTION FOR MEHR

NACHHALTIGKEIT

BEIM"GESCHENKEVERPACKEN
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Sind Weihnachtsbaume diesésjahr‘ AUS MINIMALISHUS Wiko

teurer? NI T, JI 5 rconren e neven

R
o ‘@
T -ST7,
BAUERNREGEL IM CHECK 73 ™
Sind bliuhende Baume im November ein
schlechtes Zeichen?

myHOMEBOOK s the do-it-yourself portal for more
lifestyle in apartment, house and garden

v myHOMEBOOK encourages and activates
readers to give a hand themselves and provides
orientation on the topics of living, building, DIY
and gardening.

v myHOMEBOOK offers an introduction to DIY and
gardening with lots of tips and tricks.

v myHOMEBOOK combines the knowledge of
experts, influencers and hobby craftsmen -
competently and authentically.

Useful. Entertaining. Instructive.

~HOMEBOOK | medic impact



~ g I \\

/ ao home /m,orovement reqularly

\and have also set up my own
%ome Workshop Nevertheless, |
am always happy to receive
usetul tips and new devices!’
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Useful. Entertaining. Instr‘ |

- R

— 50% are women

— 54% are between 20 - 49 years old

— 55% have a HHNI > EUR 3,000

'I'm big on interior design énd — 69% are employed
ardening. Not only do | love
.ﬁ
har/ng my DIY prgjggts' on
/nstag‘ra.m & P/nteres‘t then, my ==
dw%cg_ IS also sough‘z‘ after by =

fr/eno’s and family!”

"We love to spend ﬁe summer
W/_tf; friends in the garden. To
ake sure everything looks cool,
we like to do our own DIY - but

we need clear instructions.’

— 43% have a high level of education®.
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Garden, balcony & terrace, (indoor) plants, Lamps & lighting, decoration, kitchen & Shop the Look, Home-Stories, Menschen
outdoor lighting, decoration dining room, bathroom, living room & (Influencer & Promis)

bedroom, office
N\
@ A &

Instructions, building, modernization, Building, tenancy law, financing, trends Instructions, building, modernization,
redevelopment redevelopment, upcycling

myHOMEBOOK offers its users interesting facts from experts, influencers and hobby craftsmen on
topics related to the home, building, DIY and garden. The content is presented attractively and with a :
focus on shareability in social networks.
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DISPLAY ADS

ATS AT THE BOOKS

BILLBOARD

STYLEBOOK

FASHION BEAUTY STARS ROYALS BODY LOVE LIVING NEWS Q

TRAVELBOOK

NEWS  ZIELE  WELTSPEISEN  FLIEGEN  SERVICE ATTRAKTIONEN QUIZ  DEUTSCHLAND Q
BEAUTY IN DER LUFT SCHWEBEND, AM ABGRUND, MITTEN IM MEER...

9 spektakulare Pools in aller Welt

DEN GAME AWARDS 0 SEHEN |
sten Gaming-Highlights
fiir 2021

Kann zu viel Pflege zu) erdes as hilft bei Be: Wie werde ich lastige
Pigmentflecken oder ickelmale los? Und welcher Lidschatten passt zu meiner
Augenfarbe? STYLEBOOK hat alle Infos rund um das Thema Beauty, spricht mit Experten und kennt
die Trends im Schénheits-Segment.

el 1'°Ps unD TRicks i prieGE UND MAKE-UP | xORPERPFLEGE [l HAARE | BEAUTY-BAG |
| BEAUTY.OPs |

BEAUTY - AKTUELLE ARTIKEL

)

Ganz ohne Fohn! 5 Tricks,
mit denen Haare schneller

AD BUNDLE

- PEms—— FIREPLACE WALLPAPER

OMEBOOK =

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q [1) ) ¢
| xeinscias |
6 Fehler, die Sie beim Einrichten des
Schlafzimmers vermeiden sollten

STYLEBOOK

FASHION BEAUTY STARS ROYALS BODY LOVE LIVING NEWS Q

FITBOOK

NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND &BODY Q TRAVE BOOK
I [ cincigartigs Lost piaces |
[rrrre————r———

NEWS  ZIELE  WELTSPEISEN  FLIEGEN SERVICE  ATTRAKTIONEN QUIZ  DEUTSCHLAND Q

Alleskonner! Die 7 besten Beauty-Tricks
mit Babypuder
LA

Home-Workout im Tabata-Style mit
Fernanda Brandao

TOURISTEN-ATTRAKTION IN POLEN |
tapalice Castle - ein Mann wollte sich
sein eigenes Schloss bauen

N\

DYNAMIC s EEEN====== ORIDGE AD

SITEBAR SITEBAR

»HOMEBOOK | medicimpact
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MOBILE ENTERTAINMENT INTELLIGENT HOME PC+MAC SOCIAL  LIFESTYLE NEWS Q
- » - NEWS FITNESS HEALTH FOOD HOWTO MIND & BODY Q
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DISPLAY ADS

ADVERTISING FORMATS AT THE BOOKS

HOMEBOOK»w~oBx [} Tl T | FITBOOK 3
-t am Ny B r ﬂ
GUT FUR DIE VENEN
4 Ubungen, die Dauersitzer unbedingt

Die Kermesheere kann zum e 8L Rl AR et " '
Problem im Garten werden

werden wie die blaue Variante, sie wirken blol? Die Kasuare zahlen zu den zahlreichen :
) . i . gefahrlichen Bewohnern am Cape Tribulation Foto: =9 4
immer einen Tick eleganter als der Klassiker. s R ‘
= dpa Picture Alliance 3 4 =
in Kombination zu Schwarz macht : t ist das |
. Sd

e Figur, so wirkt der 5
s Stechende Baume
so hart wie mit

Doch die skurrilste Gefahr am Cape Tribulation
ots und Lederjacke zur neuen Lieblingsjeans haben wir uns fiir den Schluss aufgehoben:

k.[::'rﬂ bII'II_E'fE'I'I, EChCII'I l:t':‘ht dE‘l" TI'E‘ﬂd-LD{:Ik. Baume.Ja’ Sle haben richtlg gelesen' Béume.

Die Asiatische und die Amerikanische
Kermesbeere sind beliebte Zierpflanzen in
heimischen Garten, breiten sich aber mehr und
mehr auch ungewollt in Deutschland aus Foto:
Getty Images

PRADIKAT ,,NATIV EXTRA”

R ! Welche Olivendle
Von Christian Glass | 19. Oktober 2021, 15:07 ilberzeugen bei , Stiftung

: » ) Warentest"?
flviol=lo0 -

CONTENT AD 6:1 CONTENT AD 4:1 CONTENT AD 2:1 MOBILE MEDIUM CONTENT AD 1:1
RECTANGLE

*Weitere Formate in Absprache méglich WOM EBOOK 1 media imPGCt
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HOMEBOOK

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q

AT THE HOME

So stilvoll geht Buro! Topmodel |
Stefanie Giesinger macht's vor

*In Studien bewiesen. Mehr dazu hier.

S Spectacular & high quality: The Homerun guarantees an individual
——— | &Y and first-class appearance.

In addition to a fixed homepage placement, you receive a first
contact placement (first page view on the entire website away from
the homepage) and thus reaches every user on the entire page.

An entire page just for you: The choice of advertising media is up to

you!
Package' Guarantee Duration Pricing Pricing
Basic / Deluxe Supreme?
Homerun Day 150.000 Als 1 Day 8.400 € 10.500 €
|
' Homerun Week 900.000 Als 1 Week 42.300 € 54.000 €
|
|
1) Incl. First Contact, Sat. & Sun.= 1 day | Exclusivity on the homepage except CMS areas, e.g. Home Teaser and fabaola. m%-' ‘ med ]Q im act
2) The stationary Big Stage advertising medium is played on the homepage. ROS the fallback advertising medium'is playedout. Additional editorial approval required OM EBOOK p



https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate

HOMEBOOK

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q

, die sich wirklich "

HOMEBOOK

“Registrierung & Teilnahme bis zum 16.10.22 in hey0BI erforderlich. =t
Hier gibt's die Teilnahmebedingung. WunschprojektjEﬂT um!
73 2 ; ~==)

*In Studien bewiesen. Mehr dazu hier.
**Registrierung bis zum 30.09.22 in hey(
d einmalig einldsbar. Hier gibt's die Couj

nnnnnnnn

Package Guarantee Duration’ Pricing?
A-Teaser 50.000 Als 1 Day 4.500 €

1) Saturday and Sunday count together as one day.
2) Plus creation costs (not SR and AR eligible): € 500

ATTENTION-
STRONG AND
CLOSE TO CONTENT

Placement on the most attention-grabbing editorial space is ideal for
product or collection highlights.

The link is either to the partner website or to a specific landing page.

»HONMEBOOK | medic impact
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HOMEBOOK

GARDENING ROOMS  INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q

MINI-BUDE MAXIMAL GEMUTLICH

@IB3IT

So werden kleine Wohnungen zum

Raumwunder

FUnf Meter lang, zweleinhalb Meter brelt: Mit maBigeschnelderten Losungen far Staur

Brand

Story @ISBXE

Von Brandstory | 27. Septembe 21, 14:00 Uhi

Egal ob Tiny House oder Mikroappartement: Kompaktes Wohnen ist
im Trend und immer o6fter eine bewusste Entscheidung gegen hohe

aum und GemUdichkelt lassen sich auc
uppigen 12,5 Quadratmetern ein Schlaf-, Ess- und Arbeitsbereich unterbringen - und sogar fur Kiamotten ist noch gentigend P|

MINI-BUDE MAXIMAL GEMUTLICH

So werden kieine Wohnungen
zum Raumwunder

FUnf Meter lang, zweieinhalb Meter breit: Mit
maBgeschneiderten Losungen fur Stauraum und
Gemutlichkeit lassen sich auch auf nicht gerade
Uppigen 12,5 Quadratmetern ein Schlaf-, Ess- und
Arbeitsbereich unterbringen - und sogar fir
Klamotten ist noch genugend Platz Foto: OBI

Brand

Story @IBX

EMOTIONAL STORYTELLING

BRAIE'ORY

— g

Storytelling at it's best!

Your story exclusively gets the storytelling of myHOMEBOOK: Informative texts, exclusively

researched, exciting videos, great photo productions, informative graphics, interactive

engagement tools like 360-degree images, quizzes, picture galleries.

v"  Editorial-like story

v" Clear sender of the brand through logo integration
v" Theme is developed together with the brand studio team
v Image material can be provided by the client or will be provided by the native photo team

Minimum page views to be booked?

5.000

Additional add-ons
Data & MaFo: Targeting
Social Media: Sponsored Posts

Performance: Just Clicks, Activation 0. Lead Add-On

Stage to collect your brand stories

1) Plus creation costs up to 15,000 views € 3,500, up to 20,000 views € 4,000, from 20,000 views € 4,500, not el|g|ble for dlscount and AE
2) For Brand Stories, lead time must be requested.

3) Scalable Page Views: fram 3,50 € gross CPV (Cost per View), SR- and AE-eligible, depending om the S|ze of the bookmg and the object
4) On selected advertising media, see Targeting Ratecard g . - 2 W.

Basic package

15.000 Page Views
50.000 €'
6 Weeks Duration?

Costs

Maximum page views to be booked®

20.000° . "

From 10€ CPM (see Targeting Ratecard)

See Social Media Factsheet

See Performance Factsheet

From booking 3 stories on top

| HOMEBOOK /fediaimpact *



ONE SIDE YOUR MESSAGE

ADVERIORIAL

The advertorials on myHOMEBOOK are designed individually.

OMEBOOK

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q

Thanks to the editorial presentation in the look & feel of myHOMEBOOK, your brand is
presented in a first-class environment and thus benefits from a high level of credibility.

LASSEN SIE IHRE WANDE SPRECHEN!

Address your users directly and activate them via Kleine Farb-Akzente mit grofer Wirkung

v' Sweepstakes.

v" votings.

“HOMEBOOK>w=omx [ =
v integrated videos, and much more.

LASSEN SIE IHRE WANDE SPRECHEN!

\\ Kleine Farb-Akzente mit grofier
Traffic is delivered via homepage teasers as well as an AdBundle and Mobile Medium Rectangle Wirkung
iIn Run of Site. i ! i

Einrichtung hort nicht bei Mobeln und Deko auf. Bringen Sie Ihre
D u rati on 1 e Personlichkeit auch‘durf“h die ir:ldil'iduelle Gestaltung Ihrer Wande
P rl CI n g 2 zum Ausdruck! Dafitr miissen Sie weder tapezieren noch komplette
Zimmer streichen. Schon durchs geschickte Gestalten kleiner
Farbflachen schaffen Sie ganz neue Wohnbereiche und Eyecatcher.
Hier kommt Ihre DIY-Inspiration!

Package Guarantee
Advertorial S 500.000 Als 2 Weeks 10.000 €

Von OBI | 29. September 2020, 10:56 Uhr

CREATE! by OBI hat die passenden Anregungen dafir! Auch auf Instagram kénnen Sie sich durcl
allen. Hier entlang fiir weitere Inspiration und ldeen zum Selhermachen. Elnrl(“htung hért nicht bei Mébeln und Deko

Advertorial M 1.000.000 Als 4 Weeks 17.500 €
Advertorial L 1.500.000 Als 6 Weeks 22.900 €

auf. Bringen Sie Ihre Personlichkeit auch

durch die individuelle Gestaltung Ihrer Winde

So schaffen Sie mit Farbe echte Highlights auf Thren
Winden zum Ausdruck! Dafiir miissen Sie weder

1) Term recommendation, customizable upon request. > H
2) Plus creation costs (not SR- and AR-capable): 2.000 € %OM EBOOK ‘ medid |mPGCt



PRODUCT-CENTERED, INDIVIDUALLY DESIGNED ADVERTISING STORYTELLING

PRODUCT STORY BUNDLE LIFESTYLE

TRAVELBOOK Escapes (w)
TRAVELBOOK-Podcast , Tatort Reise’
schiag
NEWS  ZIELE  WELTSPEISEN  FLIEGEN  SERVICE  ATTRAKTIONEN

Quiz

DEUTSCHLAND
skaee. FITBOOK
NEWS FITNESS HEALTH FOOD MIND &BODY Q
—

|
4 5Kaﬁ‘,, [ o [N |
- — .

yHOMEBOOK

GARDENING ROOMS INSPIRATION HOWTO PROJECTS NEWS Q @B X

SUSSE WACHMACHER & TOLLE INSTAGRAM-MOTIVE

5 Kaffee-Snacks, die Thnen den Tag versiifien

e ¢

SR SR (SO PSUNR UG, FEPSEPRSORE S L Y B
SKINCARE MAKE-UP HAIR BODYHEALTH FASHION LIFE Q

A\dvertorial | 27. August 2012, 17:53 Uhr

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed
diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

Exemplary visualization: Product Story Bundle Lifestyle

Lifestyle = Travelbook, Stylebook, Petbook, myHomeBook, Fitbook (ROS), WELT (Channel ICONIST)

Material for the stories must be available 2-3 weeks before the start of the campaign for produet-stories.

Plus creation costs: 4.500€ (not SR or AE eligible)

Only advertising material included in the basic packages can be booked

Graphic representations do not make sense for all content, review and decision by Axel Springer Brand Studios.

OB~ N =
—_— — — ~— —

Reaching multiple target group touchpoints on our media brands with just one story sounds crazy?

With Product Story Bundles, it's now possible!

just one story.

Product Story  Guaranteed Guaranteed Ad  Duration?
Bundles’ Page Views Impressions
Lifestyle 15.000 15.000.000 6 Weeks

Additional add-ons
Additional visibility: Ad Impressions?

Data Add-Ons: Targeting

Graphic Add-Ons:®°

Immersive

Interactive

Social Media: Sponsored Posts

Performance: Just Clicks, Activation 0. Lead Add-On
Hub: stage for collecting your product stories

Simply select a suitable bundle, we create a product story from your content and play it out

automatically in the look and feel of the respective media brands1. So you're on multiple stages with

Pricing?

47.500 €

Additional costs

On CPM basis (see CPM price
list)

From 10€ CPM (see Targeting
Ratecard)

Individual

4.000€ on the creation costs
See Social Media Factsheet
See Performance Factsheet
From booking 3 stories on top

»HOMEBOOK | medicimpact



DIGITAL SALES

GENERAL DIRECTOR
DIGITAL SALES
BENEDIKT FAERBER

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 64 17 30 34
benedikt.faerber@axelspringer.com

DIRECTOR DIGITAL SALES WEST
SVEN HEINTGES

Media Impact GmbH & Co.KG
Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151 58451106
sven.heintges@axelspringer.com

MITTE/SUDWEST

@ DIRECTOR DIGITAL SALES
PHILIPP MATSCHOSS
Media Impact GmbH & Co.KG
Gerbermuhlstrale 9
60594 Frankfurt/Main
Tel.: +49 (0) 151 44619898
philipp.matschoss@axelspringer.com

©

©

WE ARE HAPPY TO DISCUSS INDIVIDUAL CONCEPTS WITH YOU!

DIRECTOR DIGITAL SALES
SUD & SPORT
DANIEL MAUBACH

Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhohe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 12446577
daniel.maubach@axelspringer.com

DIRECTOR DIGITAL SALES
NORD/OST
EMILY MIERENDORFF

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 44047127
emily.mierendorff@axelspringer.com

DIRECTOR PROGRAMMATIC
BUSINESS
ALEXANDER WIEGHARD

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 160 90455837
alexander.wieghard@axelspringer.com

CONTACT

CROSSMEDIA SALES

@ GENERAL DIRECTOR

CROSSMEDIA SALES
MATTHIAS SCHONWANDT

Media Impact GmbH & Co.KG
Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 2913 8888
matthias.schoenwandt@axelspringer.com

MOBILITY
CHRISTOPH SCHULZE

@ DIRECTOR AUTOMOTIVE &

Media Impact GmbH & Co.KG
Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151 161 570 04
christoph.schulze@axelspringer.com

@ DIRECTOR CONSUMER GOODS

KNUT G. MULLER

Media Impact GmbH & Co.KG
Theresienhdhe 26

80339 MUnchen

Tel.: +49 (0) 151 161 570 08
kKnut.mueller@axelspringer.com

@ DIRECTOR FINANCE,

TOURISM & SERVICES
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