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VIDEO ADVERTISING AT MEDI

strong staging
high attention

greater advertising impact longer viewer engagement
better brand recognition recall

EMOTIONS!
moment of surprise strong appeal creates identification

2 media impact

*Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V. (2021), Study on the effectiveness of video advertising, online: https://www.bvdw.org/mitgliedschaft/mitgliedernews/detail/artikel/studie-
zur-effektivitaet-von-videowerbung-teads-plattformvergleich-zeigt-relevante-unterschiede/; Last accessed on 24.10.2022



https://www.bvdw.org/mitgliedschaft/mitgliedernews/detail/artikel/studie-zur-effektivitaet-von-videowerbung-teads-plattformvergleich-zeigt-relevante-unterschiede/
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editorial videos

—  Click-2-Play
— Starts with sound
— Targeting possible™

Playout before or in the middle of

-

v

*Initial marketing of some Instream content by Media Impact: see slide 7.

**Following targeting options bookable on Ml Instream inventory: Technical targeting, Socio-demographics (age, gender), Interest, Region, Contextual targeting, (Custom Segment)
***Contextual targeting refers to the article next to which the player is played out.
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Placement in the heart of the

article (independent of editorial

videos) Scroll-2-Play
Sound starts through click
Targeting possible

\

-

)/

OVERVIEW OF THE FORMATS

Playout in editorial videos or in the
BILD Livestream

Starts muted as a small sticky player
at the bottom left of an article page
By interaction (e.qg. click) the player
opens fullscreen and the sound is

o

activated automatically
Targeting possible™** //

media impact .



OUR VIDEO FORMATS

INSTREAM

Instream Video Ads
can be played

preroll) or

A user action is
required to start the

midroll) of a Video.
[ e ]

The video ad H
starts with sound. —

4 Mmedia impact



ADVERTISING PLACEMENTS

INSTREAM

Ad

Short video ad with a max. Single-interruption spot with

length of 6 seconds. Played a max. length of 30 seconds.

before the content. Played in editorial content
videos If they are at least 8

_ minutes long.

Video ad with a max. length of
30 seconds. Played before the
content.

- media impact



INSTREAM AT MEDIA IMPACT
~ Medialmpact offers exciting opportunities to book instream *

N N
U Selected sports instream environments** on BILD and SPORT1 ﬂ ”II” sporl' 1

-

-

: Attention-grabbing video ads in the entertainment environment
on BILD.de )
U Instream as part of concept marketing ﬂ
H Betting & Gambling Customers j
U Programmatic instream deals via the DSP DV360 ﬂ
6 “Ialmarketing by Ad Alance, except for the areaslsted he media impact._

**Soccer Bundesliga, International Soccer, US Sport, DFB Pokal , press conferences and selected highlights on the Bundesliga, UEFA Champions League, Darts World
Cup, International: Serie A, Ligue1, LaLiga.



STRONG BRANDS UNDER ONE ROOF

INSTREAM PUBLISHER

FITBOOK TRAVELBOOK e

molorsport.com MOTORSPORT _— itk PLUT
— X TOTAL.COM FORMELT.de *NICK o 1"( UTO®

7 media impact



OUR VIDEO FORMATS

OUTSTREAM
~ Userriendly integration in the editorial content of the websites!

Outstream is a

opens when you scroll
to read a text.

Sogar Alexa ist ein Flop — was Handel und Kunden
wirklich wollen

The video ad Is
placed

8 *Billing is on a CPM basis. Can also be booked programmatically. CPCV on request

—\Video

Scroll-2-Pla

(muted) as soon as it is

—
and sto

when scrolling furth
(Audio activation by

click).

Mmedia impact




STRONG BRANDS UNDER ONE ROOF

OUTSTREAM PUBLISHER
ﬂﬂ omputer
cmﬂpt
transfer

BUSINESS

INSIDER

FITBOOK TRAVELBOOK oe STYLEBOOK oe

MOTORSPORT musikexpress

« TOTAL.COM

9 media impact



OUR VIDEO FORMATS

X-STREAM =

L

The content videos™ start automatically By clicking on the video or the instream When leaving fullscreen mode, the video
and muted in the small sticky player at the ad, the player will open fullscreen and the minimizes back to the sticky player
bottom left of the article. The advertising sound will be activated automatically. without interruption and the sound
Is embedded in the editorial videos. remains enabled.

TESTS & RATGEBER BESTENLISTEN DOWNLOADS AKTIONEN ANGEBOTE CLUB Q

CoEputer TESTS & RATGEBER  BESTENLISTEN DOWNLOADS AKTIONEN ANGEBOTE cLuB Q)

Konzernchef Sundar Pichai am 6. Februar 2023 in einem Blog-Eintrag an. Der Konzernchef Sundar Pichai am 6. Februar 2023 in einem Blog-Eintrag an. Der

Suchmaschinenriese reagiert mit der KI-Offensive auf den Erfolg des Start-ups Suchmaschinenriese reagiert mit der KI-Offensive auf den Erfolg des Start-ups
OpenAl, das mit seinem Textroboter ChatGPT in den vergangenen Wochen die OpenAl, das mit seinem Textroboter ChatGPT in den vergangenen Wochen die

Aufmerksamkeit der Technikwelt auf sich gezogen hat. Aufmerksamkeit der Technikwelt auf sich gezogen hat.

Googles KI-Trio Googles KI-Trio

Die Kl-Initiative von Google umfasst drei Teile: einen Chatbot mit dem Namen

Die Kl-Initiative von Google umfasst drei Teile: einen Chatbot mit dem Namen
Bard, neue KI-Funktionen in der Google-Suche sowie die Bereitstellungen von Bard, neue KI-Funktionen in der Google-Suche sowie die Bereitstellungen von
Programmier-Schnittstellen (APIs), mit denen sich KI-Anwendungen entwickeln Programmier-Schnittstellen (APIs), mit denen sich KI-Anwendungen entwickeln
lassen. Eine zentrale Rolle soll das Kl-gesteuerte Sprachmodell Lamda lassen. Eine zentrale Rolle soll das Kl-gesteuerte Sprachmodell Lamda
(Language Model for Dialogue Applications) spielen. Die Konzernfiihrung hatte (Language Model for Dialogue Applications) spielen. Die Konzernfiihrung hatte
es 2021 als "Durchbruch in der Gespréchstechnologie" gefeiert. Danach es 2021 als "Durchbruch in der Gespréchstechnologie” gefeiert. Danach
verschwand das Modell aus der Offentlichkeit.

YOUR SPOT

vaisehuaaskdassModell aus der Offentlichkeit.

I'lame Bard?

I'lame Bard?

er Variante von Lamda auf — Google bezeichnet es als

Dieser psychologische Trick » & irger Variante von Lamda auf — Google bezeichnet es als
soll E

(I-Dienst fiir Konversationen". Der US-Konzern 6ffnet Bard von (I-Dienst fiir Konversationen". Der US-Konzern 6ffnet Bard von

auenswurdige Tester", bevor das Unternehmen ihn in den

auenswirdige Tester", bevor das Unternehmen ihn in den =
hen fur die Offentlichkeit zugéanglich macht. Mit dem Namen

ren fiir die Offentlichkeit zugénglich macht. Mit dem Namen
Deutsch "Barde") spielt Google auf den Dichter William

Deutsch "Barde") spielt Google auf den Dichter William

.fEnglands Nationaldichter wird oft als der "Barde von Avon"

.lnglands Nationaldichter wird oft als der "Barde von Avon"

10 *OnBILD.de the TV Livestream Mmedia impact



STRONG BRANDS UNDER ONE ROOF

X-STREAM PUBLISHER*

11 * No apps, BILD.de stationary only, mobile on request media imPGCt -



INSTREAM, OUTSTREAM & X-STREAM

OVERVIEW OF THE BENEFITS

12 media impact .



INSTREAM, OUTSTREAM & X-STREAM

OVERVIEW OF THE KPIs

= =

(ABSOLUTE REACH)* (ABSOLUTE REACH)” (ABSOLUTE REACH)™

_ _ _\.I
- -
'k

13 *Media Impact AdServer, Pre- and Midroll. November 2022, Clickrate without Smart TV media |mp03t —
**Media Impact AdServer, November 2022



INTERACTIVE ADVERTISING

ACTIVELY INVOLVE USERS!

I I
3
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Hot Spot
*
PEOPLEWORTH WATCHING ™ e oo S

Your content will begin in 10 @ @ @ Km[m‘m(:u

]

Ribbon
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Button

Canvas

Loading

H

Alternative
ending

'
= B Luxy
Click here for Luxury Holidays | N"‘r‘i'
| ¥
7y

Call-to-action

Extender

YOR ADVIT WLL START N ? HCOND S

HowwiLLYou GO ?
EXTRENE

1 H 3]

Wrapper

x
SAMSUNG  Home - Gellery  Festures  Find OutMore g




FULLSCREEN FOR YOUR OPTIMAL BRANDING

VIDEO WALL

oard, the video
plays, including

Illboard remains fixed

o

15 media impact




FOR EVEN MORE REACH & RELEVANCE!

YOUTUBE

On Germany's most popular video platform*, you can reach your
target group with a wide reach via our Youlube channels:

S0

Kostic knallt Eintracht Richtung Konigsklasse | Frankfurt - «
Stuttgart 3:0 | Highlights | Bundesliga

C%lputer

1}

. . . B\ BILD FUSSBALL
Subscribers Subscribers Subscrlbers Subscribers Subscribers & 7S umene

Schalke rastet aus! Handelfer

ere, users are provided with several videos and high-quality
content every day. =

Firmino & Co. auf Halbfinalkurs
B A | Liverpool - Porto 2:0 |
R e a @8  Highlights - Champions Leag..
W Sky \“ rt HD

Whether it's a videoroll (up to 20 sec.) or a bumper ad (up to 6 2" 0. B

Sec.), you can reach your users on an emotional level with a very
high advertising impact.

[
/
16 *https://www.ard-werbung.de/media-perspektiven/studien/ardzdf-onlinestudie/ media |mPGCt_
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