WELT DES JAHRES

generationen im wandel
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WELT des jahres | konzept

das konzept der grof3ten
WELT des jahres

Am 07.11.2025 erscheint das
crossmedidle Highlight mit 450.000
Druckexemplaren und einer
Tagesreichweite von 3,3 Mio. Kontakten.

Der Themenschwerpunkt
seenerationen im Wandel“ verpindet
Menschen unterschiedlichen Alters mit
ihren Lebensrealitaten, Zukunftsfragen
und Erfahrungen - eingebettet in
zentrale Interessensfelder wie Finanzen,
Technologie, Gesundheit, Mobilitat una
Reisen.

FRSCHEINUNG
07.NOV 25

Ein generationenubergreifender
Wandel und Dialog rickt dabei in den
Fokus - Uber alle Medienkandle
hinweg.

Wkl | medic impact



WELT des jahres | usp

reason Why KANALUBERGREIFEND:
Print, Digital und Social Media
-------------- S - - -, - - - - -
Generationen- | Hohe Breites Erhohte
Ubergreifende | . Glaubwirdigkeit | Themenspektrum: Reichweite: .
Relevanz ‘i und Authentizitat | Finanzen, Techno- | 450.000 Exemplare
und 5 durch die | logie, Gesundheit, | und zusatzliche |
persénliche || journalistische i Mobilitdtund | Aufmerksamkeit
Identifikation Qualitat i Reisen i auf Social Media

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

CROSSMEDIALE TAGESREICHWEITE:
3,3 MILLIONEN KONTAKTE*

*Crossmediale Tagesreichweite in Kontakten, bap 2024 |1l "WEkd | medic impact



WELT des jahres | themen

schwerpunktthemen

1 A Redaktionelle Themen

=  ® &

- . - - N \ - L - -
FINANZEN | | TECHNOLOGIE | | GESUNDHEIT | | MOBILITAT | REISE '
Geldanlage & Kl, Social Medid Wohlbefinden & Mobilitats- Reiseverhalten,

Vorsorge & Digitalisierung Ernahrung bedurfnisse & Erlebnis, RUckzug &
ETIAS Nachhaltigkeit

| media impact



WELT des jahres | media und preise

media und preise

BRUTTOPREIS*
307.630,00 €

____________________

AD SPECIALS

Titelbranding XXL

Opening Spread 212.560,00 €
4. Umschlagseite 99.528,00 €
CLASSIC BRUTTOPREIS*
1/4 Seite 31.840,00 €
. 1/2 Seite £9.280,00 €
1/1 Seite 90.480,00 €
. 2/1Seite 193.240,00 €

ERSCHEINUNG
07. NOV '25

ANZEIGENSCHLUSS'
17. OKT '25

HomeRun Deluxe
2,25 Mio. Als/Tag

All In Deluxe
7,75 Mio. Als/Tag

Themenspecial M?

Laufzeit 4 Wo. | 800k Als | Logointegration,
Navigationseintrag, Header & Footer, Sitebar
+ Medium Rectangle (Multiscreen)

Social Media Bundles M3
Laufzeit 2-4 Wo. (pro Post 3-5 Tage) | 1 Mio. Als
Young (individuell) zB. Instagram & X
Entscheider Facebook, LinkedIn & X

Brand Story M*

Laufzeit 6 Wo. | 50.000 Page Views

_______________________________________________________________________

Ergdnzung zur Preisliste WELT Nr. 103, gultig ab 01.01.2025. Alle Preise sind rabattbildend - und nehmend, abzgl. AE, zzgl. MwSt..
WVorgezogener AS fur Premiumplatzierungen. Premiumplatzierungen sind in DIE WELT Opening Spread, Seite 5, Aufschlagseiten. Es wird ein Aufpreis von 10 % auf den

Bruttopreis erhoben. 27zgl. Kreationskosten: 4.000€ (nicht rabatt- und AE-fahig), Anlieferung Kundenlogo 3 Wochen vor ET, Sitelbar und Multiscreen Medium Rectangle =

trafficzufUhrende Werbemittel auf WELT.de 3Zzgl. Kreationskosten: 800 € (nicht rabatt- und AE-fahig) zzgl. Kreationskosten: 10.000 € (nicht Rabatt- und AE-fahig)

DRUCKUNTERLAGE
03.NOV '25

BRUTTOPREIS

176.500,00 €

50.000,00 €

32.000,00 €
pro Bundle

131.000,00 €

76.500,00 €

BRUTTOPREIS

W=kl | medio impact



ithre

ansprechpartner
finden Sie .

Mmedia impact

dem kreativsten kundenversteher
deutschlands_

konzipiert von

m follow us on linkedin @ or explore our website

Bz o T0 [ eremim [
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https://www.mediaimpact.de/kontakt/

BACKUP

crossmedial inszeniert

Wkl | medic impact



WELT des jahres - zusatzverteilung

mehr erreichen

Mit der WELT des Jahres am 07.11.2025
buchen Sie mit Ihrer Anzeige in Print die fast
5-fache Druckauflage — insgesamt 450.000
Exemplaren — als sonst an einem Tag.

Die Sonderauflage der WELT wird
tagesaktuell an ausgewdadhlten hoch
attraktiven Standorten mit hoher
Einkommensstruktur in den Metropol-
Regionen Deutschlands gesteckt.

Zusatzauflage vorbehaltlich Anderungen.
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redaktionelle themen

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_____________________________

Vaterrechte: Interview mit der Justizministerin
Familienforderung auf dem Prufstand: Welche der 150 Leistungen helfen wirklich?

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_____________________________

Konflikte zwischen den Generationen im Umgang mit der Klimakrise
Psychologie Einschatzung: Wann ist man erwachsen?
Reportage: Drei Generationen, ein Zuhause — Chancen und Herausforderungen

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_____________________________

Kommentar: Gen Z, kummert Euch um eure Altersvorsorgel
Geldanlage: Was kann ich sehr fruh fUr die finanzielle Absicherung meines Kindes tun?
Sparen im Alter? No! Vermodgen sinnvoll ausgeben!

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_____________________________

Familienreisen XXL: Vorteile, Risiken und Tipps
Reisen in der Stadt, auf dem Land oder im Meer
Danemark, Schweden, Norwegen, Finnland: Unter den Top 20 der kinderfreundlichsten Lander

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_____________________________

Definition der Generationen: Interview mit einem Generationsforscher
Ratgeber: Besser erbben
Kindheitskiller Smartphone: Was kann ich tun?

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Redaktionelle Themen unter Vorbehalt

W=kl | medio impact
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WELT des jahres | media und preise | print

print ad specials

WEITERE FORMATE

T AUF ANFRAGE

== DIE§ WeLT & :
i Q == DIE f\’@ WeLT & i
| ‘- :
i i Okostrom-Beihilfen i
| e iiberfordern Bundeshaushalt 1
| D !
i TITELBRANDING XXL OPENING SPREAD 4. UMSCHLAGSEITE i
! Ihre Botschaft weit vorn Pole-Position fur Ihre Anzeige Das Beste kommmt zum Schluss :

Anzeigenschluss fur Sonderformate/ -platzierungen 17.10.2025. Weitere Formate auf Anfrage. WeLr | media impact -



WELT des jahres | media und preise | digital

der WELT homerun

WEITERE DIGITALE
INSZENIERUNGSMOGLICHKEITEN

Erhalten Sie volle Autmerksamkeit mit der 24h
Festplatzierung auf der Startseite von WELT
Digital. Inre Marke findet dabei festplatziert
auf allen Plattformen, Desktop, MEW und
App Stgtt. LLLLLLLLLLLL )

wertr ® a o [=

Maximale Sichtbarkeit fur Inre Marke —
Nnutzen Sie diese einzigartige Gelegenheit!

RRRRRRRRRRRRR

2,25 Mio.

garantierte Als

Wkl | medic impact_


https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/WELT_Digital_Mediadaten_2025-1.pdf

WELT des jahres | media und preise | digital

der WELT all in

WEITERE DIGITALE
INSZENIERUNGSMOGLICHKEITEN

Buchen Sie die volle WELT Digital-Power! e

lhre Werlbemittel sind 24 Stunden auf der
WELT.de Startseite exklusiv, den Channel- - =
Startseiten und den darunter liegenden X s " R
Artikelseiten nicht exklusiv sichtbar. Uberall . e '
und auf allen Gerdten: Desktop, Mobile und
in der App. e

7,75 Mio.

garantierte Als

Channel-Startseite Desktop

SANORAMAISCHBERGER

Artikel App

24h:10-10 Uhr. SR/AR/AE fahig, Werbemittel im sichtbaren Bereich, ausgenommen der ,Alles auf
Aktien’-Channel. Im Channel und Startseiten sowie darunterliegenden Artikelseiten keine exklusive

Belegung. WERd | medic impact


https://www.mediaimpact.de/wp-content/uploads/WELT_Digital_Mediadaten_2025-1.pdf

WELT des jahres | media und preise | digital

themenspecial

In einem Themenspecial werden die redaktionellen Artikel im Rahmen des Highlights auf
einer Landingpage zusammengefasst. Sie treten als exklusiver Sponsor auf und werden
dort mit einem Header und Footer, einer Sitebar und mobile mit einem Medium Rectangle!
platziert. Die Leser werden durch trafficzufuhrende Werbemittel? auf das Special geleitet.

BESONDERES HIGHLIGHT:

Navigationseintrag und einer Logointegration (2-3 Tage)?

KUNSTLICHE INTELLIGENZ

I LOGO |
| S|

Hits per Klick statt +Evropas Ausgaben fir KI ‘Generalist oder Spezialist?

'Weitere Formate auf Anfrage
’Logointegration innerhalb der eigenen Buhne. Home BUhne erst ab Themenspecial M moglich

ssitebar, Medium Rectangle WERd | medic impact



WELT des jahres | media und preise | social media

social media bundles

R -~ YOUNG (INDIVIDUELL) - :
' Sie machten Ihre B '@l E i
| P f i st oo P !
. Botschaft auf o . & = ¥ | |
'mehreren thematisch | | |e= X i
' passenden Social N o= B |
: Media Plattformen? B E i
. Und das Ganze in B | i
. gemeinsamer | N i
. Absenderschaft B BN — § , o §
WELT? | < e ket 1 :
i | i \ Lo Qo 0o 8y i | \ e Ban) \J 2.0 .2 2) < i
' Die Social Media .| ZIELGRUPPE: | ZIELGRUPPE: ,_ i
'Bundles machenes | ©18-34JAHRE MILLENNIALS & GENZ | |  f 25-54 JAHRE, ZUNEHMEND ALTERE NUTZER

maglichl |1 X18-49 JAHRE, MEINUNGSSTARK |}  im25-54 JAHRE, BERUFSTATIGE & UNTERNEHMER !

1 X 18 -49 JAHRE, MEINUNGSSTARK

el | media impact



WELT des jahres | media und preise | native

generationenquiz fur
ihre marke

Das Thema Generationen zieht sich auf
WELT.de durch alle Ressorts — mit dem
Generationenquiz. Wir entwickeln ein
sympathisches, thematisch relevantes
digitales Fragebeispiel und verbinden das
mit einer Brand Story — native Werbung,
maBgeschneidert fur Ihre Marke.

INn jedem Ressort ist ein anderes
Generationenquiz moglich, das auf den

redaktionellen Inhalt — z. B. Politik, Wirtschaoft,

Kultur, Wissenschaft, Tech — Bezug nimmt.

MEDIATMEK WELTPLUS WIRTSCHAFT LIFESTYLE SPORT PANORAMA POLITIK MENU MEHR PROOUKTE

WIRTSCHAFT ~

»Prasentiert von“
+ lhr Logo (verlinkt)

SPECIAL: GENERATIONEN

57y

Das Quiz -
L - ‘_. L "

DAS GENERATIONEN GUIZ WA W

Benutzen dhnwmn?m‘l Indsh ein Boomer Ihre Brand story

W sind jetzt auch bei der D wtschland vs. Frankreich - Diese Aktien profitieren vol

el | media impact
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