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PERSONALISIERTE KOMMUNIKATION
MIT DER KI-STORY

Beispielvisualisierung

Jeder BILD-User hat individuelle Fragen, Bedirfnisse und
Erwartungen, wenn er auf die BILD-Seite kommt. Die meisten
User suchen naoch Losungen auf BILD, aondere IHR LOGO
nach Inspiration oder Unterhaltung - doch alle wollen eine
Antwort, die genau zu ihnen passt.

Mit Ki-gestutzten Storytelling-Chatbots machen wir eure
Marken-Kommunikation mit unseren Lesern jetzt dynamisch,
interaktiv und hochgradig personalisiert. Ein Kl-
Kaufberater fur eure Produkte, ein absoluter Performance-
Boost fur eure Marke.

HEY_ hei3t unsere Storytelling-Revolution!

1) IndividuelleFormate wie-Ratgeber oder Quiz-Elemente méglich + ganz auf deine Kommunikatiensziele zugeschnitten. = \ -
2) Inhalltliche*Ausrichtung @ls Product Story oder Brand Story. Bei KI-Stories aus dem Pharmabereich ist wie bef Brand Stories eine vorherige Prifung & Freigabe durch Legal erforderlich axel SPrmger— | med 1A Impclc‘l:

brand studios



SO FUNKTIONIERT HEY_

Die Kl
vonBILD

STARTSEITE NEWS REGIONAL SPORT FUSSBALL UNTERHALTUNG POLITIK LIFESTYLE RATGEBER AUTO DIGITAL  SPIELE

Was ist Hey_?

Die Kl
von BILD

- - - - v | B
Hey_istdie urnovatwe Ki- eﬁ_ I‘fv"en % T8 Mini-
Technologle von Axel | Spiohe
Springer, welche interaktive
und personalisierte
journalistische Erlebnisse
Ubrigens: Ich kann jetzt auch das BILD-Archiv und das Netz fiir Sie durchsuchen.

. . 1
e r m Og | | C ht Dies ist ein friiher Test. Fehler konnen passieren. (2§

Sie basiert auf einer
Kombination individuell
trainierter GPT-Modelle,

Hey_entdecken

die hochwertige
Antworten im Dialog-
Format liefern und so eine
dynamische und
nutzerzentrierte
Interaktion ermaoglichen.

J Hallo, ich bin Hey_, die Kiinstliche Intelligenz (KI) von BILD. Was kann ich fiir Sie

tun?

‘ Fass mir die News von heute zusammen 52

| Wie kann ich am schnellsten abnehmen?

axel springer—- | médic impact
prand studios



https://hey.bild.de/

365 TAGENACHLIVEGANG HATHEY_
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https://stage.hey.bild.de/experience/wie-schlafe-ich-endlich-wieder-gut-8bbd3652/
https://stage.hey.bild.de/experience/wie-schlafe-ich-endlich-wieder-gut-8bbd3652/
https://stage.hey.bild.de/experience/wie-schlafe-ich-endlich-wieder-gut-8bbd3652/
https://stage.hey.bild.de/experience/wie-schlafe-ich-endlich-wieder-gut-8bbd3652/
https://stage.hey.bild.de/experience/wie-schlafe-ich-endlich-wieder-gut-8bbd3652/
https://stage.hey.bild.de/experience/wie-schlafe-ich-endlich-wieder-gut-8bbd3652/

JETZT GIBT ES HEY_ ALS MARKEN-CHATB
EXKLUSIV FUR UNSERE KUNDEN )

Wir erstellen exklusiv fUr eure Marke einen Chatbot, der mit den BILD-4setgy
eurem Thema ganz individuell kommmuniziert. Ein maBgeschneiderter Dialog
zwischen eurer Marke und den BILD-Usern, euren potenziellen Kundey

SO FUNKTIONIERT EURE KI-STORY:

IHR LOGO

Ol 2 03

Unsere Brand Studios Wir kreieren daraus eine Unsere Prompt Der Storytelling-Chatbot nutzt
Autoren crarbeiten mit Story-Journey mit Fragen Engineers "fUttern" den die zuvor bereitgestellten
euch die wichtigsten und Antworten, die Storytelling-Chatbot mit Unternehmensantworten und
Fragen zu eurer Marke/ die BILD-User wirklich allen Informationen zu kombiniert sie individuell, um
eurem Produkt. interessieren und fur eure eurer Marke, eurem einen dynamischen Dialog mit
Zielgruppe spannend ist. Unternehmen. dem BILD-User zu schaffen. Ein
interaktiver Kil-Kaufberater!

| axel springer— | médic impact
01 Prand studios



JEDE STORY WIRD ZUM INDIVIDUELLEN DIALOG
ZWISCHEN MAR  BILD-USER

\ m -
von BLD
‘ IHR LOGO

\\

4

III INTEGRATION EURES KUNDENLOGOS

PN

. ANLAUFTEXT DER IN EUER MARKEN-THEMA FUHRT “‘

III FRAGEN DES CHATBOTS

INDIVIDUELLE ANTWORTEN DES CHATBOTS
ZUM AUSWAHLEN FUR DEN USER ‘\\

Frage2:
Wie weit mdchten Sie mit ihrer Familie Reisen?

]

CONVERSION-TOOL AUF EURE |<UNDENSEITE<

”I Traumurlaub unter 300 Euro

—  —

axel springer— | médic impact
Beispiellisualisierung brand studios



DURCH DIE INTERAKTIONEN ERREICHT
IHR REKORD-ENGAGEMENTS FUR EURE MARKE

3. Maxime placeat facere possimus, omnis voluptas assumenda est, omnis dolor

repellendus.
4. Temporibus autem quibusdam et aut officiis debitis aut rerum necessitatibus saepe
eveniet ut et voluptates repudiandae sint et molestiae non recusandae.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor

incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

Frage 2:
Wie weit mochten Sie mit lhrer Familie Reisen?

Euer Thema, eure Marke spielt die Hauptrolle in der KI-Story, ganz

nativ. Die Story liefert dem Leser einen Mehrwert, ist informativ,
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor Unterh0|t80m, mOCht SpOB belm Lesen

incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud

R _

Ut enim ad minima veniam, quis nostrum exercitationem ullam corporis suscipit

laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? Quis autem vel eum iure

e 18 ot vl e o i et conseaquat v Im Dialog zwischen BILD-User und Markenchatbot wird euer Thema
in die Kopfe des Users massiert. Aktivierende Call-to-Action-Banner
Frage 3: fuhren direkt auf eure Unternehmensseite.

Wie wollen Sie am liebsten wohnen?

[ All Inclusive - Wir wollen eine Rundumversorgung im Hotel haben. |

Individuell - wir wollen am liebsten ein eigenes Apartment
haben, wo wir spontan alles selbst machen kénnen. &

(( wir wollen ein Hotel, aber spontan beim Essen sein. 4 | Durch die Interaktivitat, individuelle Antworten direkt auf den User
zugeschnitten und passenden Call-to-Action-Bannern steigern wir

B Traumurlaub unter 300 Euro die Wahrnehmung und Kaufwahrscheinlichkeit eurer Marke.

(Hier geht es zu Super-Angeboten! )

axel springer—- | médic impact
brand studios



Eine Erkaltung duBert sich haufig durch Symptome wie Schnupfen, Halsschmerzen,
Husten und manchmal auch leichtes Fieber oder Kopfschmerzen. Die Ursachen sind
meist Viren, die durch Trépfcheninfektion libertragen werden. Um die Symptome zu
lindern, ist es wichtig, viel zu trinken, sich auszuruhen und gegebenenfalls Hausmittel

SO KONNTE EURE KI-STORY AUSSEHEN!

Thymian Tee ist ein bewihrtes Hausmittel, das bei Erkéltungen und Husten eingesetzt
wird. Thymian hat starke antisept e und antibakterielle Eigenschaften, die helfen
kénnen, das Immunsystem zu unterstiitzen und Husten zu lindern. Zudem wirkt
Thymian schleimlésend, was bei Bronchitis oder anderen Atemwegserkrankungen

SARTSHTE  MEWS  REGIONAL SPORT FUSSBALL UNTERMALTUNG POUTI UFESTYLE RATGEBER AVTO ODIGAAL  SPELE
sehr hilfreich sein kann. Der Tee wird aus den getre neten Blittern des Thymian-

Krauts zubereitet und kann mit Honig gestft werden, um den Geschmack zu
verbessern und die wohltuende Wirkung zu verstarken,

wie Tees zu verwenden. Wenn du magst, kann ich dir einen passenden Tee
empfehlen, um deine Beschwerden zu lindern.
)]

v

Hier ist ein Bild vom Thymian Tee:

IHR LOGO

Ich habe Halsschmerzel

Halsschmerzen kénnen sehr unangenehm sein und entstehen haufig durch eine
Erkaltung oder eine Virusinfektion. Sie duBern sich oft in einem kratzenden oder
brennenden Gefiihl im Hals und kénnen das Schlucken erschweren. Eine gute
Moglichkeit, die Beschwerden zu lindern, ist die Einnahme von warmen Fliissigkeiten,
wie etwa Tees. Ein Tee, der bei Halsschmerzen helfen kann, ist zum Beispiel der Hals
und Rachen Tee, der beruhigende und entziindungshemmende Eigenschaften hat.
Méchtest du mehr dariiber erfahren?

oh G P

ANZEIGE VON
@ BadHeilbrunner

Thymian
Tee

Ift noch gegen Halsschmerzen

i

!

ARZNEITEE

-',.f schleimlésend bei Bronchitis
- T o

|

\
Il
)

!
\

Gegen Halsschmerzen konnen verschiedene Methoden helfen. Neben warmen Tees
solltest du auch auf warme Gurgellésungen oder Inhalationen zuriickgreifen. Honig
kann ebenfalls lindernd wirken, da er antiseptische Eigenschaften hat. Zudem ist es
wichtig, den Hals warm zu halten und dir ausreichend Ruhe zu génnen. Mochtest du
einen speziellen Tee zur Linderung deiner Halsschmerzen?

Wie oft solite ich Tee trinken?

1"

Husten, Schnupfen, Heiserkeit ... Gegen viele Gesundheitsprobleme ist ein Kraut
gewachsen - buchstéblich. Denn Krautertees sind seit Jahrhunderten bewéhrte
Heilmittel. Sie lindern Erkaltungsbeschwerden, erleichtern Hustenreiz und starken das
Immunsystem. Dank wertvoller dtherischer Ole und Antioxidantien bekampfen sie
Entziindungen und vertreiben fiese Erkaltungen. Also: Lieber heiB aufbriihen statt

krank rumliegen!
Ich briite eine Erkaltung aus: Was kann ich machen?

© G

Wenn du mehr (iber die Zubereitung erfahren méchtest, lass es mich wissen!

oObd G P
Was sind die Vortelle von Thymian Tee?

Es wird empfohlen, bei Halsschmerzen regelmaBig warmen Tee zu trinken, um die
Symptome zu lindern. Idealerweise solltest du mehrere Tassen pro Tag genieBen, je
nach Bedarf. Achte darauf, den Tee nicht zu heiB zu trinken, um die Schleimhaute
nicht zusatzlich zu reizen. Wenn du méchtest, kann ich dir einen speziellen Tee
empfehlen, der besonders gut bei Halsschmerzen hilft. Interesse?

obd b P

axel springer— | médic impact
prand studios

*Beispielhafte Kampagnen-Visualisierung. Wichtig: Der Freitextbereich ist grundsatzlich fir die KI=Story ausgeschlossen.



DIE VORTEILE DER

DieKI
vonBILD
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ANZEIGE ANZEIGE

IHR LOGO

1einel
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N&he zu euren Kunden: Kein lineares Sales-Boost: Eure
Lesen mehr, sondern es gibt zum Markenwahrnehmung wird durch die
ersten Mal einen interaktiven Dialog interaktive Rezeption geboostet. Die
zwischen eurer Marke und den BILD- Klickraten auf eure Markenseite
Usern. Euer Kaufberater auf BILD. steigen. Der Abverkauf boomt.

Awareness-Boost: Eure Marke Top-Visibilitdt: Eure KI-Story steht
wird zum Talk of Town in mit den besten Geschichten des
Deutschland. Tages auf BILD.de auf der

Startseite der BILD-Homepage.

axel springer—- | médic impact
brand studios
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" PAKET 1- KI-BRAND STORY |
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Fur Proﬂs SCn‘e elgle sOund”rmt f”eéteh Goron’uén No [ ‘ :

200.000

110.000 Views
250.000

Beispiel:
110.000 Views = 231.000€2
40.000 Views = 105.200 €2

1 (R 1 1 1 1 1 1 1 0 1 1 1 0 ]
1 0 L) ] 0 0 0 0 0 Q é K[p 1 1

1) Brand Story Kampagnenlaufzeiten: 4 Wochen. Klicke hier, um zum Native Factsheet zu gelangen. Eine Vorlaufzeit von 4 Wochen \st fur den Start der Kampagnen vorgesehen. Bei KI-Stories aus

[dem Pharmalberegjch it eine vorherige Prufyng und Freigabe durch Legal erforderlich. | 0 0 0 1 0 1 1 1 10
2) Zzg|. Kreationskosten (nicht Rabatt- und AE-fahig): 8.000 €. -

] 3) Sl<ol|erbar8 Poge \/|ewsﬂ:1b rhin. 1,54 € Brutto CPV (SR- und AE- fdhlg ), abhéngig von GroBe der BuchungO/or@Jble{]B\LD Home- ﬁlotmerurﬂg kein A-Teaser / kein CA{j]eoser 40.000 - 69.999 Views | [] 1 axel Sprlnger_ | médio impac‘t — []

_C4-Teaser multiscree 706)00 109.999 Views | A-Teaser multiscreen: ab 110.000 Views. ; N

0 i} 0 0100 0 0 1 1 | 0 1 brand studios 0 1
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https://stage.hey.bild.de/experience/wie-schlafe-ich-endlich-wieder-gut-8bbd3652/
https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2025/02/nativeprodukte_factsheet_2025-.pdf
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PAKET 2 KI PRODUCT STORY “
01 0

Fur Profis: SCn‘e and sOund”rmt f”eéteh Goron’uén No.2 e

- - . Garantierte Ad -
1 2
Basispaket Garantierte Views Imbressions Paketpreis

Tepa—— ) 1 1 1 1 1 1 1 0 1 1 1 0 0
0 01 1 0 00 0 0 0 1 0 1 1 1
H) Product Story K%m&gnenloufzeuten 4 Wc]chen K\lcke hier, um zum Native Fo]ctsheet Ju gelongen.@ine@lorloufzeitvon 4 Woc%en i'ét fOr den Start der I<ompogne]w vngesehen. Bei'KI-Stories 1 1 1 10
D726l roatmexbetan (Mot Aaart- U AE-fenaivoce € - 1o o9t errergeniqn 000 10 0 0 | axelspringer— | médic impact._. 0
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https://stage.hey.bild.de/experience/wie-schlafe-ich-endlich-wieder-gut-8bbd3652/
https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2025/02/nativeprodukte_factsheet_2025-.pdf
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Timeslot - A-Teaser multiscreen3

Paketpreis'-2
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) Kampagnenlaufzeiten: siehe ousgewuesen]e Standzeit. Eine Vorlaufzeit von 4 V]Vochen ﬁt for der[w]storjt deUr Kampagnen vorges?hen Bei KI-Stories aus dem Phormcber]e\ch ist eine vorherige Profung und

[}re\gobe durch ngulﬂen‘orderhch

2) Zzgl. Kreatj

Paket: 2.000 €.

nskosten (ni abatt- un ahig); Timeslo aser multiscreen.in Kombi mit Brand ogder Pro ory Paket: zzgl. 1. imeslo easer myltiscreen ohne Brand oder, Product, Story
kost ﬁht batt- dAth)T ItATe[ Iti Kombi mit Brand Pﬂdtﬁ:tst Ple]t I O€T lot A-T ﬁlt hne Brand oder, Product, St

O’)) Timeslot A-Teaser rwbe@ ol:ﬂGcrcntle nur d\eﬁcufze\t nicht aber Views oder Ad Impressuﬂﬁs AucI'Uthien vorherigen Slrjjes[jjorqeste\\ten Optwonep |<omb\merbr3r U ]
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https://stage.hey.bild.de/experience/wie-schlafe-ich-endlich-wieder-gut-8bbd3652/
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EURE PAKET-OPTIONEN

OPTION 1 OPTION 2

‘ K"f![ chauspielert
besser als er parkt

Haben auch Sie Geophyten in Wo Iil\ll Ill mit meiner Familie

i
mit meiner Familie threm Garten? s
giinstig urlauben? | SRS

Y

Brand Story Paket — je nach Views
(A-Teaser, Brand Story BUhne, ROS)

Product Story Paket — je nach

Channel A-Teaser, Social)

PaketgrdRe (Sitebar, CubeAd/MRec,

OPTION 3

mlt meiner Famllle
giinstig urlauben? &8

A-Teaser Timeslot

(A-Teaser, Hey_Buhne, ROS,
Brand Story Buhne)

axel springer—- | médic impact
brand studios



OPTION 1 - BASIS BRAND STORY PAKET

BRAND STORYS

!@f: ‘."

Native Teaser Dreierschlag
Startseite

*Wird das Basispaket rynterskaliert, fallt die A-Teaser Platzierung weg!
Klicke hier, um zum'Brand Story'Factsheet zu'gelangen

DieKI
vonBILD

STARTSEITE NEWS REGIONAL SPORT FUSSBALL UNTERHALTUNG POLITIK LIFESTYLE RATGEBER AUTO DIGITAL  SPIELE

ANZEIGE ANZEIGE

IHR LOGO

Hier steht ein Anlauftext in ihre personliche KI-Story, in der erklart wird, worum es in
der Story geht und wer Absender der Story ist, hier wird ihr Markenname prominent

integriert.

Frage 1:
Welche Art von Urlaub méchten Sie am liebsten machen?

Actionurlaub - viel SpaB und Aktivitaten fiir die ganze Familie. N Oti\/e Teoser B | LD d e ROS

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor

incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud axel sprlnger— ‘ med Iam pact
exercitation ullamco. b ran d S‘t U d 108

At vero eos et accusamus?


https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2025/02/nativeprodukte_factsheet_2025-.pdf

OPTION 2 - BASIS PRODUCT STORY PAKET

isgen

iapRPlattf
¥m zbm Brand

DieKI
vonBILD

STARTSEITE NEWS REGIONAL SPORT FUSSBALL UNTERHALTUNG POLITIK LIFESTYLE RATGEBER AUTO DIGITAL  SPIELE

ANZEIGE ANZEIGE

IHR LOGO

Hier steht ein Anlauftext in ihre personliche KI-Story, in der erklart wird, worum es in
der Story geht und wer Absender der Story ist, hier wird ihr Markenname prominent

integriert.

Frage 1:
Welche Art von Urlaub méchten Sie am liebsten machen?

Actionurlaub - viel SpaB und Aktivitaten fiir die ganze Familie.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco.

At vero eos et accusamus?

Yaty e it
Meerjungrau vom Stubl

UNTERHALTUNGSTICKER

-
Channel A-Teaser,
ACHTUNG: nur im Paket L enthalten!

Mrec/Cube Ad mobile Home & ROS

axel springer—- | médic impact
brand studios



https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2025/02/nativeprodukte_factsheet_2025-.pdf
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" UMFELD-PLATZIERUNGEN FUR EURE KI-STORY

KI-Story gehort die Platzierung von eurem Werbemittel in unserem Fireplace Display Format'.

Die kI
von BILD

POUTIK LIFESTYLE RATGEBER AUTO DIGITAL  SPIELE

STARTSEITE  NEWS  REGIONAL SPORT  FUSSBALL  UNTERHALTUNG

) Das Dynamic Ficeplace
findet jhr hier: https/www médigimpact.de/de/format/dynamic-fireplace H
| axel springer_

2) Dass Fireplace kann vom Kunden angeliefert werden, odérwird optional als statischesnt nimiertes! We%e ni v
gewunscht seirﬂwwrd Fremdwerbung ledi h deaktiviert D 1 [] | brO nd StUdiOS
1

1 1 0 1 N

| médiaimpact._



https://www.mediaimpact.de/de/format/dynamic-fireplace/

LUST EURE PERFORMANCE
WIRKLICH RICHTIG
ANZUKURBELN?
DANN MELDET EUCH HIER!



https://www.mediaimpact.de/de/ihr-kontakt-im-national-sales/
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