: Grof3e Medienresonanz

Die BILD-Gipfel setzen
Gesundheitsthemen in Deutsechland.

: media impact

Qg) dem kreativsten kundenversteher
5 deutschlands_
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edes Bﬂ.D-Gesundheitsevent tragt
mehr Gesundhelt bei

02. JUNI * 2026

BILD-KINDERGESUNDHEITS-
GIPFEL

KiNDER
GESUNDHEITSGIPFE

7. OKTOBER" 2026
BILD-VORSORGEGIPFEL

-
HII“ VORSORGEGIPFE

15./16. JUNI 2026
VISION ZERO ,KREBS-SUMMIT®

ZU GAST BEI AXEL SPRINGER
BILD-HERZGIPFEL

18. NOVEMBER"* 2026
Hlm HERZ | HII“ TALK BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL
GiF R f KREBS _
2= " NEU:16.JUNI2026 H|||]
* Termine sind geplant

BII__D V\/qrtezmmer #Hkrebstalk medic impact_
mit Patienten

17. MARZ* 2026
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> 2 Mrd.
\ erzielten die jewells letzten Bild-Gipfelformate* zusammen

GiPFEL GESUNDHEITSGIPFEL GESUNDHEITSGIPFEL

HERZ KiNDER m VORSORGEGIPFEL FRAUEN

oo B
@ ﬁ, ' i) Boehringer - BAYER)
% AllergoSan HanseMerkur ) I|"I Ingelheim ’v’ MSD R

@ Pﬁzer (I Bristol Myers Squibb’ I= pES SIONT=CrH NOVENTI

DAK PoHL Boskamp U NOVARTIS

Gesundheit AstraZeneca

Grundlage der Medienanalysen sind folgende Medienarten: Printmedien, Online-Medien, Nachrichtenagenturen, TV- und Radio-Sender. FUr die
Aufnahme eines Artikels in die Medienanalyse gelten diesselben Kriterien, wie sie in der Medienbeobachtung beauftragt sind.
Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbetrager-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.)
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\V IED=GRUPPE: DIE MAFO IM UMFELD DER BILD GIPFELFORMATE GIBT UNS RECHT

hegelﬁelevanz und Marke fuhren zvu
folgreicher Health-kommunikation

Awareness Emotion Aktion

°8% °3%

LAufgrund der
Beitrdge werde ich

“Aufgrund der “‘Die Beitradge rund um

Beitréige konnte ich das Thema wirken |
mein Wissen nicht belehrend, meinen Arzt oder
erweitern.” sondern sehr Apotheker auf das

authentisch’. Thema ansprechen.”

Methode: CAWI-Befragungen im Rahmen des ZMG Media Monitor Rapids in den jeweiligen BILD-Nutzergruppen. Basis Vorsorgegipfel: n=338, Basis: Herzgipfel: n=460. Fragen: Wie sehr
interessieren Sie sich fUr Informationen rund um das Thema Gesundheitsvorsorge? Wie sehr interessieren Sie sich fUr Informationen rund um das Thema Herzgesundheit? Haben Sie
Beitréige rund um den ,BILD Vorsorgegipfel” bzw. Herzgipfel bemerkt? Wie sehr stimmen Sie folgenden Aussagen zu (Basis: Top 2 auf 5er Skala).

@ Gipfel = Mittelwert aus ,BILD-Vorsorgegipfel* / ,BILD-Herzgipfel*

media impact

4
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Fruher erkennen -
<W>§ser behandeln




\V

XEL SPRINGER | VISION ZERO - DIE ROTE KARTE GEGEN KREBS

einﬁame Power
egen Krebs

VISION ZERO zu Gast bei Axel Springer

Die renommierte Onkologie-Veranstaltung

findet am 16. Juni bereits zum achten Mal

statt — erstmals mit allen Marken von Axel

lenpartner.

Ein exklusives Dinner im Axel Springer
Journalistenclub am 15. Juni bildet den
Auftakt der Veranstaltung.

Wir begleiten das Event im Juni 2026 mit
einer umfassenden crossmedialen
Berichterstattung* fur die Initiative Vision
/ero und das Thema Krelbspravention.

*vorbehaltlich redaktioneller Unabhdangigkeit der einzelnen Marken

BEWEGTBILD

EVENT

DIGITAL

SAVE THE

Ort: Berlin, Axel Springer Journalisten Club DATE

Teilnehmer*innen: ca. 80 Top-Level
Entscheider*innen aus Politik, Wissenschaft,
Pharma-& Gesundheitsbranche

I\/\Orkenbelsplele

POLITICO

1=~ Soll ich meinen Kindern

Sagen, dass ich Krehs hahe?

I “illl ' medic impact
| weLr
am Sonntag »

15./16. Juni
2026

T

Highlight-
Film

uuuuu

ITFAl ANTH



https://vimeo.com/1099380378/31a0caed5c
Vision%20Zero%202025%20Highlightfilm_V4%20auf%20Vimeo
Vision%20Zero%202025%20Highlightfilm_V4%20auf%20Vimeo

DER BILD-PATIENTENDIALOG GEGEN KREBS | KONZEPT

ILI:%iIﬁPatienten
ne Stimme

%ILD-Wartezimmer #krebstalk

Ein neves Format. Ein neuer Raum. Ein never Ton.

Krebs braucht Patientenkommunikation.
Ohne Tabu. Ohne Angst. Einfach erklart.

#krebstalk schafft BILD den
n offenen Patientendialog im

Umf von Vision Zero.
Bis zu 4 Themenbldcke: Fokus auf konkrete

Krebserkrankungen oder zentrale Fragestellungen
Dialog auf Augenhdhe: Patient und medizinischer

Experte im moderierten Gesprdch
Crossmediale Verldngerung

)

rint | Digital | Video | Social Media

elevanz erzeugen.

BEWEGTBILD EVENT

iel: Expertise sichtlbar machen. Ndhe schaffen.

U

ort: Berlin, Axel Springer Neubau
max 50 Gdste: BILD-Journalisten
Patienten, Experten, Mediziner mi

max. 4 Partnern

Lungenkrebs

Brustkrebs

Darmkrebs

T

NEW:
SAVE THE
DATE
16. Juni
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r&%n;ién ist

erzenssache

V

Der dritte BILD-Herzgipfel in 2026 soll erneut,
mMit zahlreichen wissenschaftlichen Partnern,
dem Ziel der Herz-Allianz gerecht werden:

wichtige Themen rund um
ein gesundes Herz-Kreislauf-System

— Dis%ssion uber innovative

Forschungsansdtze und neue Methoden
der Pravention

BILD treibt die Herzgesundheit in Deutschland
mit einer Themen-Serie in BILD und BILD am
SONNTAG sowie einer eigenen ThemenbUhne
Herzgesundheit auf BILD Digital voran.

BEWEGTBILD EVENT DIGITAL PRINT

Ort: Berlin, Axel Springer Journalisten Club =
Teilnehmer*innen: ca. 80 Top-Level Hlln c
Entscheider*innen aus Politik, Wissenschaft,

Pharma-& Gesundheitsbranche
#bildherzgesundheit
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erreichte 2025 eine Bruttoreichweite von

5’5 aTAKTEN

(Print, Digital, Social Media)* @

Unsere Partner 2025

) Abbott  €) ASKLEPIOS  Astrazeneca W Bristol Myers Squibb

natt uge der Medienanalyse sind folgende Medienarten: Printmedien, Online-Medien, Nachrichtenagenturen, TV- und Radio-Sender. FUr die Aufnahme eines Artikels in die Medienanalyse gelten diesselben
rien, wie sie in derMedienbeobachtung beauftragt sind. Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbetrdger-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.)
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D |IVE EXPERIENCE | BILD-KINDERGESUNDHEITSGIPFEL EVENT || BEWEGTBILD DIGITAL

Ort: Berlin, Axel Springer n' iNDER SAVE THE
Journalisten Club GESUNDHEITSGIPFEL DATE

— - = - Teilnehmer*innen: ca. 60 Top- 2 Juni 2026
ell'Kindergesundheit die “&meiiona |
Politik, Sport- und
- Gesundheitsbranche

o. Bte Wi rku n g h a t #bildkindergesundheit

Am 2. Juni2026 treffen sich erneut Top-Level-
Entscheider und Entscheiderinnen und hochste
Vertreter und Vertreterinnen aus der Politik bei Iﬂl&"-?ﬁlm
BILD, um Ulbber ein Thema zu sprechen, das BILD ‘
S g Herzen liegt: Die Gesundheit von
‘ endhchen vor und nach der
Coroa&—Pandeme iNn Deutschland.

Stellen SI; lhre Frage zur
Kinder-Gesundheit

Schreiben Sle uns schon jetzt an sprechstunde sbild de

BILD ist auch im vierten Jahr wie immer live
dabei und berichtet Uber dieses Event der
Extraklassel

Eine Themen-Serie in BILD und BILD am
SONNTAG sowie eine eigene Buhne auf BILD
Digital zum Thema runden das Event ab.




[ |KiNDER
Der GESUNDHEITSGIPFE

erreichte 2024 eine Bruttoreichweite von

o42.....

(Print, Digital, Social Media)* @

Unsere Partner 2025

*Grundlage der Medienanalyse sind folgende Medienarten: Printmedien, Online-Medien, Nachrichtenagenturen, TV- und Radio-Sender. FUr die Aufnahme eines Artikels in die Medienanalyse gelten diessellben
Kriterien, wie sie in der Medienbeobachtung beauftragt sind. Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbetréger-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.)
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IED}eVE EXPERIENCE | BILD-VORSORGEGIPFEL EVENT BEWEGTBILD DIGITAL

SAVE THE

Ort: Berlin, Axel Springer Journalisten Club - DATE
Teilnehmer*innen: ca. 80 Top-Level I VORSORGEGIPFEL

N o, . 7. Oktob
eh; Pg%s pektiven  “rsnhiee i
#bildgesundheitsvorsorge b
rch Vorsorge

Am 07. OKFOBER 2026 kommen beim sechsten
BILD-Vorsorgegipfel fuhrende Entscheidungs- 7
tragerinnen der Gesundheitsbranche sowie CBRED 0 -5 A T
politische Vertreter bbei BILD in Berlin zusammen. ‘ p T RSN '

—1 I~ wl am- i)
Wassind di vellen Herausforderungen und | z

Char%g IN der Gesundheitsbranche und wie S
konnen Deutschland und seine Menschen
besser vorsorgen?

WIE WIGHTIG IST {

Ob in Panels oder Interviews — bei BILD kommen 4
JIETZTIMPFEN" ‘

Partner, Politiker und Experten zu einem
hochkardatigen Gipfeltreffen live zusammen.
BILD begleitet das wichtige Thema Vorsorge in
Print und Digital.


https://www.bild.de/leben-wissen/bild-vorsorgegipfel-vorsorge-muss-mehr-in-den-fokus-gerueckt-werden-670672efdd4668399e3bee3f
https://www.bild.de/leben-wissen/bild-vorsorgegipfel-vorsorge-muss-mehr-in-den-fokus-gerueckt-werden-670672efdd4668399e3bee3f

| |
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Der

erreichte 2025 eine Bruttoreichweite von

VK

MIO. KONTAKTEN

Print, Digital, Social Media)* @

Unsere Partner 2025

™~ Boehringer _
W mgelheim ~ S'ONT=Cr

*Grundlage der Medienanalyse sind folgende Medienarten: Printmedien, Online-Medien, Nachrichtenagenturen, TV- und Radio-Sender. FUr die Aufnahme eines Artikels in die Medienanalyse gelten diessellben
Kriterien, wie sie in der Medienbeobachtung beauftragt sind. Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbetréger-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.)
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ItD | EIVE EXPERIENCE | BILD-FRAUENGESUNDHEITSHEITSGIPFEL EVENT BEWEGTBILD DIGITAL PRINT SAVE THE

Ort: Berlin, Axel Springer Journalisten Club = - DATE

Teilnehmer*innen: ca. 80 Top-Level Hlln FRAU EN 18.

- - Entscheider*innen aus Politik, Wissenschaft, GESUNDHEITSGIPFE November

I n e a u I m m e Pharma-& Gesundheitsbranche 2026

#bildfrauengesundheit
Partner 2025 . . -
r F ra U e n 2 | Highlight-Film 2025

. ' FR % ; -
Am 18. November 2026 findet der dritte BILD- Bllle A ’
Frauengesundheitsgipfel unter dem Motto

,Wir sind mehr als die bessere Halfte" statt.

en tabuisierte Themen wie
eohseljohre, Kinderwunsch
Uigle ressionen sowie die Benachteiligung
von Frauen in der Gesundheitsversorgung.
Expertinnen und Experten diskutierten
LOsungen, um diese Missstande zu

Uberwinden. st b - C— i oin | _

""" &
BILD setzt das Thema Frauengesundheit auf R s - V"
seine Agenda und begleitet das wichtige a;‘\hf_ el | o
Thema auch in 2026 in Print und Digital. = media impact— 1


https://www.youtube.com/watch?v=filAzJ7AJ4E

[ EEAYEN sore

erreichte 2025 eine Bruttoreichweite von

Print, Digital, Socml Media)* @

Unsere Partner 2025

A
AstraZeneca e ) NOVARTIS

*Grundlage der Medienanalyse sind folgende Medienarten: Printmedien, Online-Medien, Nachrichtenagenturen, TV- und Radio-Sender. FUr die Aufnahme eines Artikels in die Medienanalyse gelten diessellben
Kriterien, wie sie in der Medienbeobachtung beauftragt sind. Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbetréger-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.)
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hre An;ﬁrechpartner

wir sind

g(.,sundheit - m follow us on linkedin

@ or explore our website

<\ Anett Hanck Arne Sill Christoph RoBmann

Direc_:tor Business Unit Healthcare Senior Sales Manager Senior Sales Manager
@ Media Impact GmbH & Co. KG @ Media Impact GmbH & Co. KG @ Media Impact GmbH & Co. KG
Theresienhdhe 26 Axel-Springer-Platz 1 Axel-Springer-Platz 1

80339 MUnchen 20350 Hamburg 20350 Hamburg

Mobil: +49 (0) 151 440 477 66 Mobil: +49 (0) 151150 903 60 Mobil: +49 (0) 151168 300 37

arne.sill@axelspringer.com @ christoph.rossmann@axelspringer.com

B O
& I

anett.hanck@axelspringer.com

m \2‘2 Cﬂgplﬂer % rg’ :3:‘;‘;’“ - ! listen |_‘ '_| P E J TRAVELBOOK FITBOOK TECHBOOK myHOMESOOK
am Sonntag REGIONAL —


mailto:arne.sill@axelspringer.com
mailto:christoph.rossmann@axelspringer.com
mailto:anett.hanck@axelspringer.com
https://www.mediaimpact.de/de/healthcare
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