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*Termine sind noch in der finalen Abstimmung 

jeder bild-gesundheitsgipfel trägt 

zu mehr gesundheit bei

17. MÄRZ* 2026

BILD-HERZGIPFEL

n.n. JUNI * 2026

BILD-KINDERGESUNDHEITS-

GIPFEL

10

11

03 06 10 11

bild live experience| healthcare

2026

7. OKTOBER* 2026

BILD-VORSORGEGIPFEL

18. NOVEMBER*  2026

BILD-FRAUENGESUNDHEITSGIPFEL 

15./16. JUNI 2026

VISION ZERO 

„KREBS-SUMMIT“ ZU 

GAST BEI BILD 

* Termine sind geplant



1,7 mrd. 

kontakte
erzielten die jeweils letzten bild-gipfelformate* zusammen 

3Grundlage der Medienanalysen sind folgende Medienarten: Printmedien, Online-Medien, Nachrichtenagenturen, TV- und Radio-Sender. Für die 

Aufnahme eines Artikels in die Medienanalyse gelten diesselben Kriterien, wie sie in der Medienbeobachtung beauftragt sind.

Quelle: Reichweite nach AWA (Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse) und die AGMA (Arbeitsgemeinschaft Media Analyse e.V.) 
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