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Sie geben Tipps «
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Gemeinsam verbessern wir die Lebensvvlrkhchkelt der Deutsc
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FINANZ-EDITION

VERBRAUCHER-
DIALOG

Die Corona-Krise, Inflation und Niedrigzins-Zeiten treiben viele
Deutsche in finanzielle Schwierigkeiten- Unsicherheiten sind an
der Tagesordnung!

Im Verbraucher-Dialog haben Sie die Moglichkeit in Panels,
Interviews und Fireside-Chats den Fragen der BILD Leser*innen
der rund um das Thema Finanzielle Absicherung Rede und
Antwort zu stehen.

Experten aus Wirtschaft & Politik gehen mit Innen in den offenen
Austausch und diskutieren Losungen.

Erganzt wird der BILD Verbraucher-Dialog redaktionell durch
eine Telefonaktion flr Experten-Tipps, eine einwdchige Serie in
BILD und BILD am SONNTAG sowie einer interaktiven
Verbraucherbuhne auf BILD.de.

TERMIN
29. NOVEMBER 2022
14:00 — 18:30 Uhr mit
anschliel3endem Get-Together

ORT
Axel-Springer-Hochhaus

TEILNEHMER*INNEN
30 BILD Leser*innen und 70 Expert*innen aus
Politik und Wissenschaft & Wirtschatft

H|||] - media impact
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AUCHER-DIACGG: FINANESEDITION

Tn. NZEXPERTE

AGENDASETTING ONTEN!‘T \ETZWERK DIA

&

Einzigartige Plattform zur Unabhangige redaktionelle Die Finanzexpert*innen ofc] hrun'g
tation und Positionierung Nachberichterstattung und Agenda und Entscheider*innen Themeninhalte
m Verbraucher-Dialog Setting zum Thema ,,Finanzielle : reichweitenstarke
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Deutschlands gehen mit ' \.
ber Impulsvortrage, Absicherung“ in allen Medien der den BILD L S . Stories und einen Chan !L: ﬂu -‘
b . . . . en eser-innen In BILD.de sowie eine ei
aneldiskussionen, Live BILD: Print, : i
: | & den direkten Austausch Verbraucher_Sene 1 | |’ ' 4
Interviews oder Podcasts Digital und LIVE & und BILD AM SONN
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PARTNER | : FRANK THELE
ARSTEB
EIN VERTRETER IHRER CORS Unternehmer und

Investor

MARKE Deutscher
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BILD VERBRAUCHER DIALOG: FINANZ-EDITION

RSICHERUNGEN

Iche Versicherungen brauchen wir wirklich?
ten,- Lebens,- Berufsunfahigkeits,- und
fallversicherung

icher planen mit einer Reiserucktrittsversicherung

NEUE INVESTMENTS
« Wie funktioniert Investment mit K pt
« Blockchain in wenigen Schritten \(

KLASSISCHE INVESTMENTS
 ETF Sparplan: Das mussen Sie wiss
« Wo liegen die Starken & Schwéachen
* Aktien: So gelingt der Einstieg an der Borse
« Geld in Gold, Immobilien anlegen \ §

RBE

Steuerfrel vererben & erben, so geht’s
* Richtig vererben: Diese Tucken lauern im Testament
* Der Unterschied zwischen Erbe & Verméachtnis

IMMOBILIEN

« Alles Wichtige rund um das Thema Baufinanzierung y

« Wohnungsknappheit und Teuer-Schock — Was &nmt auf'MT'eter
noch zu?

» Eigenkapital - Wieviel Haus kann ich mir leisten? B“.n
VERBRAUCHER

DIALOG
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BILD VERBRAUCHER-DIALOG

THEMA FINANZEN:
WICHTIGER DENN JE!

94%

57%

43%
S57%

59%

der BILD-Nutzer ist Sicherheit im taglichen Leben

pesonders wichiig. WIR ERREICHEN
| K die Halfte der BILD-Nutzer tuhl ich
?Ui%gg ;\Itr;pazsrlgichaen: azgesicher:;er R IM MONAT

der BILD-Nutzer sind Immobilienbesitzer.? 40 M IO < N UTZE R

der BILD-Nutzer planen den Abschluss einer Lebens-,
Berufsunfahigkeits-, Unfall- oder Rentenversicherung®

der BILD-Nutzer sparen jeden Monat eine feste

Summe.® Blln
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WERDEN SIE VERBRAUGHER

experTE:  DIRLOG

\




RE KONTAKTE

Marcus.brendelg@3
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