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STIMMUNGSBILD | IMPFUNG

DIE IMPFBEREITSCHAFT IST HOCH, AUCH WENN EINE
RUCKKEHR ZUR NORMALITAT ANGEZWEIFELT WIRD

Dass eine Corona-Impfung die Ruckkehr in die ,Normalitat® ermoglicht, denkt nur jede/r Zweite.
Privilegien fur Geimpfte befurwortet nur ein Funftel der Deutschen.

5 Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 16 Jahren n= 2.009. Frage: Wie sehr treffen die folgenden Aussagen zum Thema Impfen auf Sie zu? media i
Top 2 - Darstellung. Werte gerundet. '



STIMMUNGSBILD | POTENZIALE UND CHANCEN ERKENNEN

IN DER AKTUELLEN LAGE HELFEN ANREIZE UND
BELOHNUNGEN WEITER DURCHZUHALTEN

Trotz der akzeptier

------

-Regelungen und der damit einhergehenden Entbehrungen entstehen
einungen. Entlastung bietet da die Aussicht auf Belohnungen.
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32% 37% 38% 34% 36%

4 Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 16 Jahren n=2.009. Frage: Wie sehr treffen die folgenden Aussagen auf Sie zu? Top 2 - tellung Weis . 4 med i(] impqct
Uberproportionaler Abweichungen im Vergleich zur Gesamtbevolkerung. Werte gerundet. ' - AR, ALY
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ONLINE AUF PLATZ 1 - TAGESZEITUNG ALS LEITMEDIUM — SOCIAL MEDIA ALS GEFAHR

MEDIENNUTZUNG

SUMMARY HANDLUNGSEMPFEHLUNG

Seit Beginn der Pandemie steigt der Nachrichtenkonsum auf Die klassischen Medien konnen Anregungen und
allen Kommunikationskanalen. Die digitalen Marken von Ausblick bieten, um das entstandene emotionale
BILD und WELT erreichen jeden Zweiten in Deutschland. Vakuum wahrend der Pandemie mit erfahrbarem
Auch das Bewegtbildangebot wird verstarkt genutzt, vor Gemeinschaftssinn, Solidaritat und Verstandnis fullen.

allem auch Streaming.
Werbetreibende kdnnen von dem enormen Interesse an

Die Zeitungen der Axel Springer Newsmarken werden nachrichtlichem Content durch eine nachweisbar héhere
intensiver genutzt als vor Corona. Die Tageszeitung Werbeerinnerung zusatzlich profitieren, die die AXEL
entwickelt sich im Verlauf des Jahres immer starker als SPRINGER Medienmarken nachweislich erbringen.

geschatztes Leitmedium fur Hintergrundinformationen in der
Krise — mit stetigem Zuwachs.

Die Ausgabebereitschaft fur den Kauf von Nachrichten-
medien steigt. Vor allem Home-Office-Arbeitende sind
bereit, mehr Geld zu® Investieren, um die praferierten
Medieninhalte zu konsumieren.
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Zudem wird das Vertrauen in Quellen und Absender
wahrend der Krise noch wichtiger fur die Deutschen. @gfarf
Media Posts zu Corona werden von vielen als gefahrlich

eingestuft.
media impact


https://www.mediaimpact.de/de/neue-studie

MEDIENNUTZUNG | PRINT AXEL SPRINGER NEWSMARKEN

DIE PRINTTITEL DER AXEL SPRINGER-NEWSMARKEN
WERDEN INTENSIVER GENUTZT ALS VOR CORONA
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Das Informationsbedirfnis der Deutschen ist auch im aktuellen Cor aﬂscheh

Nutzerinnen ist die Lesemenge in Zeitungen gestiegen und ze'i die ho
'.

'gebrochen hoch. Bei 23% der
levanz der Printmedien auf.
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Gestiegene Lesemenge
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Basis: Nutzer mind. einer der abgefragten Tagesze \‘-a.._. hen-/Sonntagszeitungen; WELT n= 215 , WELT AV\!ONNTAG n= 111, BILD n=224, BILD am SONNIAG n=495
— Frage: Hat sich die Menge der gelesenen Seiten b nen genutzten Zeitungen seit Beginn der Corona Pandemie verandert? Hat sie sich erhoht, ist unverandert geblie

odi ist die Anzahl gesunkenQ_Wer-te.gamndeI- | , I
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MEDIENNUTZUNG | AXEL SPRINGER TAGESZI

DIE TAGESZEITUNG IST DAS LI
HINTERGRUNDINFORMATIPN N IN DEFR
\

Seit Krisenbeginn steigt das Bedurfnis nach fundierten Hintergrundinformationen kontinuierlich a

Tageszeitungen werden zu einem bevorzugten Informationsmedium.
A
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im Januar 2021...
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im Marz 2020...
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n auf Sie’if’? Top 2 - Darstellung. Werte
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ehr treffen die folgenden A

media impact



KONSUMVERHALTEN | ONLINE-SHOPPING

VIELE WERDEN WEITERHIN ONLINE EINKAUFEN, OBWOHL
DAS SHOPPEN IM GESCHAFT MEHR FREUDE BEREITET

28% der Deutschen wird beim ,neuen”“ Konsummuster bleiben, aber dem praktisch orientierten

Onlineshoppen fehlt das Lust-Momentum: Der Bummel in Geschaften wird als Kauferlebnis vermisst.
-

Vermehrte Online-Kaufe auch nach der Pandemie sind...

24% 23% 21%

gen auf Sie zu? Top 2 - Darstellung. Frage: S gerade . | media impact_

asamt? // Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie diese
Abweichungen im Vergleich zur



KONSUMVERHALTEN | KAUFANREIZE

UM DIE KAUFENTSCHEIDUNGEN FUR SICH ZU GEWINNEN,
SIND RABATTE EIN EFFEKTVOLLES MITTEL

______________________ 7
&

Kaufer konnen durch Kostenvorteile wie (Frihbucher-)Rabatte oder gro3zligige Stornobedingungen : .
zum Kauf animiert werden. Das fordert die Chance auf Spontankaufe. | ‘,.
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80% 65% 65%  59% 60%

79%

78% 76%

89% | 92% 91% | 88% | 88%

¥

n=2.009. Frage: Wie attraktiv schatzen Sie die folgenden Mdéglichkeiten, Sie zum Kauf zu animi
sesamtbevolkerung. Werte gerundet.,

media impact




KONSUMVERHALTEN AUTOMOTIVE | PRAMIENVERLANGERUNG

DIE HALFTE DER DEUTSCHEN WISSEN NICHT, DASS
DIE E-AUTO-PRAMIE BIS 2025 VERLANGERT WURDE

Da das Pramienmodell einen Anreiz zum Kauf darstellt, |
sollten Autohandler diese in die Werbekommunikation intensiver einbinden.
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WERBUNG | CORONA-BEZUG

WERBUNG KANN, MUSS ABER KEINEN
CORONA-BEZUG HABEN

Eine Corona-spezifische Uberarbeitung der Werbemittel ist nicht unbedingt erforderlich. Werbung darf auch in
Corona-Zeiten Projektionsflache sein, aber mit dem notwendigen Fingerspitzengefuhl fur die volatile Stimmungslage.
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CONTRA CORONA-BEZUG IN WERBUNG

PRO CORONA-BEZUG IN WERBUNG
L
114 Quelle: Media Monitor Rapid Motivtest, Dezember Befragte. Frage™ W BBy erten Si :

Aussagen zu? Top 2 - Darstellung auf einer vierstufigen SkalaVeR1 , stimme voll un

media impact



axel springer_
marktforschung fo FSa.
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INHALT DER STUDIE

AUF EINEN BLIC
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DEUTSCHLANDS KRISEN-KOMPASS 2021
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Deutschlands Krisen-Kompass liefert aktuelle, verlassliche
und sachliche Daten zum allgemeinen sowie
differenzierten...

WELLE 5

.. STIMMUNGSBILD (zu Corona-Regelungen, Gesundheit, C
Arbeit, Familie) in der Gesellschaft

axel springer—

markttorschung TOFSA.
... MEDIENNUTZUNGSVERHALTEN (auf Gattungs- und
Medienebene)

... KONSUMVERHALTEN (inkl. aller relevanten Branchen:
Retail & Consumer Goods, Telecommunications &
Electronics, Automotive & Mobility, Tourism, Finance &
Services, Healthcare, Sustainability).

Auf einer bevolkerungsreprasentati
Kompass in dieser Erhebungswelle lisierung der
COPING-TYPOLOGIE, in welcher denen
Einstellungen und Verhaltensmust |
funf Typen gebildet haben.



WIR FREUEN UNS AUF DIE GESPRACHE MIT IHNEN.




