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VIDEO ADVERTISING: ZIELGRUPPEN MIT EMOTIONEN UBERZEUGEN

ALWAYS PLAYING e

1) Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V. (2021), Studie zur Effektivitat von Videowerbung, online:
https://www.bvdw.org/mitgliedschaft/mitgliedernews/detail/artikel/studie-zur-effektivitaet-von-videowerbung-teads-plattformvergleich-zeigt-relevante-
unterschiede/; Zuletzt aufgerufen am 24.10.2022
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ERSTVERMARKTUNG ADALLIANCE! OTT/CTV ACCOMPANYING INSTREAM
— Ausspielung vor (Pre- — Ausspielunginden - Ausspielungin — Ausspielung vor Start — Ausspielung im
Roll) und wahrend (Mid- (TV)Werbepausen Begleitung von und wahrend Rahmen eines
Roll) redaktionellen — Startet unmuted redaktionellen redaktioneller Videos redaktionellen Textes.
Videos — Click-2-Play Videos. — Startet unmuted — Startet muted
— Startet unmuted — Startet muted — Click-2-Play — Scroll-2-Play
— Click-2-Play — Scroll-2-Play
ETR: 82%2| Ern: 2,94%2] [VTR: >95%j k‘rn: 70%2| ETR: o,13%2] IVTR: 73%2| Ern: 0,26%2] ER: 27%2] Ern: o,29%2]
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LVIEWABILITY: 71%? I LVIEWABILITY: 79%?2 I VIEWABILITY: 77%?2 J

1) Erstvermarktung durch die Ad Alliance, ausgenommen ausgewdhlte Sportbereiche sowie das Unterhaltungs-/ Entertainment- Umfeld auf BILD.de,
Instream im Rahmen von Konzeptvermarktung, Wettanbieter und Gamblingkunden, Programmatische Instream Deals Uber die DSP DV360. .
2) Durchschnittswert Media Impact AdServer/Google Ad Manager | media impact 5
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Primary Instream, Livestream Ad, X-Stream Ad & YouTube
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PRIMARY INSTREAM

Beschreibung: Instream Video Ads kénnen vor (Preroll) oder in
der Mitte (Midroll) eines Content Video ausgespielt werden; Ad
startet mit Ton; Videostart erfolgt durch Useraktion (Click-2-

FITBOOK = oy

FITNESS GESUNDHEIT ERNAHRUNG MIND & BODY NEWS Q

Werbeplatzierungen:

— Short Clip: Video Ad mit einer LAdnge von max. 6 Sekunden;
wird vor dem Content ausgespielt

—  Preroll: Video Ad mit einer Ldnge von max. 30 Sekunden;
wird vor dem Content ausgespielt

— Midroll: Single-Unterbrecher-Spot mit einer Ldinge von max.
30 Sekunden; wird in redaktionellen Content-Videos
ausgespielt, wenn diese mindestens 8 Minuten lang sind.

Video zuwm starten anklicken Benotigte Assets: Video Preroll ( ) und Video Midroll

E’TR: 83%‘J ETR: z,94%j VIEWABILITY: 71%! ] ( )

Erstvermarktung durch die Ad Alliance, ausgenommen die aufgefUhrten Bereiche auf Folie 9

1) Durchschnittswert Media Impact AdServer, Pre- und Midroll, Klickrate ohne Smart TV | UBERS|CHT I | media impact —



https://www.mediaimpact.de/de/format/video-pre-roll
https://www.mediaimpact.de/de/format/video-mid-roll

SPANNENDE INSTREAM MOGLICHKEITEN IM MEDIA IMPACT PORTFOLIO!

PRIMARY INSTREAM BEI MEDIA IMPACT
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Ausgewadhlte Sport Instream-Umfelder! auf BILD H ”Il”
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J Aufmerksamkeitsstarke Video Ads im Unterhaltungs-/ Entertainment-
-
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Umfeld auf BILD.de

r

Instream im Rahmen von Konzeptvermarktung

Wettanbieter & Gambling Kunden

Programmatische Instream Deals Uber die DSP DV360

Erstvermarktung durch die Ad Alliance, ausgenommen die hier aufgefUhrten Bereiche = ‘ -
1) FuBball Bundesliga, Internationaler FuBball, US Sport, DFB Pokal , Pressekonferenzen und ausgewdhlte Highlights zur Bundesliga, UEFA Champions League, Darts UBERSICHT | media ImPUCt —
WM, International: Serie A, Liguel, Laliga.




(LIVE)STREAM AD

weer 000 Y e E Anmelden | ABONNEMENT
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Video zum startewn anklicken

EITR: >95%2J

Die Abrechnung erfolgt auf TKP Basis

1) Buchbar im WELT TV-Livestream, BILD Event Livestream und den FAST-Channels von AUTO BILD, BILD, & SPORT BILD. Auch programmatisch buchbar.

2) Durchschnittswert Media Impact AdServer

Beschreibung: Video Ad integriert im (Live)stream/FASTChannel
von AUTO BILD, BILD, pluto tv, SPORT BILD und WELT'. Die
Werbeausspielung erfolgt serverseitig in den (TV-)Werbepausen
der Streams.

—  Sehr hohe VTR, da das Ad nicht klickbar ist und die
User*innen die Seite nicht verlassen.

—  Targetingmaoglichkeiten — Geo-, technisches und zeitliches
Targeting sowie Targeting Uber IP Adresse.

— Brandsafe
Programmatic: Auch programmatisch buchbar.

Bendtigte Assets: Video Livestream Ad ( )

[ UBERSICHT j | media impact._



https://www.mediaimpact.de/de/format/video-livestream-ad

UNSERE (LIVE)STREAMS

FAST-Channels
BILD! AUTO BILD, BILD &
COMPUTER BILD, SPORT BILD

TV-Livestream PLUTO TV Event-Livestream
WELT

MEDIATHEK

otz im Livestraam
AUTO BILD TV

o A e
Permanenter Livestream Livestream & on demand Livestream for Permanenter Livestream
24/[7 Inhalte ausgewdhlte Events 24/7
Was |auft? Was |lauft? Was |auft? Was |lauft?
Nachrichten, Borsen- +150 Channels mit den Celebrity- und AUTO BILD: Alles zum Thema
News, Dokumentationen Themen Lifestyle & Sportevents inkl. DYN Mobilitat
Comedy, Musik, Sport, (Handball- und BILD: Best of BILD
Movies & Entertainment, Basketball Bundesliga) COMPUTER BILD: Tech on point
News & Dokus, Kids & SPORT BILD: verschiedene
Gaming Sportthemen

Vor Buchung immer einen Forecast unter folgender E-Mailadresse anfragen: viasmivideomarketing@oxelspringer.de
1) Ausspielung auf bild.de, sportbild.de und weltde

[ UBERSICHT j | medic impact_—




X-STREAM AD

d{ﬂ TEST RATGEBER NEW MOBILITY AUTOMARKT VIDEOS AKTIONEN

Beschreibung: Beim Scrollen auf Artikelseiten wird ein
kleiner, muted , Sticky Player® in der linken, unteren Ecke
eingeblendet. Es startet direkt der erste Werbespot mit
deiner Video Ad, danach folgt hochwertiger,
redaktioneller Videocontent. Der Player bleibt auch beim
weiteren scrollen prominent auf seiner Position. Der Ton
kann durch Klick aktiviert werden.

LD/K

Benotigte Assets: Video X-Stream Ad ( )

YOUR SPOT

Errn: 70%1J ETR: o,13%j VIEWABILITY: 79%' ]

1) Durchschnittswert Media Impact AdServer

[ UBERSICHT j | media impact._



https://www.mediaimpact.de/de/format/video-x-stream-ad

FUR NOCH MEHR REICHWEITE & RELEVANZ!

YOUTUBE

> YouTube Q

Auf der beliebtesten Videoplattform Deutschlands' erreichst il
du deine Zielgruppe reichweitenstark OUber unsere YouTube 5 > =
Kandle: ot
m Von SPORT BILD Politiknachrichten Ahnlic
wetr fpputer
Abonnenten Abonnenten Abonnenten Abonnenten Abonnenten

Hier werden die User jeden Tag mit mehreren Videos sowie
hochwertigem Content versorgt.

Egal ob Videoroll (bis 20 Sek.) oder Bumper Ad (bis 6 Sek.), hier
erreichst du deine User auf emotionaler Ebene mit sehr hoher

Werbewirkung.

[ UBERSICHT j | medic impact_—

1) https://www.ard-werbung.de/media-perspektiven/studien/ardzdf-onlinestudie/
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INTEXT-OUTSTREAM AD

Anmeiden ABONNEMENT

Beschreibung: Intext-Outstream ist ein Multiscreen InPage-

L Em—— Videoformat; 6ffnet sich beim Lesen eines Textes durch
Scrollen; Video Ad wird im Herzen eines redaktionellen
Contents platziert; Video startet automatisch (muted), sobald
mind. zu 50% im sichtbaren Bereich; stoppt bei weiterem
Scrollen (Scroll-2-Play); Audio-Aktivierung durch Klick

Sogar Alexa ist ein Flop — was Handel und Kunden

e Benotigte Assets: Video Intext Outstream Ad ( )
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[VTR: 27%'J E‘rn: o,zq%j VIEWABILITY: 77%' ]

Die Abrechnung erfolgt auf TKP Basis.
1) Durchschnittswert Media Impact AdServer

[ UBERSICHT j | media impact._



https://www.mediaimpact.de/de/format/video-mid-roll

VIDEO ADVERTISING

VORTEILE IM UBERBLICK




USER AKTIV MIT EINBINDEN

INTERAKTIVE WERBEMITTEL
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