ACS Power Week

Leseprobe in BILD und BAMS
von AUTO BILD + COMPUTER BILD + SPORT BILD

November 2018 media impact
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Auflagen und Reichweiten Boost
Erreichen Sie noch mehr Leser

i g e Bild Bild

Auflage

INHELTS ’ Leseprobe:
Q/ 844.822 W 2.1 Mio. Expl.

Expl.

7,82 Mio. 11,18 Mio.

Quelle: IVW Il 2018; ma 2018 Presse Il LpA; Basis: Deutschspr. Bevolkerung ab 14 Jahre (70,45 Mio.) — BILD-Auflage: 13 Metropolregionen, BamS-Gesamtauflage
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ACS Power-Week — eine Leseprobe in BILD und Bam$S

Punktlich vor Ostern

Bild Bild AUTO BILD, COMPUTER BILD und
SPORT BILD bringen eine 44-seitige
eseprope )
Leseprobe auf den Markt — die Leser erwartet
eigelegtin A
das Beste aus den drei Mannerwelten.
\/A
i K
= = S In der Woche vor Ostern wird eine Leseprobe
f : e in 13 Metropolregionen* der BILD und der
Gesamtauflage der BamsS beigelegt. Dies

entspricht einer Auflage von
Exemplaren!

Nutzen Sie die Chance und erschliel3en Sie
neues Kauferpotential.

* Hamburg, Bremen, Hannover, Ruhrgebiet, Dusseldorf, KéIn, Frankfurt, Stuttgart, Nirnberg, Miinchen, Leipzig, Dresden, Berlin (inkl. B.Z.)
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ACS Power Week — Leseprobe in BILD und Bam$S

Termine und Preise

Termine
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April 2019
14.04.19
15.04.19

.

MEVT in BamS:;

[MEVT in BILD:

AS: 31.01.19
DU: 08.03.19

November 2018

Formate im Anschnitt

2/1 Seite

Breite Preise
mm

290.000,-

1/1 Seite

145.000,-

2/3 Seite

117.000,-

14 Seite Hochformat
14 Seite Querformat

95.218,-

1/3 Seite hoch
1/3 Seite quer

65.825,-

Y, Seite hoch
Y4 Seite quer
Y, Seite 2-spaltig

Sonderplatze

2. & 4. Umschlagseite

159.500,-

Opening Spread U2 + S.3

319.000,-
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Noch mehr Power: ACS Power Week Premium
Leseprobe + AS-Super Manner Connex |

Neben der Leseprobe in BILD und BamS
ermdoglicht das Premium Paket noch mehr
Power: das Anzeigenmotiv wird in den
klassischen Ausgaben der ACS-Titel in der
gleichen Woche verlangert.

Mit einer Gesamtreichweite von Uber 16,36
Mio. Lesern sorgt das Paket flir eine
besonders aufmerksamkeitsstarke Prasenz.

Quelle: ma 2018 Presse Il LpA; Basis: Deutschspr. Bevdlkerung ab 14 Jahre (70,45 Mio.)
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ACS Power Week Premium — die Verlangerung
Preise Leseprobe + ACS Super Manner Connex |

Breite Preise
mm

2/1 Seite 412.000,-

1/1 Seite 206.000,-

f fF 0F &% 0% W 3] 2/3 Seite 163.900,-
et

B SO U UL
VUV VIV VY VI vV .
- Y2 Seite Hochformat 133.250
nrl Y Seite Querformat o

14.04.19 1/3 Seite hoch

1/3 Seite quer 92.218,-

Eﬂﬂ EVT in BILD: 15.04.19

puter : 04. Y, Seite hoch
C@' COMPUTER BILD 12.04.19 Y, Seite quer 74.365.-

SPORT BILD: 17.04.19 v, Seite 2-spaltig
AUTO BILD: 17.04.19

AS: 31.01.19
DU: 08.03.19
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