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ICON GROUP PORTFOLIO

PRINT DIGITAL

% Ticker Q Suche C(_): Anmelden

ICON - Design, Fashion, Beauty, Schmuck und Uhren

ICON

FASHION DESIGN WATCHES ICONS ONTOUR JEWELS BEAUTY CONTACT

in DAS LUXUSMAGAZIN -]

KUNSTVOLL

DIE VERTRUFFELUNG
DER WELT

DAS WEISSE HEMD

OHNE GEHT EINFACH NICHTS

WARUM PATEK DIE AKTUELLE

PHILIPPE MIT Notizen aus der AUSGABE VON

*  MAgazines « |con digital on welt.de
e SoOcCidl: @Iicon.magazin

LIFE EXPERIENCE

customer-specific
events
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ICON 2025

The leading German-speaking style magazine

« Unigue, internationally successful magazine brand

« A source of orientation and inspiration for a bbrand-
SAvVVy community

e Editor-in-Chief Alexandra Wurzbach

 The journalistic focus and main topics are:
fashion, design, watches, jewellery, beauty, automotive
and travel

« 9times ayear as asupplement in WELT AM SONNTAG

SEPTEMBER 2024
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KUNSTVOLL

Kronenhalle
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UsP IC

NOVEMBER 2024

ON

o Credible journalism with a clear stance meets
opulent, iInnovative aesthetics

* |nnovation leadership through investments in
iNnternational trend productions

» Highly selective choice of topics,
e.g. with annual elaborate haute couture
oroduction, in conjunction with strong
distribution

« Internationally renowned style expertise of the
ICON editorial team
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POSITIONING

Sranfurler Allgeniging

Von ¢iner,

die sich auszog,
dic Welt

7zu erobern

supplements in daily newspapers

SEPTEMBER 2024

KUNSTVOLL

Mit
Erwin Wurm, Mickalene Thomas, Clau

Kronenhalle

\DAME

FASHION
NEUSTART
DER GROSSE
TRENDREPORT
JAHRES
HOROSROP

HHIRE GLLCKRS
WOMENTE

THE VIBEOF2024

S5

women's magazines
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TOPICS

HALTUNG

Subject to change status April 2025

ISSUE
CON
CON I
CON Il
CON |V

ICON VI

ICON VI
CON VI
CON IX
CON X

RELEASE DAY
08./09.02.2025
08./09.03.2025
05./06.04.2025

10./11.05.2025

30./31.08.2025

20./21.09.2025
11./12.10.2025

08./09.1

29./30.1

2025
2025

TOPIC
-ashion International

~ashion & Travel
~ashion & Design

-ashion & Watches

The September Issue - Fashion,
Haute-Couture Shooting

Collector's Issue NoO 5
~ashion & Design

~ashion, Jewellery & Watches
Christmas Issue
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SCHEDULE

ISSUE

|ICON |

[CON |l

|[CON I

ICON [V

|ICON V|

|ICON VI

ICON VI

|ICON X

ICON X

ISSUE

February
March
April
May

AUQUST

september

October

November

December

RELEASE DATE

08./09.02.2025
08./09.03.2025
05./06.04.2025
10./1.05.2025
30./31.08.2025
20./21.09.2025
11./12.10.2025
08./09.11.2025

29./30.11.2025

Subject to change. *Closing date for cover pages , premium placements and ad specials

EARLY BOOKING
DEADLINE*

12.12.2024

09.01.2025

06.02.2025

13.03.2025

03.07.2025

24.07.2025

14.08.2025

11.09.2025

02.10.2025

BOOKING
DEADLINE

07.01.2025

03.02.2025

03.03.2025

07.04.2025

28.07.2025

18.08.2025

08.09.2025

06.10.2025

27.10.2025

MATERIAL
DEADLINE

13.01.2025

10.02.2025

10.03.2025

14.04.2025

04.08.2025

20.08.2025

15.09.2025

13.10.2025

03.11.2025
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AD RATES AND FORMATS

Ad Format Gross rates
2/1 double page spread 510 mm x 335 mm 61,300.00 €
1/1 single page 255 mm X 335 mm 35,000.00 €
1/3 page portrait* 94 mm X 335 mm on request
Premium placements
Opening Spread 2Nnd cover page + page 3 86,900.00 €
Cover-Gatefold** 4 pages 146,400.00 €
Against Editorial Left hand side against editorial 39,500.00 €
Facing Table of Content (FTC) Left hand side against Table of C 38,800.00 €
Facing Table of Content Il (FTC ILeft hand side against Table of C 37,200.00 €
Facing Table of Content Il (FTC Left hand side against Table of C 37,200.00 €
Cover pages 3rd cover page (IBC) 37,200.00 €
4th cover page (OBC) 47,300.00 €
Premium double pages Ist double page after OS 68,500.00 €
2nd double page after OS 63,900.00 €
Ist of the industry absolute as DFP 63,900.00 €
Premium single pages Ist right hand page 38,800.00 €
2nd right hand page 37,200.00 €
1st 1/1 page of the industry 38,800.00 €

Please send orders to hello.icon@axelspringer.com

Subject to change, All rates in euros plus VAT. *Subformats exclusively after consultation/availability, **additional technical costs upon request
Advertising orders are carried out in accordance with our General Terms and Conditions for Newspapers, the additional Terms and Conditions of the respective title and the General Terms and Conditions for
Advertising Orders in Online Media. Our complete General Terms and Conditions are given ot www.mediaimpact.de/de/agb



mailto:hello.icon@axelspringer.com
http://www.mediaimpact.de/de/agb

AD SPECIALS

Ad Special Format Price per tsd Price per tsd Price per tsd |

MEDIAKIT 2025

Bound insert Standard Ist techn. station 2artial edition
up to 4 pages MAax. 255 mMm X 335 mm 120.60 € 132.70 € 132.70 €
Up To 8 pages MAax. 255 Mm X 335 mm 137.30 € 151.00 € 151.00 €
up to 4 pages - with add. product max. 255 mm X 335 mm 134.00 € 147.60 € 147.60 €
Up to 8 pages - with add. product max. 255 mm x 335 mm 152.90 € 168.20 € 168.20 €
Tip-ons

Postcard 105 mm X 148 mm 65.50 € 72.00 € 72.00 €
Sample/scent seaql Mmin 40 mm x 60 mm 89.40 € 98.40 € 98.40 €
Booklet Max. 196 mm X 251 mm 92.50 € 101.80 € 101.80 €
INnserts

up to 209 MAax. 215 Mmm X 295 mm 151.00 € 144.00 €
up to 309 MAax. 215 mMm X 295 mm 142.50 € 156.70 €
Up to 409 Max. 215 mMm X 295 mm 152.90 € 168.20 €

Partial bookings of 50,000 copies or more are possible for tip-ons and inserts on request. Ad Special bookings in the total
circulation are given priority. Other Ad Specials available on request. Please ask for the current planned print run for 2025.

Subject to change / status November 2024 / Ad Specials are not discountable, but AE-eligible, All rates in euros plus VAT, Ad Special orders are only binding for the
publisher after submission of a binding sample of the Ad Special and its reconfirmation.
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COVERGATEFOLD

The large-format introduction to Mr ICON:
The cover gatefold is a special advertising format for
maximum visibility in high-quality presentation.

L-page cover gatefold:

additional exterior & interior page + opening spread (2.
cover page + pP.3)

Gross price: 146.400 € plus 20.000 € technical costs”

Further ad specials upon reguest

/ A | =

Quter page + Inner page + 2. cover page + page 3

Subject to change. When booking a cover gatefold, the Opening Spread reservation must be withdrawn. Due to the current paper market situation, Ad Specials
must be booked at least 3 months prior to AS. * Technical costs are not further discountable or eligible for agency discounts.
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These are created individually for the customer in the look
& feel of Mr ICON. Implementation takes place after the
customer briefing in close consultation with the customer.
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2/1 page 61,300 € plus 4,290 € creative costs*

Neue Ski-Kollekrion von Porsche und -
HEAD im historischen Rally-Design - und hat : i
- = Arewore. Bewnders o ke : x . e i perscc Eane s Wer bt skt weeden moce T@Tm
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1/T page 35000 € plus 2,290 € creative costs*

Larger sections and other special advertising formats
available upon request.

Adcaad Lisnd Svindul uad Lz Meachba
Misghed des Vecatands Porache AL

“*Creative costs do not apply to advertorials delivered ready for printing. Motif approval by the publisher required.
Creative costs incl. concept, text and layout , advertorials are marked with the word "ANZEIGE".
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ANZEIGE

Ricky Saward, der fiir sein .Seven Swans” in Materialien im Innenraum des Range Rover - Traut euch was Neues, macht es euch selbst

BRANDED

Frankfurt den bislang einzigen Michelin- fiir ein erstklassiges Resultat braucht es exzel- schwer, und schwimmt niemals mit dem
Stern filr ein veganes Restaurant in Deutsch- lentes fachliches Know-how, Leidenschaft und Strom.” Dabei geht er selbst mit gutem Bei-
H land erhielt, ist ein couragierter Wegbereiter Innovationsgeist. Erst dann entsteht eine he- spiel voran. Genau wie Gerry McGovern,
& und noch immer eine Ausnahmeerscheinung rausragende Gesamtkomposition.” Chief Creative Officer bei Jaguar Land Rover,
E in der gastronomischen Spitzenklasse. Denn der mit seinem hochengagierten Designteam
Z wer schafft schon, sich auf rein pflanzliche Zu- Fiir Ricky Saward liegen die Basics dafur vor den, wie er schwirmt, .begehrenswertesten
=z taten aus eigenem Anbau zu beschrinken und seinen Fuflen. Wildkriuter, Biume, Knospen, Range Rover aller Zeiten" schuf. Raum fur
3 seine Giste dabei mit so raffinierten Aromen Sprosslinge, Bliiten, Wurzeln, Obst, Beeren. Mufe ist bei so viel Einsatz rar. Vielleicht auch
o zu verwShnen? Die Atmosphire ist entspannt, «Ehe es Folientunnel in Spanien gab, a8 man deshalb geniefit der Sternekoch die Zeit im
& das Dekor schlicht, sodass die Bithne ganz den ja auch, was vor Ort gesammelt wurde. Ich lie- eigenen Wagen so bewusst.
= kunstvoll arrangierten kulinarischen Kreatio- be es, den Gasten die wilde Natur der Region
2 nen gehort. Gipfel der puristischen Verfeine- niherzubringen und zu zeigen, was man aus .Am liebsten im Sommer bei 30° C. Der Wind
& rung sind die selbst entworfenen Teller, die simplen Gemilsesorten mit der richtigen Tech- weht durch die offenen Fenster. Keine Giber-
3 dem natirlichen Untergrund wie Ackerboden nik alles machen kann. Die Natur inspiriert miflige Geschwindigkeit, eher entspannt.
- oder Steinen nachempfunden sind. Das Auge mich auch immer wieder zu neuen Gerich- Dazu einen Lieblingsinterpreten in moderater
2 isst schlieflich mit. Das Konzept ist ein Er- ten. Etwa wenn ich spazieren gehe und eine Lautstirke horen und ein kaltes Erfrischungs-
¥ folg, auf einen Tisch im ..Seven Swans” wartet Buchenknospe im Mund habe, der Regenduft getrank.” Wichtig fiir ihn sind Komfort, ein
man teils Monate. Aber expandie- hochwertiges Fahrgefiihl und Sicher-
heit. Grofiter Traum? Ein Trip Gber

ren? Niemals. Ich finde es wichtig,
immer vor Ort zu sein. Nur so ist
garantiert, dass die Qualitit meinen
eigenen Anspriichen geniigt.*

die Highest Road in the World" im
Himalaja. .Aber eine Tour in die
Schweizer Berge tut es vorerst auch’,
wie er grinsend bemerkt.

]
g2
&
3
«
3

Eine Einstellung, die der Kichen-

chef wie seine britischen Wurzeln Den ersten Schritt zu einem rund-

i mit Range Rover teilt, wo man nur um luxuridsen, hybriden Fahrerleb-
Iy mit dem Besten zufrieden ist und nis hat Ricky Saward gemacht: mit
g schon seit dem Launch des ersten seinem neuen Range Rover, der mit
e Luxus-SUV vor {iber 50 Jahren eine seinem visioniiren, minimalistischen

Vorreiterrolle einnimmt. Bei Ricky
Saward steht dahinter ein unge-
wohnlicher Werdegang, geprigt von
grofler Eigenverantwortung, hohen
Anforderungen an sich selbst und
dem Mut zu neuen Ideen, aber auch
die Fahigkeit zur Entspannung nach
einem harten Tag - zum Beispiel
im Auto bei seiner Lieblingsmusik.
Doch beginnen wir von vorn.

und ausdrucksstarken Design wie
mafigeschneidert fiir ihn scheint und
genau wie seine Meniis das Ergebnis
kompromissloser Hingabe ist. Beson-
ders faszinieren ihn die progressiven
Materialien im Interieur, die Nach-
haltigkeit, Asthetik und Komfort
subtil miteinander in Einklang brin-
gen. Allen voran das elegante Ultra-
fabrics-Gewebe, eine Lederalternati-
ve, die sich nicht nur wunderbar weich
anfihlt, sondern auch optisch mit
den edelsten Ledern mithalten kann.
Auch die offenporigen Furniere,
deren Holz aus nachhaltiger Forst-
wirtschaft stammt, zeigen, wie Ober-
zeugend die Verbindung von Verant-

Branded Content are ads with an editorial native feel.

Ricky Sawards Berufswunsch stand
direkt nach dem ersten Praktikum
in der GroBkiche eines Altenheims
fest. Sein einziges Praktikum. Er
lernte bei keinem grofien Meister, ar-
beitete nie in einem Sternerestaurant

For a native, luxurious staging, ICON produces photo an
moving image material in the ICON ook & feel for the
design of the Branded Content.

und las nie ein Kochbuch, wie er er- wortung und Luxus sein kann.
klirt. Seine Kiiche ist entsprechend
speziell. Er selbst beschreibt sie als Wie Speisen und Geschirr im ,Seven

wkomplex, pflanzenbasiert, mit un- Swans" atmen sie einen Spirit, der die
gewoh Geschmackskomb . Sie zieht mir in die Nase, das Laub aus dem letzten Riickbesinnung auf das Wesentliche auf ein
ist zudem regional, saisonal, nachhaltig und Jahr riecht modrig, torfig ..." Vor allem jedoch neues Level hebt. So entstehen hier wie dort

o onend. Stichwort \Root to Leaf™ verlangt ein Michelin-Stern fiir ihn _harte Ar- ureigene neve Kreationen, die mehr sind als

D — ANZENE
Ob gerauche
Range Rover — Nag

Concept and production including a video and photo G
oroduction with optional digital extension.
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*Creative costs (incl. concept, text and layout - Excl. image rights and photo productions), branded content are
marked with the word "ANZEIGE". Individual implementations & longer stretches: Prices on request.
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CROSSMEDIA INTERACTIVE BRAND STORY

The interactive brand story - opulence in ICON style

A cross-media, imaginative and exciting production that
iNnvites you to marvel and discover.

From the conception of the content and visual ideq, to the
shoot, the testimonial acquisition and the final realisation
of the story, everything is carried out from a single source
via [CON.

Print: Brand story in ICON 2/1 double page spread

Digital:  Brand story on iconmagazine with several CGlI-
animated, visually stunning worlds, played out
on mobile and stationary devices

Costs on reqguest

Materials 8
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ICONMAGALINE

iconmagazine is the digital destination on
WELT.de for its luxury-oriented target group
with a high affinity for style, elegance and
exclusivity.

As a digital counterpart to the high-class
magazine ICON, the digital offering consistently
focuses on the most beautiful stories from the
iNnternational world of style — extraordinary and
elaborately staged.

Various forms of integration are possible. From
the exclusive presentation of the ICON channel,

to native integrations.

Costs and individual offers on request.
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ADVERTORIAL & BRANDED CONTENT

Advertorial:
A digital advertorial in the look & feel of ICON is
created with supplied material (image & text).

Branded content™

For a native, luxurious presentation on
iconmagazine.de, ICON produces photo and
moving iImage material in an opulent ICON |look.
The digital and cross-media branded content is
redlised by ICON.

Costs and individual offers on request

LIEBE AUF DEN ERSTEN TRITT

Rallyes fand Heike Bliimner fast so uninteressant wie Autos. Bis sie

selbst eine in Frankreich fuhr. Seitdem ist nichts mehr so wie es war.
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SOCIAL MEDIA

icon.magazin is ICON's social media platform.
Advertise with Instagram Sponsored Posts & Stories

Behind-the-scene stories, personal insights during
iNnterviews and ICON fashion shoots.

Sponsored Insta-posts are played out target group
specific and experience authenticity through the users'
trust in the ICON brand.

4 Sponsored Posts are booked, which are played out per
oost in a different time period.

Photo, video, slideshow or carousel ad integrations
0ossible, A/B testing on request

Gross price:
INsta Posts: 10,000 € plus 800 € creative costs
INsta Stories: 10,000 € plus 1,600 € creative costs

Instagrom

icon.magazin
Gesponsert

BRICHT ALLE REGELN.
UND ALLE REKORDE.

Weitere Infos

© QY

Bezahlte Werbepartnerschaft mit chevroleteurope

icon.magazin Perfektion und Performance treffen auf
Lifestyle und Leistung #corvette ... more

< icon.magazin /A

669 27,4 Tsd. 173
Beitrage Follower Gefolgt

ICON Magazine

(2) linkin.bio/icon-magazin

Gefolgt v Nachricht

MFW @ ISSUES @ STORII

MILAN® Mr ICON® ISSUES® #ICON15 Stories

4 Sponsored Posts: 200.000 Als
274 Tsd. Follower (11/2024)
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ICON EVENTS

Events with cooperation partners

Stage Talk with ICON moderation

‘erent cities

Possible several times a year in di

« |CON Talks x Ruinart Hamburg Elbphilharmonie with
stage talk ' Composition’ between star pianist Jojo
Wendt and 2-star chef Christoph Ruffer (Restaurant
Haerlin, Hotel Vier Jahreszeiten, Homburg)

« Berlin CWC Gallery with stage talk 'Photography as an
art form’ and the star photographers Ralph Gilbson and
Chiada Ripag, + Jean-Christophe Laizeau (Ruinart)

Cooperation costs on reqgquest

https://www.welt.de/iconist/news/article164101203/ICON-talks-mit-den-Fotografen-Ralph-Gibson-und-Giada-Ripa.html
https://www.welt.de/iconist/unterwegs/article170297053/Gelungene-Kompositionen-in-der-Elbphilharmonie.ntml

ICON.’U‘.&

Ruinart



https://www.welt.de/iconist/news/article164101203/ICON-talks-mit-den-Fotografen-Ralph-Gibson-und-Giada-Ripa.html
https://www.welt.de/iconist/unterwegs/article170297053/Gelungene-Kompositionen-in-der-Elbphilharmonie.html
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ICON EVENTS

Co-Branded Events

Together with the partner, ICON invites you to a specidl
event where the target group comes into direct contact
with the brand and the products.

ICON sponsorships offer the ideal opportunity to benefit
from the charisma of the ICON brand and combine it with
the product presentation.

Services:

 Logo integration ICON on save-the-date and invitations
 Logo use for event-related visuals on site by arrangement
« Use for logo wall at event

Cooperation offers on request

Photo: : ICON X OLE LYNGGARD: Co-branded event at the OLC flagship store in the Bayerischer Hof. Munich,




ICON 2025 TECHNICAL SPECS

Format 1/T page W x H 255 mm x 335 mm
2/1 page W x H (incl. gutter doubling)*: 510 x 335 mm
Double folding 4 mm on each side
Resolution 300 dpi
Bleed margin 5 mm circumferential
Bleed 8 mm to the issue size
Processing Perfect binding
ICC profile Cover: ISOcoated v2 300%
Content: PSR LWC PLUS V2 M1
Data format PDF/X-4 oder PDF/X-1a, PDF/X-3

Contact for
Technical queries: + 49 151 19470819 oder + 49 175 7284933

Delivery address proofs

Planungs- und
Anzeigenmanagement
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KUNSTVOLL

The leading German style
mMmagazine

ICON | February, 8th & 9th
ICON |l March, 8th & 9th
ICON 1l April, 5Sth & 6th
ICON |V May, 10th & 11th
ICON VI August, 30th & 31th
ICON VI September, 20th & 21th
ICON VI October, 11th & 12th
ICON [X Novemlber, 8th & 9th
ICON X November, 29th & 30th

Subject to change *ET subject to change as of November 2024

MAGALZINE PORTFOLIO

DIE VERTRUFFELUNG
DER WELT
DIEEINSTIGE LUXUSKN

The lifestyle magazine for
men

Mr ICON | March, 22th & 23th
Mr ICON || October 25th & 26th

The watch magazine for
discerning readers

UHREN | April 12th & 13th
UHREN Il November 15th & 16th

The style magazine for the
north of Germany

June 28th & 29th
Septemlber 27th & 28th
November 23th

DIE STILISTEN | SYLT
DIE STILISTEN I
DIE STILISTEN Il

21



CAROLA CURIO JACQUELI
Publisher ICON Group Uamd of Breme M

+49 151 54331679 +49 151 1

carola.curio@axelspringer.com Jjacqueline.ziob@daxelspringer.co

Hamburg/Germany Berlin/Germany

|
Media Impact GmbH & Co. KG
Axel-Springer-Strale 65
10888 Berlin/Germany

www.mediaimpQo

Verlag: f _ O

Fotograf: Edgar Berg | www.edgarberg.com


http://www.mediaimpact.de/
http://www.welt.de/iconmagazine/

	Mediadaten 2025
	Folie 1
	Folie 2: icon 2025
	Folie 3
	Folie 4: ICON 2025
	Folie 5: USP
	Folie 6: POSITIONING
	Folie 7: TOPICS
	Folie 8: SCHEDULE
	Folie 9: AD RATES and formats 
	Folie 10: AD specialS
	Folie 11: covergatefold
	Folie 12: ClassiC advertorial
	Folie 13: Branded content
	Folie 14: Crossmedia INTERACTIVE Brand Story
	Folie 15
	Folie 16: ADVERTORIAL & BRANDED CONTENT
	Folie 17: SOCIAL MEDIA
	Folie 18: ICON EVENTS
	Folie 19: ICON EVENTS
	Folie 20: ICON 2025 Technical SPECS
	Folie 21: MAGAZINE PORTFOLIO 
	Folie 22


