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ICON GROUP PORTFOLIO

DIGITAL LIFE EXPERIENCE
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OME ICON - Design, Fashion, Beauty, Schmuck und Uhren
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KUNSTVOLL

INTERVI

DIE VERTRUFFELU
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DAS WEISSE HEMD

OHNE GEHT EINFACHNICHTS

—

WARUM PATEK

p}__-‘ DDE .\] 7l Notizen aus der

Magazine « |conmagazine auf welt.de « Kundenindividuelle

+ Social: @icon.magazin Events
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ICON 2025

Das fuhrende deutschsprachige Stilmagazin.

« Einzigartige, international erfolgreiche Magazinmarke

« QOrientierungs- und Inspirationsguelle fur eine
markenaffine Community

« Grunderin & Herausgeberin Inga Griese

« Chefredakteurin Alexandra Wurzbach

« Journalistischer Fokus und Schwerpunkthemen sind:
Fashion, Design, Watches, Jewellery, Beauty,
Automotive und Travel

o 9 xjahrlich als Supplement in WELT AM SONNTAG
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USP

» Glaubwurdiger Journalismus mit klarer Haltung
trifft auf opulente, innovative Asthetik

* INnnovationstuhrerschaft durch Investitionen in
iNnternationale Trendproduktionen

 Hochselektive Themenauswahl, z.B. mit
jahrlicher autwendiger Haute Couture-
Produktion, in Verbindung mit starker Distrilbution

« [International geschatzte Stilkompetenz des
ICON-Redaktionsteams

IC
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POSITIONIERUNG

Von einer,

die sich auszog,
die Welt

zu erobern

Supplements in Tageszeitungen

SEPTEMBER 2024

KUNSTVOLL

Mit
Erwin Wurm, Mickalene Thomas, Claudia!

FASHION
NEUSTART
DER GROSSE
TRENDREPORT

JAHRES-
15(0)2{05)1(0)

THRE GLUCKS-
MOMENTE

PEGGY GOU,DJ

ERHOLTINS NEUE JAHR

DERRICHTIGE
MIX AUS CASUAL
&BESONDERS

INTO
THE

THE VIBE OF 2024

Frauenzeitschriften
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SCHWERPUNKTTHEMEN

Titel
CON
CON I
CON Il
CON |V

CON YV
CONYV
CON VI
CON IX

. s e CON X

HALTUNG

Vorbehaltlich Anderungen

ET

08./09.02.2025
08./09.03.2025
05./06.04.2025

10./11.05.2025

30./31.08.2025
20./21.09.2025
11./12.10.2025

08./09.T

29./30.7

2025
2025

Schwerpunktthema
-~ashion International

~ashion & Travel
Fashion & Design
Fashion & Watches

The September Issue —Fashion
Collector's Issue No 5

Fashion & Design

Fashion, Jewellery & Watches

Christmas Issue; Haute-Couture
Shooting

ICON
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AUSGABE

|[CON |

[CON I

|[CON I

ICON IV

|ICON V|

ICON VI

[CON VIII

ICON [X

ICON X

TERMINE

ISSUE

Felbruar
Marz
April
Mal

August

September

Oktober

November

Dezember

ET

08./09.02.2025
08./09.03.2025
05./06.04.2025
10./11.05.2025
30./31.08.2025
20./21.09.2025
11./12.10.2025
08./09.11.2025

29./30.11.2025

Vorbehaltlich Anderungen *AS fUr Premiumplatzierungen Stand: November 2024

VORGEZOGENER AS*

12.12.2024

09.01.2025

06.02.2025

13.05.2025

03.07.2025

24.07.2025

14.08.2025

11.09.2025

02.10.2025

AS

07.01.2025

03.02.2025

03.03.2025

07.04.2025

28.07.2025

18.08.2025

08.09.2025

06.10.2025

27.10.2025

DU

13.01.2025
10.02.2025
10.03.2025
14.04.2025
04.08.2025
20.08.2025
15.09.2025
13.10.2025

03.11.2025

ICON
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ANZEIGENPREISE UND FORMATE

Anzeigen Format

2/1 Seite 510 mm X 335 mm

1/1 Seite 255 Mm X 335 mm

1/3 Seite hoch* 94 mm X 335 mm
Vorzugsplatzierungen

Opening Spread 2. Umschlagseite + Seite 3
Cover-Gatefold** 4-seitig

Against Editorial Linke Seite neben Editorial
Facing Table of Content (FTC) Linke Seite neben Inhalt

Facing Table of Content Il (FTC Il) Linke Seite neben Inhalt Il
Facing Table of Content Il (FTC Ill) Linke Seite neben Inhalt Il

Umschlagseiten 3. Umschlagseite (IBC)
Umschlagseiten 4. Umschlagseite (OBC)
Premium-Doppelseiten 1. Doppelseite

2. Doppelseite

1. der Branche absolut als DPS
Premium-Einzelseiten 1. rechte Seite

2. rechte Seite

1.1/1 Seite der Branche

Auftrage bitte an hello.icon@axelspringer.com senden.

Anzeigenpreise

61.500,00 €
55.000,00 €

auf Anfrage

86.900,00 €

146.400,00 €

39.300,00 €
38.800,00 €
57.200,00 €
57.200,00 €
57.200,00 €
47.300,00 €
68.500,00 €
63.900,00 €
63.900,00 €
58.800,00 €
57.200,00 €
58.800,00 €

Vorbehaltlich Anderungen, Alle Preise in Euro zzgl. MwSt,, * Unterformate ausschlieBlich nach Absprache/Verfugbarkeit, **zuzUglich technische Kosten auf Anfrage, Allgemeine Geschdaftsbedingungen

Die Ausfuhrung von Anzeigenauftragen erfolgt zu unseren Allgemeinen Geschdaftsbedingungen fur Zeitungen, den zusdatzlichen Geschdaftsbedingungen des jeweiligen Titels sowie den Allgemeine
Geschaftsbedingungen fur Werbeauftrage in Online-Medien. Unsere vollstandigen Allgemeinen Geschdaftsbedingungen finden Sie unter www.mediaimpact.de/de/agb

ICON’
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AD SPECIALS

Ad Special

Beihefter

bis 4 Seiten

bis 8 Seiten

bis 4 Seiten - mit Zusatzprodukt
bis 8 Seiten - mit Zusatzprodukt
Beikleber

Postkarte

Warenprobe / Scent seal
Booklet

Beilage

B1s 209

Bis 30g

Bis 40g

Format

MAax. 295 MM X 335 mm
MAax. 200 mMmM X 335 mm
MAax. 295 MM X 335 mm
MAax. 295 MM X 335 mm

105 mm X 148 mm
MmiNn 40 mm X 60 mm
MAax. 196 mm X 251 mm

Mmax. 215 mm X 295 mm
Max. 215 mm X 295 mm
Mmax. 216 mm X 295 mm

Preis pro Tsd
Standara
120,60 €
137,30 €
134,00 €
152,90 €

65,50 €
89,40 €
92,50 €

151,00 €
142,50 €
152,90 €

Preis pro Tsd
1. techn. Station Teilauflage

152,70 €
151,00 €
147,60 €
168,20 €

72,00 €
98,40 €
101,80 €

Preis pro Tsd |

152,70 €
151,00 €
141,70 €
152,90 €

72,00 €
98,40 €
101,80 €

144,10 €
156,70 €
168,20 €

Teilbelegungen ab 50.000 Exemplare sind fur Beiklelber und Beilagen auf Anfrage moglich. Ad Special-Buchungen in der
Gesamtauflage werden vorrangig behandelt. Weitere Ad Specials auf Anfrage moglich. Bitte die aktuelle

Plandruckauflage fur 2025 erfragen.

Vorbehaltlich Anderungen / Stand November 2024 / Ad Specials sind nicht rabattnehmend, jedoch AE-fahig, , Alle Preise in Euro zzgl. MwsSt., Ad Special Auftrage sind fur

den Verlag erst nach Vorlage eines verbindlichen Musters des Ad Specials und dessen Ruckbestatigung bindend .

ICON
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COVERGATEFOLD

Der grof3formatige Einstieg in ICON:
Der Covergatefold ist eine Sonderwerbeform fur maximale
Sichtbarkeit in hochwertiger Aufmachung.

4-seitiger Covergatefold:

/usatzauBen- & Innenseite + Opening Spread (2.US + S.3)

Bruttopreis: 146.400 € zzgl. 24.000 € techn. Kosten*

Weitere Ad Specials auf Anfrage

Auf3en- + Innenseite + 2.Umschlagseite + Seite 3

Vorbehaltlich Anderungen , Bei Buchung eines Covergatefolds muss die Reservierung des Opening Spreads zurUckgezogen werden. Aufgrund der aktuellen °
Papiermarktsituation mussen Ad Specials mindestens 3 Monate vor AS gebucht werden. * Technische Kosten sind weder rabatt- noch AE-fahig ICON
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Bruttopreis Advertorial:
2/1 Seite 61.300€ zzgl. 4.290 € Kreativkosten®
1/1 Seite  35.000 € zzgl. 2.290 € Kreativkosten*

Auf Anfrage groBere Strecke und weitere
sonderwerbeformate moglich.

Adcaad Liand Svindul und Ltz Meahba
Mizghed des Vecatasds Ioache AG

Rally Pacu-Diaar 1984

g der

“Bei fertig angelieferten Advertorials entfallen die Kreativkosten. Motivireigabe durch den Verlag erforderlich. °
Kreativkosten (inkl. Konzept, Text und Layout , Advertorials werden mit dem Wort ,ANZEIGE® gekennzeichnet ICON
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BRANDED
CONTENT

randed Content sind Anzeigen mit redaktioneller nativer
NMutuNg.

ur eine native, luxuriose Inszenierung produziert ICON
oto- und Bewegtbildamaterial im ICON Look & Feel zur
estaltung des Branded Contents.

Konzeption und Produktion inklusive einer Video- und
otoproduktion mit optionaler digitaler VerlGngerung.

ruttopreis Branded Content:
/1 Seite 61.300 € zzgl. ab 18.000 € Kreativkosten +
Produktionskosten laut Aufwand*®

1/1 Seite  35.000 € zzgl. ab 10.000 € Kreativkosten +
Produktionskosten laut Autwand*

*Kreativkosten (inkl. Konzept, Text und Layout — Exkl. Bildrechte und Fotoproduktionen), Branded Content werden
mit dem Wort ,ANZEIGE" gekennzeichnet. Individuelle Umsetzungen & ldngere Strecken: Preise auf Anfrage

ANZEIGE

Ricky Saward, der fiir sein .Seven Swans® in
Frankfurt den bislang einzigen Michelin-
Stern filr ein veganes Restaurant in Deutsch-
land erhielt, ist ein couragierter Wegbereiter
und noch immer eine Ausnahmeerscheinung
in der gastronomischen Spitzenklasse. Denn
wer schafft schon, sich auf rein pflanzliche Zu-
taten aus eigenem Anbau zu beschrinken und
seine Gdste dabei mit so raffinierten Aromen
zu verwdhnen? Die Atmosphare ist entspannt,
das Dekor schlicht, sodass die Bithne ganz den
kunstvoll arrangierten kulinarischen Kreatio-
nen gehort. Gipfel der puristischen Verfeine-
rung sind die selbst entworfenen Teller, die
dem natarlichen Untergrund wie Ackerboden
oder Steinen nachempfunden sind. Das Auge
isst schliefllich mit. Das Konzept ist ein Er-
folg, auf einen Tisch im .Seven Swans™ wartet
man teils Monate. Aber expandie-
ren? .Niemals. Ich finde es wichtig,
immer vor Ort zu sein. Nur so ist
garantiert, dass die Qualitit meinen
eigenen Anspriichen geniigt.”

STYLING: CHEN JEAUSALEM, ARTDRECTION. MINA HASHEMI

ORSOH

=

Eine Einstellung, die der Kiichen-
chef wie seine britischen Wurzeln
mit Range Rover teilt, wo man nur
mit dem Besten zufrieden ist und
schon seit dem Launch des ersten
Luxus-SUV vor Qiber 50 Jahren eine
Vorreiterrolle einnimmt. Bei Ricky
Saward steht dahinter ein unge-
wohnlicher Werdegang, geprigt von
grofler Eigenverantwortung, hohen
Anforderungen an sich selbst und
dem Mut zu neuen Ideen, aber auch
die Fihigkeit zur Entspannung nach
einem harten Tag - zum Beispiel
im Auto bei seiner Lieblingsmusik.
Doch beginnen wir von vorn.

Ricky Sawards Berufswunsch stand
direkt nach dem ersten Praktikum
in der GroBkiiche eines Altenheims
fest. Sein einziges Praktikum. Er
lernte bei keinem grofien M
beitete nie in einem Sternerestaurant
und las nie ein Kochbuch, wie er er-
klirt. Seine Kiiche ist entsprechend
speziell. Er selbst beschreibt sie als
wkomplex, pflanzenbasiert, mit un-
& h Geschmacksk b . Sie
ist zudem regional, saisonal, nachhaltig und
ressourcenschonend. Stichwort _Root to Leaf™

er, ar-

Materialien im Innenraum des Range Rover -
fiir ein erstklassiges Resultat braucht es exzel-
lentes fachliches Know-how, Leidenschaft und
Innovationsgeist. Erst dann entsteht eine he-
rausragende Gesamtkomposition.”

Fiir Ricky Saward liegen die Basics dafir vor
seinen Fuflen. Wildkriuter, Biume, Knospen,
Sprosslinge, Bliiten, Wurzeln, Obst, Beeren.
«Ehe es Folientunnel in Spanien gab, a8 man
ja auch, was vor Ort gesammelt wurde. Ich lie-
be es, den Gasten die wilde Natur der Region
niherzubringen und zu zeigen, was man aus
simplen Gemilsesorten mit der richtigen Tech-
nik alles machen kann. Die Natur inspiriert
mich auch immer wieder zu neuen Gerich-

ten. Etwa wenn ich spazieren gehe und eine
Buchenknospe im Mund habe, der Regenduft

zieht mir in die Nase, das Laub aus dem letzten
Jahr riecht modrig, torfig..." Vor allem jedoch
verlangt ein Michelin-Stern fiir ihn harte Ar-

ANZEIGE

Traut euch was Neues, macht es euch selbst
schwer, und schwimmt niemals mit dem
Strom." Dabei geht er selbst mit gutem Bei-
spiel voran. Genau wie Gerry McGovern,
Chief Creative Officer bei Jaguar Land Rover,
der mit seinem hochengagierten Designteam
den, wie er schwirmt, ,begehrenswertesten
Range Rover aller Zeiten" schuf. Raum fiir
Mufe ist bei so viel Einsatz rar. Vielleicht auch
deshalb geniefit der Sternekoch die Zeit im
eigenen Wagen so bewusst.

«Am liebsten im Sommer bei 30° C. Der Wind
weht durch die offenen Fenster. Keine iiber-
mifige Geschwindigkeit, eher entspannt.
Dazu einen Lieblingsinterpreten in moderater
Lautstirke horen und ein kaltes Erfrischungs-
getrink.” Wichtig fir ihn sind Komfort, ein
hochwertiges Fahrgefuhl und Sicher-
heit. Gréfter Traum? Ein Trip Gber
die .Highest Road in the World" im
Himalaja. ,Aber eine Tour in die
Schweizer Berge tut es vorerst auch”,
wie er grinsend bemerkt.

Den ersten Schritt zu einem rund-
um luxuridsen, hybriden Fahrerleb-
nis hat Ricky Saward gemacht: mit
seinem neuen Range Rover, der mit
seinem visioniiren, minimalistischen
und ausdrucksstarken Design wie
maBigeschneidert fir ihn scheint und
genau wie seine Meniis das Ergebnis
kompromissloser Hingabe ist. Beson-
ders faszinieren ihn die progressiven
Materialien im Interieur, die Nach-
haltigkeit, Asthetik und Komfort
subtil miteinander in Einklang brin-
gen. Allen voran das elegante Ultra-
fabrics-Gewebe, eine Lederalternati-
ve, die sich nicht nur wunderbar weich
anfihlt, sondern auch optisch mit
den edelsten Ledern mithalten kann.
Auch die offenporigen Furniere,
deren Holz aus nachhaltiger Forst-
wirtschaft stammt, zeigen, wie dber-
zeugend die Verbindung von Verant-
wortung und Luxus sein kann.

Wie Speisen und Geschirr im ,Seven
Swans” atmen sie einen Spirit, der die
Riickbesinnung auf das Wesentliche auf ein
neues Level hebt. So entstehen hier wie dort
ureigene neue Kreati die mehr sind als

Range Rover — Nag
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CROSSMEDIALE INTERACTIVE BRAND STORY

Die Interactive Brand Story — Opulenz im ICON-Stil

SVETMIGH

Schweizer scht R

Fine crossmediale, fantasievolle und spannende
Nnszenierung, die zum Staunen und Entdecken einlaadt.

Von der Konzeption der inhaltlichen und optischen |dee,
uber das Shooting, der Testimonial-Akguise und der
finalen Umsetzung der Story wird alles aus einer Hand
Uber ICON ausgefuhrt.

Print: Brandstory in ICON 2/1 Seite
Digital:  Brandstory auf iconmagazine mit mehrere AN
uber CGl animierte, bildgewaltige Welten, ?

Mobil & stationdr ausgespielt

lerialy g

Kosten auf Anfrage

ICON



MEDIADATEN 2025

ICONMAGAZINE

iconmagazine ist die digitale Destination auf
WELT.de fUr seine luxus-orientierte Zielgruppe
mMit hoher Affinitat zu Stil, Eleganz und
Exklusivitat.

Als digitales Pendant zum Highclass-Magazin
ICON setzt das Digitalangebot konsequent auf
die schonsten Geschichten aus der
iNnternationalen Welt des Stils -
aulBergewohnlich und aufwendig inszeniert.

Verschiedene Einbindungsformen sind moglich.

Vom exklusiven Presenting des ICON Channels
ois hin zu nativen Einbindungen.

Kosten und individuelle Angelbote auf Anfrage

ICON
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ADVERTORIAL & BRANDED CONTENT

Advertorial:
Ein digitales Advertorial im Look & Feel von ICON
wird mit angeliefertem Material (Bild & Text) erstellt. LIEBE AUF DEN ERSTEN TRITT

Rallyes fand Heike Blimner fast so uninteressant wie Autos. Bis sie

selbst eine in Frankreich fuhr. Seitdem ist nichts mehr so wie es war.

Branded Content™

FUr eine native, luxuriose Inszenierung auf
iconmagazine.de produziert ICON Foto- und
Bewegtbildmaterial in opulenter ICON Optik.
Die Umsetzung des digitalen und crossmedialen
Branded Content erfolgt durch ICON

\
L S
-——c
i

K em—— :
—— e
" iﬂ

|

Kosten auf Anfrage

ICON
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SOCIAL MEDIA

icon.magazin ist die Social-Media-Plattform von ICON.
Werben mit Instagram Sponsored Posts & Stories

Behind-the-scene-Stories, personliche Einblicke wahrend
INnterviews und ICON-Fashion-sShootings

Sponsored Insta-Posts werden zielgruppenspezifisch
ausgespielt und erfahren Authentizitat durch das
Vertrauen der User in die Marke ICON.

Gebucht werden 4 Sponsored Posts, die pro Post in einem
anderen Zeitraum ausgespielt werden.

Foto, Video, Slideshow oder Carousel-Ad Einbindungen
moglich, A/B-Testing auf Wunsch

Bruttoprels:
INnsta Posts: 10.000 € zzgl. 800 € Kreativkosten
INsta Stories: 10.000 € zzgl. 1.600 € Kreativkosten

icon.magazin
Gesponsert

BRICHT ALLE REGELN.
UND ALLE REKORDE.

Weitere Infos

© QY

Bezahlte Werbepartnerschaft mit chevroleteurope

icon.magazin Perfektion und Performance treffen auf
Lifestyle und Leistung #corvette ... more

< icon.magazin a -

669 27,4 Tsd. 173
Beitrage Follower Gefolgt

ICON Magazine

(2? linkin.bio/icon-magazin

Gefolgt v Nachricht

MFW @ ISSUES @ STORI

MILAN® Mr ICON® ISSUES® #ICON15 Storie

4 Sponsored Posts: 200.000 Als
274 Tsd. Follower (11/2024)

ICON
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ICON EVENTS

Events mit Kooperationspartnern

stage Talk mit ICON-Moderation
Mehrmals jahrlich in wechselnden Stadten moglich
ICON Talks x Ruinart

« Hamburger Elophilharmonie mit Stage Talk
JKomposition™ zwischen dem Starpianisten Joja Wendt
und dem 2-Sterne Koch Christoph RUffer (Restaurant
Haerlin, Hotel Vier Jahreszeiten)

« Berliner CWC-Galerie mit Stage Talk ,Fotografie als
Kunstform™ und den Starfotograf Ralph Gibson und die
Fotografin Chiada Ripa, + Jean-Christophe Laizeau
(Ruinart)

Kooperationskosten auf Anfrage

Nttos://wwwweltde/iconist/news/article16410120 ON-talks-mit-den-Fotografen-Ralph-Gibson-und-Giada-Ripa.htm
httos://www.weltde/iconi nterwegs/article1702970 elungene-Kompositionen-in-der-Elophilharmonie . htm

ICO N .t:) &

Ruinart



https://www.welt.de/iconist/news/article164101203/ICON-talks-mit-den-Fotografen-Ralph-Gibson-und-Giada-Ripa.html
https://www.welt.de/iconist/unterwegs/article170297053/Gelungene-Kompositionen-in-der-Elbphilharmonie.html

MEDIADATEN 2025

ICON EVENTS

CO-Branded Events

ICON [adt gemeinsam mit dem Partner zu einer
oesonderen Veranstaltung ein, bel dem die Zielgruppe
direkt in Beruhrung mit der Marke und den Produkten
kommt.

ICON-Sponsorings bieten die optimale Moglichkeit von
der Strahlkraft der Marke ICON zu profitieren und sie mit

der Produktprasentation zu vereinen.
Leistungen:

« Logo-Integration ICON auf Save-the-Date und
Einladungen

« Logonutzung fur eventbezogene Visudls vor Ort nach
Albsprache

« Nutzung fur Logowand bei Event
Kooperationsangebote auf Anfrage

Foto:: ICON X OLE LYNGGARD: Co-Branded Event im OLC Flagship Store im Bayerischen Hof. MUnchen.
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TECHNISCHE DATEN

Format

Druckverfahren

Papier

Auflésung
Beschnittzugabe
Verarbeitung
|ICC-Profil

Farben

Datenformat

1/1Seite Bx H 255 mm x 335 mm

2/1 Seite B x H (inkl. Bunddoppelung?*): 510 x 335 mm

Umschlag: Bogenoffset / Inhalt: Tiefdruck

Umschlag: 250g/m? Bilderdruck matt
INnhalt: 65g/m2 Kabel Terrapress G
300 dpi

5 mm umlaufend

Klebebindung

Umschlag: ISOcoated v2 300%
Inhalt: PSR LWC PLUS V2 M1

CMYK 4/4

PDF/X-10, PDF/X-3, PDF/X-4

Wichtig:

FUr Doppelseiten liefern sie bitte

zwei Einzelseiten, inkl. Bund-doppelung
VvON 4 mm an.

Lieferadresse Proofs

Plonungs- und
Anzeigenmanagement

Axel Springer Deutschland GmbH
Zimmerstrafle 50

10117 Berlin

c/0 SchutzenstraRe 15-17

10117 Berlin

Lieferadresse DU

htto:// www.duon-portal.de

apdtp-berlin@axelspringer.de

https://transfer.axelspringer.de

®
Klimaneutralitat: Die Titel der ICON Group (ICON, Mr ICON, UHREN, die Stilisten und ICON Digital) sind durch kontinuierliche Reduktionsmafnahmen und Kompensation klimaneutral. ICON


http://www.duon-portal.de/
mailto:apdtp-berlin@axelspringer.de
https://transfer.axelspringer.de/
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MAGAZINPORTFOLIO

KUNSTVOLL

Das fuhrende Stilmagazin

iIm deutschsprachigen Raum den Mann
ICON | 08./09.02.2025 Mr ICON |
ICON I 08./09.03.2025 Mr ICON i
ICON | 05./06.04.2025
ICON IV 10./11.05.2025
ICON V| 30./31.08.2025
ICON VIl 20./21.09.2025
ICON VIII 11./12.10.2025
ICON X 08./09.11.2025
|[CON X 29./30.11.2025

Vorbehaltlich Anderungen *ET unter Vorbehalt Stand November 2024

Das Lifestylemagazin for

22./23.03.2025
25./2610.2025

Das Uhrenmagazin for
anspruchsvolle Leser

UHREN |
UHREN I

12./13.04.2025%
15./16.11.2025

CRESRP
"Hh“f
i1s

i
i1

¢

; LA

Das Stilimagazin fur den
Norden Deutschlands

DIE STILISTEN | SYLT 28/29.06.2025

DIE STILISTEN [l 27/28.09.2025
DIE STILISTEN I 23/2311.2025

21
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CAROLA CURIO
Publisher ICON Group

JACQU
Head of Brand

+49 151 54351679

"~
’
S s

K ringer.com

carola.curio@axelspringer.com

ictte-nabila. kor -g_- ‘:

SR

.

Berlin

Hamburg

Media Impact GmbH &LCO.;KG
Zimmerstrale 50

10888 Berlin
www.mediaimpag

"

Fotograf: Edgar Berg | www.edgarberg.com


http://www.mediaimpact.de/
http://www.welt.de/iconmagazine/
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