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PORTRAIT

Der ICON Channel ist die digitale Destination
auf welt.de fUr eine luxus-orientierte Zielgruppe
mit hoher Affinit&t zu Stil, Eleganz und
Exklusivitat.

Als digitales Pendant zum Highclass-Magazin
ICON setzt das Digitalangebot konsequent auf
die schonsten Geschichten aus der
internationalen Welt des Stils —auBergewodhnlich
und aufwendig inszeniert.

Eine Vielfalt an Einbindungsformaten steht zur
Auswahl — von innovativen Ansatzen wie ICON
Channel Takeover, ICON Collaborate und
Spotlight bis hin zu traditionellen klassischen
Formaten.
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KATEGORIEN

ICON Digital erscheint in folgenden Kategorien:

Fashion: Trends der Luxus- und Highend-Fashion-
pbrands, inter- und nationale Modemarken, grof3e
Shootings, ein besonderer Fokus auf Handwerks-kunst,
Mode auch definiert als interkulturelle Brucke.

Design: Trends und News aus der Designbranche : ICON
zeigt alles, was grol3 und wichtig, klein und kostbar, neu
und zeitlos ist, groBes handwerkliches Kbnnen und
Spitzentechnologie.

Watches: Neben Traditionen, technischer Innovation
und Handwerkskunst zeigt ICON hier Interviews und
Geschichten mit den Menschen hinter den Brands.

Icons: Hier finden sich unsere Celebrity-Interviews
wieder: Hollywood-Ikone Sharon Stone beschreibt die
Veranderungen nach inrem Schlaganfall vor 21 Jahren.
Arnold Schwarzenegger berichtet von seinem
Engagement fUr den Umweltschutz.

On Tour: Spitzen-Resorts, klassische Luxus-Hotellerie
und News aus der Automobilbranche

Jewels: hier werden die atemberaubendsten
Schmuckstucke und kostbarsten Kreationen der
Schmuckdesigner gezeigt.

Beauty: News zu Kosmetikprodukten, Interviews mit
spannenden Personlichkeiten aus der Beauty-Branche
und neue Insidermarken.



MEDIADATEN 2025

ICON GROUP PORTFOLIO

PRINT DIGITAL

«  Magazine * |lconmagazine auf
welt.de

« Social: @icon.magazin

LIFE EXPERIENCE

Kundenindividuelle
Events
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EDITORIAL

Redaktionelles Zusammenspiel

16 X im Jahr erscheinen die der
ICON Group
AuT werden redaktionelle

Inhalte der gesamten ICON Group (ICON,
Mr ICON, UHREN und Die Stilisten)
prasentiert

/Uusatzliches Fotomaterial und Bewegtbild

sowie die ausfuhrlichen Geschichten auf

Wenn Louis Vuitton sich selbst Ubertrifft - Video - WELT

([ ﬁ‘ﬂﬁﬂ
= o | vewn

Wennes
Vuittonwird
in Seoul

E:E

ICON VIim Magazin

Ganz groBe Show:

Digitale Variante dieses Interviews


https://www.welt.de/iconmagazine/video247993930/Ganz-grosse-Show-Wenn-Louis-Vuitton-sich-selbst-uebertrifft.html
https://www.welt.de/iconmagazine/video247993930/Ganz-grosse-Show-Wenn-Louis-Vuitton-sich-selbst-uebertrifft.html
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CROSSMEDIALE THEMEN IN ICON 2025

Monat

Februar
Mdarz

April

Mai
August
September
Oktober
November

Dezember

SCHWERPUNKTTHEMA

Fashion Internation

Fashion & Travel /Maskuline Themen
Fashion & Design / Watches

Fashion & Watches

Fashion International

Collector's Issue NO 5

Fashion & Design /Maskuline Themen
Fashion & Jewellery & Watches

Christmas Issue

*Vorbehaltlich Anderungen, Stand: Dezember 2024

PRINTMAGALZIN

ICON |

ICON I/ Mr ICON |
ICON Il / UHREN |
ICON IV

ICON VI

ICON VI

ICON VI / Mr ICON I
ICON IX/ UHREN Il

ICON X

ERSCHEINUNGSTERMIN MAGAZIN

08./09.02.2025

08./09.03.2025 & 25./26.03.2025
05./06.04.2025 & 12./13.04.2025
10./11.05.2025

30./31.08.2025

20./21.09.2025

11./12.10.2025 & 25./26.10.2025
08./09.11.2025 & 15./16.11.2025

29./30.11.2025

ICON’



ICON DIGITAL

PRODUKTE
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ICON COLLABORATE

Authentizitdt und das Versprechen von hochster
journalistischer Qualitat: dafur steht ICON und
transportiert seinen Wertekosmaos mit einem
neuen nativen Digitalangebot auf seine
Partnermarken.

Mit ICON COLLABORATE bieten wir ab sofort die
Veroffentlichung eines individuellen redaktionellen
Specials auf ICON Digital, das von Ihnen mit Ihrer
Marke prasentiert werden kann. So finden unsere
ICON-Leserinnen und Leser mit einem Klick auf
den redaktionellen Teaser den Weg zu unserer
opulenten Themeninszenierung oder wahlweise zu
Ihrer Website/Landingpage direkt.

ICON ist stolz auf Partnerschaften, in denen man
gemeinsame Werte teilt.

Genau dies wird den Leserinnen und Lesern
vermittelt:

Inre Marke und die asthetisch hochwertigen,
aktuellen und individuellen Inhalte von ICON
verbinden sich zu einem Perfect Fit.
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LEISTUNGSDATEN

» Einrichtung BUhne ICON Teaser
und redaktionelle Inhalte

» Erstellung interaktiver Teaser

Susfenn. (e SOER, ) Desktop & Mobil

- entagas fakd und
Beaithes el tan_ Auf dar
| fi - f
g L]
[ T —

Trump vs. Harris - die

« Werbemittel (FC 1 pro Tag):
* Billooard Home (970 x 250 px)
« 2x Instagram Sponsored Post
(300 x 250 px) @
ICON.magazin

— ' . « Kompagnenmanagement
1 E ; « Reporting
| g « 3 Mio. Ad Impressions

T ol |
SH=H e - Laufzeit 6 Wochen

a9 i wAm Ende ist Giite und Liebe alles, was Lasst die Mode-Spiele beginnen
des Fast Foods im US- n e e e e zéhlt!"

Hier steht die Uberschrift fir

e Paketpreis:
wen 2u lhnens e Anfasy o 26500 € BrUttO
» Kreationskosten: 2.500 €
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EINBINDUNG AUF DER WELT HOMEPAGE

weLr

ALTERM 14 WORDE BURCRA FRAMSEEICH

[dirper hiilt nichts vomn  Eine Herbsttour fir
Leben GenieBer durchs Périgord

wAm Ende ist Giite und Liebe alles, was Lasst die Mode-Spiele beginnen
zdhlt!"

Die Herus-Pyramide sall die Menschen in
pannendes Magnetfeld und

FASISON DESIGN WATCHES ICONS ONTOUR JEWELS BEAUTY

THIS IS SPECIAL

USWANL BURGER M Bl <ovomne scnraucs "
Trump vs. Harri Das erstaunliche Der unterschétzte Gigant

liche Bed ] Geheimnis gliicklick des asiatischen Zeitalters e
des Fast Foods im US- Nationen Indonesien steigt zu ener der grofiten o

Wahlkampf
Kamala Harris' Nebenjob bei McDonald's,
den sie vor mehr of

Studentin hatte, scll sie ir

dor Erde auf, Aber

der nun versidigte Prasident Probowa

Wirtschaf

SWAGAZIN

ICON’
: DESIGN
NOW!

monEL r mauATION

Hier steht die Uberschrift fir  Design in Diese funf Trends
Ihre Marke Kopenhagen ist ein inspirieren das
Wellness-Erlebnis Wohnen in Zukunft

WARUM PATEK
PHILIPFPE MIT MNotizen aus der

Luxuswelt

DER NEUEN
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INTERACTIVE TEASER

weLr

Wenn die begehbare Unser Kirper hiilt nichts vom  Eine Herbsttour fiir

Magnet-Pyramide ewigen Leben GenieBer durchs Périgord
359.000 Evro kostet .

Die Herus-Pyramide sall die Menschen in
& entspannendes Magretfeld und
positive Schwingungen hallen. Auf der.

N== grstaunliche Der unterschiétzte Gigant
‘mnis gliicklicher des asiatischen Zeitalters
nen Indonesien steigh zu einer der groliten

Wirtschaftsméchte der Erde auf. Aber
der num vereidigte Prasident Probows.

hstitiger: Merachen in

ICON’
: DESIGN
N

Verliebt in den Therapeuten — das steckt dahinter
>

weLr

PRASENTIERT VON

MEHR ERFAH&
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ICON SPOTLIGHT

Inre Marke bei ICON in einer visuell opulenten
Inszenierung: Das ist das neue native
Werbeformat ICON SPOTLIGHT.

Wir inszenieren Inre Marke in einem bildstarken
und textlich kraftvollen Format, das fUr die mobile
Nutzung gedacht ist, aber auch auf dem Desktop
Eindruck macht. Funktioniert wie Instagram, atber
Im ICON-Kosmos.

ICON SPOTLIGHT prdasentiert das Beste Ihrer
Marke so, wie es angemessen ist: mit
grof3formatigen Visuals, die zu einem kompakten,
wertigen, herausragenden Inhalt
zusammengesetzt werden.

Das Storytelling integriert zahlreiche direkte
Kontaktpunkte zu Ihnrem Angelbot, Inrer Welsite,
Inrem Premiumprodukt. ICON SPOTLIGHT ist das
exklusive Format, das mit seiner starken Optik
den Userinnen und Usern von ICON im
Geddachtnis bleibt.
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| i FUnf Slides (Fotos und Videos), opulent,
e =kl Dildstark, dynamisch, Vollformat (Mobil und
Desktop), Logointegration und Verlinkung auf
jedem Slide, aufmerksamkeitsstarker CTA.
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Stark fur Stil

Beil ICON SPOTLIGHT geht es um Ihre Marke,
und nur um Ihre Marke: 100 % Screen fur Sie,
ohne Ablenkung, ohne konkurrierende
Inhalte, ohne Werbung. Volles Format — wie
Im Kino, wenn der Film begonnen hat.

ICON SPOTLIGHT macht es den Userinnen
und Usern von ICON leicht, zu Ihrer Marke zu
kommen. Strategisch platzierte
Kontaktpunkte, subtil stets im sichtlbaren
Bereich, fUhren direkt zu Inrer Marke.
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STARKE SICHTBARKEIT

Userinnen und User werden mit grafischen
Teasern (3,6 Mio. Al) zu ICON SPOTLIGHT
gelenkt. In ICON wird eine Kachel fUr die
Dauer der Kompagne festplatziert.

ICONICAL

Stark
fiir Stil

ICOMNICAL [HRE MARKE

Stark fiir Stil

ANZEIGE
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LEISTUNGSDATEN

Stark fur Stil

« Grafischer Teaser
 Billboard stationdr & Mobile und App Content Ad 4:1 auf
ICON
* Multiscreen Medium Rectangle ROS
* 3,6 Mio. Ad Impressions,
+ Kachel @ ICON

» Kreationsleistung:
» Erstellung Story
» Erstellung Teaser
» Projekt-Management
» technische Umsetzung

« Grafische Teaser
* Uber Adserver ausgespielt
» plus Festplatzierung im Channel.

* Kampagnen-Management
* Analyse & Reporting
« Laufzeit 4 bis 6 Wochen

Paketpreis:
 20.000 € Brutto
« Kreationskosten: 2.500 € (nicht rabattierbar)
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IHR CONTENT IM LOOK & FEEL VON ICON

Mit einem wird Ihre werbliche Anzeige im Look &
Feel von ICON Digital inszeniert. Ihre Inhalte werden in
Geschichten rund um Ihre Produkte & Kauflbotschaften
integriert. Die von Innen angelieferten Werbeinhalte werden im
Stil von ICON Digital prasentiert und erhalten zusatzlich zum
Traffic ein vertrauvensvolles Umfeld der Marke. Awareness und

Performance stehen im Fokus.

FUr eine native, luxuriose Inszenierung auf
iconmagazine.de produziert ICON fur den Kunden Foto-und
Bewegtbildmaterial im ICON Look & Feel zur Gestaltung des

Online-Auftritts. Video- und Fotoproduktion ist inklusive.

Kosten und individuelle Angebote auf Anfrage. *Branded Content ab Paket M&L moglich.

**Paket L zzgl. exklusiv programmierten Digital-Features & digitalen Innovationen fur den Branded Content.

IR AoveRToRIAL

ICON’

ADVERTORIAL | HIGHTECN

Lorem ipsum dolor sit
amet, sadipscing elitr?

6 Wochen | 3.600.000 Als | 20.000€ Brutto!
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WE CREATE YOUR STORY Auch g

Ein erfahrenes Team aus Journalisten und Fotografen
unserer Brand Studio Redaktion inszeniert Inr Thema in
einer spannenden und informativen Geschichte. Unsere
Reporter recherchieren, fotografieren, filmen und setzen
Inr Thema im Stil von WELT.de. in Szene.

Es entstehen Stories, die ganz Deutschland interessieren,
Geschichten, die echte Emotionen erzeugen.

6 Wochen inkl. Nativeteaser | 50.000 Page Views |
131.000€ Brutto!

6 Wochen inkl. Nativeteaser | 15.000 Page Views |
50.000€ Brutto!

ICON
Buchbqr.
ICON
Ta /(eoVe r

Die Zukunft des Lernens ist virtuell

Die Zukunft des Lernens ist
virtuell

Sie sind der Regisseur! Alle Schritte von der Idee bis zur
Umsetzung werden 1.1 mit Ihnen abgestimmt.
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Gesponsert

Beitrage Follower Gefolgt

ICON x INSTAGRAM = )@

- : E ICON Magazine
iy (2 linkin.bioficon-magazin
| | Oi5
Auf der Social-Media-Plattform von ICON auf e T
Instagram postet die Redaktion Behind-the-scene- | &
MFW @ ISSUES @ STORI

Stories, personliche Einblicke wahrend Interviews | =
und ICON-Fashion-Shootings. Sponsored Insta- | - 1o "
Posts werden zielgruppenspezifisch ausgespielt
und erfahren Authentizitdt durch das Vertrauen

Mehr dazu

O QY
der User in die Marke ICON. Foto, Video, Slideshow ek
oder Carousel-Ad Einbindungen maoglich. A/B- o men

Testing auf Wunsch.

ca. 4 Wochen | 4 Sponsored Posts/Stories |

1
10.000€ Brutto 4 Sponsored Posts: 200.000 Als
27,5 Tsd. Follower (11/2024)

20
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WELT LIFESTYLE
PRESENTING

Mit dem LIFESTYLE CONTENT PRESENTING
Deluxe prasentieren Sie exklusiv den Channel
Lifestyle mit einer festen Logointegration',
Desktop mit einer Double Dynamic Sitebar,
Multiscreen mit einem Medium Rectangle
und Mobil mit einer Lead Ad.?

TKP 40,00 € Brutto | Reichweite auf Anfrage

LIFESTYLE

Beispielhafte Visualisierung

MaXima’e
Pf&senz_-
Auch gjs
SUDI’eme

(Big StOge)



ICON DIGITAL

BEST CASES
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PRIYA RAGU X
ROYAL OAK MINI
A DIGITAL EXPERIENCE

Die interaktive BRAND STORY fUr Audemars Piguet auf
ICON dreht sich um die Schweizer SGngerin PRIYA RAGU,
deren faszinierende Persdnlichkeit sowie ihre aus-
gepragte Sicht auf das Leben und ihr Handwerk das
widerspiegelt, worum es bei der neuen ROYAL OAK MINI
geht: ein Zeitmesser fUr starke Frauen, die ihr Leben
kompromisslos leben.

Die Geschichte entfuhrt den Betrachter in die Welt von
Priyva Ragu und der Royal Oak Mini - mit funf Themen, die
verschiedene Aspekte der SGngerin und des Zeitmessers
darstellen.

Das Ergebnis ist ein dynamisches und dennoch
hochwertiges Portrayal von Geist, Haltung und Werten,
kombiniert mit Bewegung, starken Aussagen und einem
unerwarteten interaktiven Storytelling, das ein
inspirierendes digitales Erlebnis schafft.

Click here for
the Brand Story

snzee .'IIJDEMA}lS_]’IEI.IH



https://asbs.welt.de/ICON/brand-story/audemars-piguet/royal-oak-mini/index.html
https://asbs.welt.de/ICON/brand-story/audemars-piguet/royal-oak-mini/index.html
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AUDEMARS PIGUE

MODE ¢

CHANEL

Unverschamte Preise,
Nostalgieseligkeit,
Personenkult — Luxus in
der Krise

Unter Kensumenten herrscht .Luxury
fotigue™. Das Problem sind nicht nur der
chinesische Markt |

tische

d die p
‘Weltlage. Sendern eine Branche, die
gleichzeitig groBsp:
goaw
&5 richtig?

und klginmitig

arden ist. Was fehit? Und wer mocht

ANDSTORY

ICONS  OL

TIMER WATCHES  KOMBLIKATION

Warum die Branche die
Schwerkraft derzeit so

anziehend findet npCa
HOME > ICON - Design, Fashion, Beauty, Schmuc

IcON' 7~

FASHION DESIGN WATCHES ICONS ONTOUR

Autos fur Millionen —
Wahnsinn oder clevere
Wertanlage?

Die Stars der ,Monterey Car Week” in Langere Zeit stand das Tourbillon zum

Kalifornien sind die historischen Schwerkraftausgleich kaum mehr auf der

Fahrzeuge auf den Auktionen, Wenn bei Agenda der Uhrenindustrie, Dach das
RM Sotheby's der Harmnmer fallt, wechselt
v Ferrori 250 GT SWB

Spider sines Promis for 17

dert sich gerade — die neven Modelle

e komplizierten Bauteil

eiden sich erheblich von ihren

BRAND STORY | PRIVA RAGL

P—i | | pRAND STORY | PRIYARAGU
ulch bin meine eigene Story” TR AL B

Priya Ragu ist in der Schweiz geboren, ihre Eitern komm DAS LUXUSMAGAZIN nlch bin meine eigene Story"”
en R'm'B " -

Priya Ragu ist in der Schweiz geboren, ihre Eltern
kommen aus Sri Lanka. Sie macht Musik, die

zwischen R'n'B und tamilischer Volksmusik liegt. In

Berlin fotografieren wir sie mit der jUngsten

) Kreation von Audemars Piguet fur Frauen: der
11 e ot o 7 L - Royal Oak Mini. Im Gesprach erzahlt Priya Ragu,
A ‘_: _'|_I|_l[ - |_l‘_|_ | b wie es mit der Musik fast nichts geworden wére.
L) 1 [, R i . ¥ Und wie sich ihr Leben platzlich komplett
13 S . | ” 2l - ncerte.
L § |
— L, 7 L %
) | ] | [ 2 (|
—1— ¥ 1 (|
& welt.de
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AUDEMARS PIGUET: BRANDSTORY

ICON’

mzeice  AUDEMARS PIGUET

Le Brassus

-
r )i ‘b

‘ wazece AUDEMARS PIGH
48 i

RTINS R

wleh bin meine eigene Story"

i aping -
‘ MaLCria ]S e

liegt stidlich vom Bodensee. Weniger als
83.000 Einwohner. Hier ist Priya Ragu
geboren - ihre Eltern waren 1982 vor dem
Biirgerkrieg in Sri Lanka geflohen. Friiher,
8 sagt Priya Ragu, habe sie sich ,ein
el « bisschen geschamt, weil es nicht cool war,
R tamilisch zu sein“. Heute: ,Ich glaube,
- man sollte die eigene Identitat und woher

MEHR ZUR ROYAL OAK MINI |

25
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WATCHES KOMPLIKATION

Warum die Branche die
Schwerkraft derzeit so
anziehend findet

Léngere Zeit stand das Tourbillon zum
Schwerkraftausgleich kaum mehr auf der
Agenda der Uhrenindustrie. Doch das
andert sich gerade — die neuen Modelle
mit dem komplizierten Bauteil
unterscheiden sich erheblich von ihren
Vorgdangern.,

MODE GIORGIO ARMANI WIRD 90

Jlch stehe frih auf, mache
eine Stunde Sport und
erndhre mich gesund”

Giorgio Armani feiert seinen 90.
Geburtstag. Doch das stimmit ihn nicht
nachdenklich, er arbeitet weiter. Und
egal, was kommt: Er bleibt der
erfolgreichste Designer aus dem
Modeland Italien.

GRAND SEIKO: BRANDSTORY

FASHION MOCDE DER HAURTSTADT

Die Fashion Week steht fi
Berlin, das noch nicht
gentrifiziert wurde

Es gab Jahre, da konnte man die §
Fashion Week dafur kritisieren, zy
versuchen wie Mailand oder Paris
Langst vorbei. Heute beweist die
Veranstaltung, welche Kraft
Provokationen in einer Stadt habdg
nech nicht vollig gentrifiziert ist.

] hondwerklihen Anspruch. Fiir den gibf{

G‘

Grand

wewr ® a &
3

FASHION MODE DER HAUPTSTADT

Die Fashion Week steht fiir das Berlin,
das noch nicht gentrifiziert wurde

| E= gab Johre, da kennte man die Berlin Fashion

in Japan ein spezielles Wort: Takumi.

@rand Seiko

Von Hand ge-
fertigter Luxus.

Week dafir kritisieren, zu versuchen wie Mailand
oder Paris zu sein. Ldngst vorbei. Heute beweist die
Veranstaltung, welche Kraft Provokationen in einer
Stadt haben, die noch nicht vallig gentrifiziert ist.

Ingo Griese & 8

ANZEIGE

Japans Natur inspiriert diese
Luxusuhren

Im Herzen Japans, mitten in der Natur entwickelt und
produziert Grand Seiko Luxusuhren. Die
Uhrmachermeister verpflichten sich dabei einem enormen
handwerklichen Anspruch. Fir den gibt es in Japan ein
spezielles Wort: Takumi.
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GRAND SEIKO: BRANDSTORY

PRODUCT STORY
Japans Natur inspiriert diese Luxusuhren

Im Herzen Japans, mitten in der Natur entwickelt und produziert Grand Seiko Luxust

Unrmachermeister verpflichten sich dabei einem enonmen handwerklichen Anspruch

gibt es in Japan ein spezielies Wort: Takumi

ar Natur entwickelt und produziert Grand Seiko
sister verpflichten sich dabei einem enormen
den gibt es in Japan ein spezielles Wort: Takumi.

Sf\i-zukljisﬁi.

|
I 1 @rand Seiko

Grand

Von Hand ge-

fertigter Luxus.

¢ ICON’

drand Se¢iko ‘

@s

drand Seiko

Von Hand ge-
fertigter Luxus.
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ADVERTORIAL: HACKETT

Darstellung und Integration der Hackett
London Kampagne bei ICON Digital:

Die werblichen Anzeigen wurden im Look &
Feel von ICON Digital umgesetzt. Die Inhalte
von Hackett London wurden nahtlos in eine
Geschichte eingelbunden, die sich um deren Sl e Fbbon s ks e G i
Produkte und Kaufbotschaften dreht. e =
Dabei standen sowohl die Steigerung der ol ' e it - en R e
Markenbekanntheit als auch die

Performance im Mittelpunkt.

ANZEIGE
JATCHES ICONS ONTOUR JE

ESIGN Wi WELS BEAUTY CONTACT

Dagmar von Taube

RTORIAL | INTERVIEW

Wie britisch kann Mode sein, Jenson Button? — [JAag

Stand: 26.04.2024 | Lesedauer: 3 Minuten

Als Formel-1-Fahrer trug Weltmeister Jenson Button stets MaBgefertigtes — den
Rennanzug. Heute modelt er fiir das britische Label Hackett London. Zum Beispiel in

Views Verweildaver Impressions Clicks CTR
3.776 2:.57 3.602,872 4.21 0.12%
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