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SONDERTHEMA IN WELT AM SONNTAG (SA./SO.)

PLATZ 2 WELTWEIT:

WEINERZEUGER FRANKREICH

¥

#

30 % der Leserschaft von WELT AM SONNTAC
bevorzugen Frankreich als Weinanbaugebiet

<
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60 % DER
LESERSCHAFT VON

53 % dler Leserschaft von WELT AV SONNTAG!
trinken gerne WeiBwein -3

¥

WELT AM SONNTAG
TRINKEN WEIN

67 % der Leserschaft von WELT AM SONNTAG
evorzugen Rotwein

29 % der Leserschaft von WELT AM SONNTAG
praferieren Rose/WeiBherbst

Quelle : b4p Il mit Sinus-Milieus — Strukturanalyse — Gesamt — Potenzial: 100,0%. 31.132 Falle, 70,54 Mio.
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SONDERTHEMA IN WELT AM SONNTAG (SA./SO.)

NUTZEN SIE DIE REICHWEITE

FUR GENIESSER

JOURNALISTISCHE KOMPETENZ &
INSPIRATION

WELT AM SONNTAG ist sehr nahe an den
Menschen und Ihrem Alltag. Sie ist die
wichtigste Wochenendlekture fur
anspruchsvolle Leser.

ANALYSEN, INTERVIEWS & EXKLUSIVE
BEITRAGE

Uberraschende Hintergronde, aktuelle
Analysen, exklusive Interviewpartner und
unterhaltende Themen auf hohem Niveau
pestimmen die redaktionelle Bandbreite.

VW IV 2023, 2ma 2024 Presse |, SLAE 2023

#i# 924.000 Leser*innen’

© 207.000 Entscheider?
286.020 Exemplare3

V.
WELT AM SONNTAG
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SONDERTHEMA IN WELT AM SONNTAG (SA./SO.)

MOMENTE FUR
GENIESSER

Mit unserem Sonderthema Weinland Frankreich
in WELT AM SONNTAG (Sa./So.) bieten wir ein
perfektes Kommunikationsumfeld bei
kompetenter sowie ausfuhrlicher
Berichterstattung fur unsere weinaffinen
Leserinnen und Leser.

Das Editorial Studio ist verantwortlich fur den
Inhalt, berichtet frei und unabhdngig, um ein
glaubwuUrdiges Umfeld zu schaffen.

Sonderthema erscheint bei Buchung von mind. zwei Anzeigenkunden.

WELT AM SONNTAG [E=

WELT AM SONNTAG
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SONDERTHEMA AUF WELT DIGITAL

GENUSSMOMENTE
DIGITAL

Das Special wird ausfuhrlich und hochwertig
auf WELT.de aufbereitet. Mit einem Header
und Presenting-Footer erscheinen Sie
aufmerksamkeitsstark als Sponsor des
Specials auf WELT.de. Awareness und
Performance stehen durch individuelle
trafficzufUhrende Werbemittel auf WELT.de

(Sitebar + Mobile Medium Rectangle) im Fokus.

zzgl. Kreationskosten. Nur in Kombination mit Print buchbar.

Suche Anmelden

GOURMET-SPEZIAL

N’U&O
p Eﬁ 11

Presentmg Header

Traffic-
zufUhrende
Werbe-
mittel

Case: Genussland Spa

| weLT AM SONNTAG BRRRT V(=] k



SONDERTHEMA IN WELT AM SONNTAG (SA./SO.) UND WELT DIGITAL
A KLIMANEUTRAL
ZERTIFIZIERT

welt.de/verantwortung

B v

)

Mozartim Weinberg By > - - DEE -5 i

g . 5 :
INAES 5 - T/ e :

2 = 5 =
L€ 4 5 Schriftsteller 5
= 3 am Herd
r, = -—
(A, { — i
—— — ”

1/1Seite 1/2 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite Flaschenformat* Kleines E
96.700,00 € 53.500,00 € 50.400,00 € 37.800,00 € 18.000,00 € 16.000,00 €

B 374,5 mm x H 528 mm B 374,5 mm X H 264 mm B 374,5 x H176 mm B 184,9 mm x H 264 mm B 121,7 mm x H 264 mm B184,9 mm xH 176 m
oderB121,7 x H 528 mm

B92mm>
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WELT DIGITAL CROSSMEDIALES SONDERTHEMA BRUTTOPREIS

Paket S Laufzeit 2 - 4 Wochen, multichannel 250.000 Als 20.000,00 €
Paket M Laufzeit 2 - 4 Wochen, multichannel 500.000 Als 40.000,00 €
Paket L Laufzeit 2 - 4 Wochen, multichannel 1.000.000 Als 80.000,00 €
L ] W
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Belegungseinheit: WELT AM SONNTAG = WELT AM SONNTAG am Sa. + WELT AM SONNTAG am So. inkl. WELT AM SONNTAG ’/" y
Kompakt. Ergénzung zur Preisliste, Nr. 102, gUltig ab 01.01.2024. 15% Agenturprovision bzw. zusatzlicher Agenturrabatt wird bei 4 f
Buchung Uber eine von uns anerkannte Werbeagentur gewdhrt. Alle Preise gelten zuzuglich Mehrwertsteuer und berechnen i"
sich abzgl. der aktuell fur die jeweiligen Objekte vorliegenden RabattabschlUsse. *Keine Alleinstellung. Die angegebenen Preise

sind rabattbildend, aber nicht rabatthehmend und verstehen sich abzgl. 15% AE sowie zzgl. MwSt. Weitere Formate auf Anfrage

moglich | WeLT



SONDERTHEMA IN WELT AM SONNTAG (SA./SO.)

IHR KONTAKT

S
~
~
~
~
~
~
~.
~
~
~
~
~
~
~o
~.
~.
~
~
~
~
~
~o
~
S
~
~
~
~
~
~.
~
~
~
~
~
~o
~
~
~
~
~
~
~
~o
~
TS
~
~
~
~
~
~
~.
~
~
~
~
~
~
~
~
~
~
~
~
~
~
~o
~

S
~
~
~
~
~
~,
~
~
~
~
S
~



https://www.mediaimpact.de/de/unkategorisiert/ihr-kontakt-im-national-sales
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