
impassioned by

INSIGHT ADD-ON

ERHALTE MIT DEINER STORY WERTVOLLE ZIELGRUPPEN-EINBLICKE



RELEVANTE USER-INSIGHTS OHNE AUFPREIS!
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▪ Profitiere mit prominent platzierten, nativen 

Teasern von den hohen Reichweiten auf unseren 

starken Medienmarken!

▪ Erhalte trotz Cookie-Wegfall und ohne zusätzliche 

Kosten interessante Einblicke in deine Zielgruppe!

▪ Steigere die Effektivität deiner Story durch die 

Kombination von nativem und interaktivem Content!



MEHR ALS EIN ADD-ON!

Was denken Nutzer auf dem deutschen Markt über 

DEINE Marke, DEINE  Dienstleistungen oder DEINE 

Produkte?

Unser Insight Add-On ermöglicht durch interaktive 

Umfragen und Quizze einen Einblick in 

Kundenpräferenzen, indem wir maßgeschneiderte 

Befragungen in unsere Brand- oder Product 

Stories1 einbinden.

So wird deine Story auf der einen Seite für die 

User:innen noch wertvoller und gewinnt auf der 

anderen Seite für dich an Tiefe und Relevanz.
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Beispielhafte Brand Story Kampagne für Alpecin

1) Auf allen Objekten verfügbar, wo wir Brand- oder Product Stories anbieten. Für mehr Infos siehe Native Factsheet.

https://m.bild.de/partner/brandstory/haarausfall/coffein-gegen-haarausfall-experteninterview-75896568.bildMobile.html?t_ref=https%3A%2F%2Fwww.bild.de%2Fpartner%2Fbrandstory%2Fhaarausfall%2Fcoffein-gegen-haarausfall-experteninterview-75896568.bild.html
https://m.bild.de/partner/brandstudio/deutschland-fragt-eprimo-antwortet-energiewendemacher-der-talk-85944770.bildMobile.html?t_ref=https%3A%2F%2Fstatics.teams.cdn.office.net%2F
https://m.bild.de/partner/brandstudio/deutschland-fragt-eprimo-antwortet-energiewendemacher-der-talk-85944770.bildMobile.html?t_ref=https%3A%2F%2Fstatics.teams.cdn.office.net%2F
https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2024/02/nativeprodukte_factsheet_2024.pdf


1) Preise je nach Paket bei den Product Stories bzw.je nach gebuchten Views, siehe Native Factsheet – kein Aufpreis für das Add-On

Brand Story + Insight Add-On1:

Brand Insights

Einbindung der Umfragen / Quizze innerhalb der Brand Story mit 

Fokus auf deine Marke:

▪ Einblick in allgemeine Vorlieben 

▪ Abfrage von Meinungen, Interessen und Wünschen

▪ Mehrwert der Story für User:innen durch Interaktivtität

Product Story + Insight Add-On1:

Product Insights

Einbindung der Umfragen / Quizze innerhalb der Product 

Story mit Fokus auf konkrete Produkte:

▪ Einblick in Marken- und Produktpräferenzen

▪ Identifikation von potenziellen neuen Produkten

▪ Mehrwert der Story für User:innen durch Interaktivtität

SO WIRKT DAS INSIGHT ADD-ON IN DEINER 

BRAND- ODER PRODUCT STORY

https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2024/02/nativeprodukte_factsheet_2024.pdf


SO FUNKTIONIERT DAS INSIGHT ADD-ON!

1) Du wählst das passende Format für dein Insight Add-On und unsere Editoren bauen die individuellen Quizelemente 

in enger Abstimmung mit dir in deine Story ein. 
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Stimme mit dem Schieberegler 

oder durch Klicken auf einen 

Balken ab.

IMAGE POLL TEXT QUIZMETER LIGHT POLL THUMBS

Klicke auf eines der vier Bilder, um 

zu antworten und sieh dir den 

Prozentsatz für jede Option an.

Nehme an einem Quiz teil und sieh, 

ob deine Antworten richtig sind.

Wähle eine Option bei der Abstimmung 

und sieh dir an, wie die anderen 

Teilnehmer geantwortet haben.

Gib einen Daumen hoch oder Daumen 

runter, um mit Ja oder Nein abzustimmen.

2) Nach Kampagnenabschluss werden die Umfrageergebnisse anonymisiert im Endreporting dargelegt und 

ausgewertet. 



DIE VORTEILE DES INSIGHT ADD-ON!

AUFKLÄRUNG UND 

MARKENBEKANNTHEIT

Durch das Insight Add-On 

werden potenzielle 

Kund:innen aufgeklärt und 

Infos über dein Produkt 

vermittelt.
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INTERAKTION UND 

VERWEILDAUER

Interaktive Elemente erhöhen 

die Verweildauer und 

Werbeerinnerung und 

erzielen so einen höheren 

Branding-Effekt.

LEAD-GENERIERUNG UND 

EFFEKTIVITÄT

Die aktive Einbindung der 

Nutzer:innen in die Story 

fördert die Lead-Generierung, 

wodurch deine Story 

effektiver als statische 

Werbung wird.

USER-INSIGHTS

Die Antworten der User:innen 

bieten trotz Cookie-Wegfall 

Daten zu Produktpräferenzen, 

Werbebotschaften sowie 

generellen Meinungen zu 

deiner Marke.
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