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MARKTFORSCHUNG

WELT ALS NACHHALTIGKEITS -
PLATTFORM

Die WELT Zielgruppe zeichnet sich
durch einen hohen
Nachhaltigkeitsanspruch aus.
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Der Medienmarke WELT liegt unsere Umwelt am Herzen.

Die Medienmarke WELT ist im Bereich Nachhaltigkeit
ein Vorbild fUr andere Medienmarken.

Nachhaltigkeit ist den Lesern ein wichtiges Anliegen.

Quelle: ZMG MM Rapid, Basis: alle Befragten, n = 200 je Medium. WELT Marke = Mittelwert Uber d j\».;',v 5. s

Nutzer der drei WELT Angebote. N ¢ “\;ﬁ R ; 3
Frage: Wie wichtig ist Ihnen persénlich das Thema Nachhaltigkeitim Allgemeinen und bezogen ¢ W ",W -?
folgenden Aspekte? WELT | medla ‘ A




WELT DIGITAL KLIMANEUTRALITAT

ClimatePartner ausgeglichen. Wir unterstitzen die 6kologischen Kllmqsck’j;;:
,Windenergie® in Chile und ,,Solarenergie” in Indien. .
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WELT DIGITAL KLIMANEUTRALITAT

konkrete Vorhaben auf dem Weg dahin sowie wissenswerte Fﬁ.ntergruhhae' =
offentlich. Mit stetigen Updates der Inhalte bleibt die Seite |mmer top.gaktue".;;{Lv«.{“



WELT DIGITAL NACHHALTIGKEIT

WELT Digital - 66,4

o - Wert aller IVW-Top-15-Angebote*

Total emissions in CO2 per 1.000 Impressions (QCO2PM) Dezember 2023

Eine unabhdngige Messung des Anbieters Scope3 zeigt: WELT Digitdlv ist I
Vielfaches besser als der Durchschnitt der Top 15 Angebote nach IVW (Stgn‘f_"f“
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Mehr Infos wie das gelingt?

* ohne Media Impact Portfolio \ % :-
Quelle: Die Datenerhebung erfolgte von dem externen Datenanbieter Scope3.com, einem Experten auf dem Gebiet der grinen Werbetechnik(Stand Dezembgr 2023) £¥4¢ i,
AL


https://eur01.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.ivw.de%2Fdigital%2Fdigital&data=05%7C01%7Cchristian.senft%40axelspringer.com%7Ce58d2f9eaa9347ddba8808db4b8b5cd8%7Ca1e7a36c6a4847689d653f679c0f3b12%7C0%7C0%7C638186834157431355%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=0DhKt%2FWhtB1jwr47zeaFONjejcGcXZdXircz4ge1qjM%3D&reserved=0

WELT DIGITAL NACHHALTIGKEIT

OPTIMIERTES AD STACK

,Nach jahrelanger Optimierung unsere“}f::-.d % AR g
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erreichen. Wir werden weiterhin stetl‘? ge
arbeiten, unseren CO2-FuBabdruck Z%J
verringern* :

sagt Carlos Bracho, Leiter der Abteilung Ad Technology der A Xel ‘ | ,:‘:\_: W
Springer National Media & Tech GmbH & Co. KG. 5 L ey
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WELT DIGITAL NACHHALTIGKEIT

CO2 TRANSPARENTE KAMPAGNE VON KIA

Media Impact ist in der Lage, fUr jede Kampagne seiner Kunden prdzise die CO2-Emissionen zu messen. Ein Beispiel
hierfOr ist die Kia Deutschland GmbH, die sich aufgrund der geringen CO2-Emissionen bei der Ausspielung von
Werbung und des thematisch passenden Umfelds ,WELT EARTH WEEK" fUr eine Kompagne zum vollelektrischen Kia Niro
ab Anfang Mai 2023 mit verschiedenen Motiven auf WELT.de entschieden hat.

weLr mesce LA
,FOr uns ist Nachhaltigkeit ein essenzieller L’if::‘n’i;?imw,?ii'ian_L‘IL“:Z?:ES“““ [W L
Bestandteil unserer Unternehmensstrategie. W - :
Gemeinsam mit unserem Partner Media Impact
haben wir erstmalig die Moglichkeit das Thema
~Sustainability” in Sachen Media voranzutreiben, T
indem wir den CO2-Footprint unserer digitalen - o
Kampagne transparent ausweisen und ihn iy St e 2 s
weitestgehend reduzieren.”, ' W e

miro EV — N wie nachhaltig Fahren

<® REICHWEITE'
d bis zu 460 km pro Akkuladung

LADEDAUER?

so Ann-Christin Kohl, Senior Specialist . S T peeesat i
Campaigns & Media bei Kia Deutschland GmbH. Y e et T T I e 0 L0AD-FUNKTION

Mobile Stromversorgung bis zu 3,0 kW

{ Zur Umsetzung ]

WEeLT | medic impact. 7


https://asbs.welt.de/brand-story/kia/nachhaltigkeit/

WELT DIGITAL NACHHALTIGKEIT

Das Thema Nachhaltigkeit wird bei WELT
Digital in unterschiedlichen Umfeldern
peleuchtet. Sie als Kunde halben die
Moglichkeit inre Marke in diesen starken
Umfeldern zu prasentieren.

v HomeRun

v Themenspecial

v' Data Special

v’ Better Future und Earth Week

Quelle: bap 2023 Il mit Sinus-Milieus -- Strukturanalyse, Gesamt - Potenzial: 100,0 %, 30.086 Fdalle, 70,8
Mio.; WELT.de DGA (d. Monait)
1) voll und ganz/eher; 2) sehr stark/stark

WELT Digital Nutzer bevofz’ugeh belm Kauf vom(leldung
Marken, die auf nachhaltlgggrodul(’c{pnqcht‘@r:}
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WELT DIGITAL NACHHALTIGKEIT

DIE GRUNE WELT DIGITAL

Wir machen Deinen WELT HomeRun + First Contact oder Dein

Entscheider Homepage Bundle GREEN!

v' Aussteuerung lhrer Kompagne Uber unseren CO2-
optimierten MI AdStack

v Werbemittel: Dynamic Sitebar + Lead Ad 4:1 + Mobile

INnterscroller

Sie bekommen von uns:
v' Abschlussreporting inkl. CO2-Emissionen auf

Werbemittelebene
v 100% Kompensation der entstandenen Emissionen
v Green Leaf Kennzeichnung deiner Kampagne

iter mi e i . B
SCHLAGZEILEN

1 Empfohlene Werbemittelkombination // Auf Wunsch Inhouse Produktion, nur Anlieferung der Assets (Bilder, Texte, etc.) nétig, zzgl. Kreativkosten // bei Selbstanlieferung ist
im Sinne der CO2-Reduktion auf moglichst geringes Werbemittelgewicht zu achten. .
2 Entspricht Buchung von WELT HomeRun Deluxe + First Contact Deluxe bzw. Entscheider Homepage Bundle mit der empfohlenen Werbemittelkombination. Wel.T | media |mpact — 9



WELT DIGITAL NACHHALTIGKEIT

THEMENSPECIAL NACHHALTIGKEIT

In einem Themenspecial werden redaktionelle Artikel, zum
Thema Nachhaltigkeit auf einer Landinpage B
ZUusam memgefg sst. THEMENSPECIAL NACHHALTIGE ENERGIE

Positionieren Sie sich als Spoenser des Specials
mit einem Header und Footer, einer Sitebar und

multiscreen mit einem Medium Rectangle .

Zusatzlich wird Ihr Special auf der WELT Home fUr 2-3
Tage? mit einer eigenen Buhne in der Sie mit Ihrem Logo
sichtbar sind.

Wie Fliegen klimafreundlich

Der Leser wird durch trafficzufuhrende Werbemittel und werden soll

einen Navigationseintrag zum Themenspecial geleitet.

1) Weitere Formate auf Anfrage, Werbebanner Erstellung Kunde
2) Die Tage variieren je nach PaketgroRe

WEeLT | mediaimpact_. 1©



WELT DIGITAL NACHHALTIGKEIT

NACHHALTIGKEIT DATA-SPECIAL

[ Ihre Werbung in passenden Artikeln ] + [ Ihre Werbung fur alle ,Umwelt-Fans® ]
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IHRE WERBUNG

TREFFEN SIE AUF
BEWUSSTE KOSUMENTEN!

Ihre Werbung in passenden Artikeln'lihre
Kampagne wird in allen Artikeln zum Thema
Nachhaltigkeit portfolioweit integriert.

Ihre Werbung fur alle ,Umwelt-Fans*2
User, die mehrere Artikel zum Thema
Nachhaltigkeit lesen, werden als ,Umwelt- .
Fans® definiert. Innen wird Ihre Werbung -
unabhangig vom Artikelinhalt — uberall im
Portfolio ausgespielt.

[ NO-CONSENT & NO-COOKIE

] [ COOKIEBASED

1 cookieless Uber Kontext 2 cookiebased 3 rabattfahig

Formate: frei wahlbar b
Platzierung: ROP oder ROS [t
Brutto TKP:  10€ Aufschlag? zu Ihrer Display

Volumenbuchung
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WELT DIGITAL NACHHALTIGKEIT

WELT EARTH WEEK

Am 22.04.24 ist Earth Day und damit der Start for
unsere janrliche WELT Earth Week.

Es erwarten Dich: eine Schwerpunktausgalbe von = o\ =
WELT AM SONNTAG, taglich wechselnde = e (e N e i
Themenschwerpunkte in DIE WELT, =
Spezidlsendungen im WELT Fernsehen sowie
Themenspecials auf WELT Digital.

Eingebettet in diese Woche ist auBerdem unsere L AST

bekannte Better Future Conference. EAR

WE

WELT Earth Week, April 2022

WEeLT | medic impact_.



BEREIT FUR EINE
PARTNERSCHAFT MIT
NACHHALTIGEM EIND
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