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COMPUTERBILD.DE IN ZAHLEN

COMPUTERBILD.DE -

ZIELGRUPPE & REICHWEITE

OOO
(\m’-\ 8,61 Mio. User d 66 % mannlich

[ )
gi% 19,51 Mio. Views m 57 % im Alter

20-49 Jahre

@ 35,30 Mio. Pl's m 55 % Einkommen

> 3.000 €

Quelle: 1) best for planning 2023 |; Basis: Grundgesamtheit (70,08 Mio.), NpM 2) IVW November 2023

DER EXPERTE
AUF DEM GEBIET DER TECHNI|

VERTRAUEN AUF HOCHSTEM N(IVEAU

Als vertrauenswurdige und starke Marke gibt
COMPUTER BILD selbstbewusst klare Empfehlungen
und Einschdtzungen zu Techniktrends und zeigt, wie
Technik SpaB und Lebensfreude bringt und das
Leben leichter macht.

RELEVANTE UMFELDER

Themen rund um Computer, Smartphones, Smart
Home, PC- und Konsolenspiele, Audio, Video, TV und
Fotografie bieten das perfekte Umfeld fUr Ihre Marke.
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LESER/USER-TEST AUF COMPUTERBILD.DE

DAS KONZEPT

Der Partner ermaoglicht den Usern, eines seiner

innovativen Produkte auf Herz und Nieren zu

testen

Die User bewerben sich uber eine exklusive und

gemeinsame Aktion auf der Website.

Die Redaktion unterstutzt, begleitet und organisiert

den Test.

— Aufruf zur Teilnahme

— Auswahl und Benachrichtigung der Teilnehmer

— Begleitung des Tests

— Auswertung & Verdffentlichung der
Erfahrungsberichte

Computer eremcen  ssowsen oo
m ===

Leseraktion

Produkttester gesucht: Testen Sie das
Microsoft Surface Pro 8
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LESER/USER-TEST AUF COMPUTERBILD.DE

DER ABLAUF

In den Medien der COMPUTER BILD-Gruppe
wird via Online / Mobile / Social Media und
Newsletter zum gemeinsamen Produkttest
aufgerufen.

Die danach ausgewahlten User bewerten die
Performance des Produktes und
dokumentieren ihre Erfahrungen.

Den Testbericht senden die Tester an die
Redaktion.

In einer Nachberichterstattung greift die
Redaktion das Leserfeedback auf.

Das Produkt verbleibt als Dankeschon bei
den Testern.

COﬁputer TESTSARATGESER  GESTENLISTEN  DOWNLOADS  AKTIONEN  ANGESOTE

Lesertest

Das Fazit: Microsoft Surface Pro 8 im
Lesertest

Voll flexibel und ein guter Allrounder im Biiro und Alltag: Das
sagt Microsoft iiber sein neues Surface Pro 8. Ob das stimmt,
haben fiinf Leser getestet.
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LESER/USER-TEST AUF COMPUTERBILD.DE

DAS EMPFEHLUNGSMARKETING

Lesertester erhohen die Glaubwurdigkeit der
Testaussagen.

Begleitend zur redaktionellen Leseraktion hat
der Partner die Moglichkeit exklusive
Aktionsseiten (z.B. Produktstorys) und Online-
Media zu schalten, welche das gemeinsame
Aktionslogo inkl. COMPUTER BILD-Logo
tragen.

Die MaBnahmen bieten dem Partner die
Moglichkeit, die Aktion fur die

eigene Markenkommunikation zu nutzen.

Die Redaktion erteilt die Erlaubbnis zur Nutzung
des gesamten co-gebrandeten Logo-
Materials.

Computer

LESER-
TEST

Microsoft Surface Pro 9
-

£a AR Computer

Wir verraten, o LESER-
3 Micr Surface Pro%

warum Surface Pro 9 ]
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Microsoft Surface Pro 9
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LESER/USER-TEST AUF COMPUTERBILD.DE

DER UBERBLICK

Computer

LESER-
TEST

Microsoft Surface Pro 9

Aufruf > Test > Nachbericht > Logoverwendung >

Werbliche Unterstiitzung durch den Kunden >
Aufruf und Ein durch die Berichterstattung Empfehlungs-
Auswahl der Redaktion mit ausgewdhlten marketing:
Tester begleiteter Test Kommentaren der Logoverwendung fur
Tester Ihre Kommunikation
Inhalt, Art und Umfang obliegt der Redaktion und sind eine freie, redaktionelle Leistung. Diese ist .
Computer mediaimpact._.

abhdangig von der Relevanz sowie dem jeweiligen Mehrwert fur die Nutzer.
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