
SPECIALS 2024

IN WELT AM SONNTAG, DIE WELT UND AUF WELT.DE UND IM DIGITALEN AXEL SPRINGER-PORTFOLIO

BUCHVERLAGE 2024
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RUBRIKEN IN  DER WELT FAMIL IE

BUCHVERLAGE

Quelle: 1AWA 2023, Basis: deutschspr. Bevölkerung ab 14 Jahre (70,08 Mio.), davon 1,07 Mio. Leser der WELT AM SONNTAG; 2b4p 2022 III, Basis: deutschspr. Bevölkerung ab 14 Jahre (70,60 Mio.), 

WELT Marke (Nutzer pro Woche), *mind. 1x im Monat, **mind. alle Vierteljahre; Index Bevölkerung = 100

DIE WELT FAMILIE KENNZAHLEN

WELT AM SONNTAG1

884 Tsd. Leser von WELT AM 

SONNTAG sind an Büchern 

interessiert. (Index=137)

38% der Leser von WELT AM 

SONNTAG besitzen eine hohe 

Ausgabebereitschaft für Bücher. 

(Index=209)

Reichweite: 

1,07 Mio. Leser

verkaufte Auflage:

286.020 Expl. (IVW 2023/IV)

Entscheider: 

207.000 (LAE 2023) 
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Haushaltsnettoeinkommen

4.000 Euro und mehr

Konsumspielraum 500 Euro

und mehr

Konsumkraft oberes Drittel

besonders wichtiger Aspekt

im Leben: kulturelles Leben

besonders wichtiger Aspekt

im Leben: gute, vielseitige

Bildung

regelmäßige

Freizeitbeschäftigung:

Bücher lesen*

besitzen mind. einen eBook-

Reader im Haushalt

Bücher im Internet

gekauft**

KENNZAHLEN

WELT MARKE2

ZAHLEN, DATEN, FAKTEN2

Der WELT-Tipp auf welt.de

10,81 Mio. Leser und User nutzen 

DIE WELT, WELT AM SONNTAG oder 

WELT DIGITAL pro Woche. Die 

Marke WELT ist damit das größte 

crossmediale Medium im 

Segment der Qualitätszeitungen.

3,66 Mio. dieser Leser und User 

gehören zur jungen und 

konsumkräftigen Zielgruppe der 

30 bis 49-Jährigen. (Index=116)

3,32 Mio. Leser und User der Marke 

WELT haben einen Studien-

abschluss. WELT erreicht somit die 

Bildungselite. (Index=165)

6,78 Mio. Leser und User der Marke 

WELT lesen regelmäßig Bücher*. 

(Index=118)
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NUMMER 1 DER DEUTSCHEN QUALITÄTSMARKEN

WELT-PORTFOLIO

Quelle: b4p 2023 II, Basis: deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre, Print (Ø LpA) + Digital (DGA, Ø NpW)

Crossmediale Wochenreichweite (in Mio.)

5,125,155,21

9,88

*

http://www.faz.net/s/homepage.html
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PREISE

BUCHVERLAGE 2024

1 Umrechnungstabelle zur Formatanpassung an WELT AM SONNTAG Kompakt siehe Preisliste der WELT Nr. 102. • 2 Kombinationsanzeigen müssen innerhalb von 14 Tagen erscheinen.
3 Textteilanzeigen  ohne Umrechnungsfaktor. Bei Umrechnung von Text- in Anzeigenspalten ist ein Umrechnungsfaktor von 1,333 zu verwenden. • 4 WELT Print Gesamt = WELT AM SONNTAG + DIE WELT 
5 WELT AM SONNTAG =  WELT AM SONNTAG am Sa. und WELT AM SONNTAG am So. inkl. WELT AM SONNTAG Kompakt. Anzeigenschluss und Druckunterlagenschlusstermine, technische Angaben und 

Formatangaben siehe  Preisliste der WELT Nr. 102. Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.

Mo.–Fr. Sa./So.1,5 Sa./So.+Mo.–Fr.1,2,4

Preise s/w-farbig Preise s/w-farbig Preise s/w-farbig

Buchverlagsanzeigen

Platzierung auf Anzeigenspalten 

ohne Alleinstellung

mm-Grundpreise 10–2.111 mm 5,40 10,15 10,30

Anzeigen mit Alleinstellung

Streifenanzeigen/Eckfeldanzeigen ab 1.000 mm 5,90 15,95 16,10

1/4-Seite 6.230,40 16.843,20 17.001,60

1/2-Seite 11.405,00 21.436,80 21.754,00

1/1-Seite 22.810,00 42.873,60 43.507,00

Textteilanzeigen3

1–2-spaltig/10-200mm, je Textspalten mm 24,90 39,00 39,10

Buch Tipp Festformat 2Ts/150mm - 4.905,00 -

Möglichkeit der digitalen Verlängerung des Buch Tipp auf welt.de  siehe Seite 6                 

Diese Anzeigen werden ausschließlich in buchaffinen Ressorts platziert.

Buchverlagsanzeigen stehen von Montag bis Freitag im buchaffinen Umfeld der WELT und 

Samstag und Sonntag in WELT AM SONNTAG im Kulturbuch oder in der Literarischen Welt.

Weitere Informationen unter: mediaimpact.de/de/rubriken/buchverlage
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BOOK AD

ANGEBOT

Für die Durchführung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Veröffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschließ lich der Allgemeinen Geschäftsbedingungen sowie der zusätzlichen 

Geschäftsbedingungen des jeweiligen Objektes. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Digital: Vorbehaltlich Verfügbarkeit | Auslieferung nicht garantiert. Bitte eine Vorlaufzeit von 8 Werktagen 

einplanen. Zählabweichungen in Bezug auf Ad Impression und Klicks werden nicht anerkannt, sofern sie nicht durch eine validierte Datengrundlage bewiesen werden können und vorher mit der 

Axel Springer Regio abgestimmt worden sind. Sie können die Werbemittel selbst anliefern oder von Ad Solutions gestalten lassen. Informationen für die Werbemittelanlieferung finden sie unter: 

https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate. Dieses Angebot ist nicht weiter rabattbildend oder -nehmend. Es gilt nur für die. o.g. Platzierungen und Volumen in o.g. Objekten. 15% 

Agenturprovision bzw. zusätzlicher Agenturrabatt wird nur bei Buchung über eine von uns anerkannte Werbeagentur gewährt. Kreativkosten sind weder rabatt- noch AE-fähig.

ERWEITERTES  PORTFOLIO: 

Unsere Book Ad ist qualitativ hochwertig und vor 

allem stationär aufmerksamkeitsstark. Ob sie nur ein 

neues Buch mit Inhaltsangabe/Leseprobe oder 

weitere Bücher des Autors/der Autorin präsentieren 

oder aber ein ganzes Genre mit mehreren Titelns 

vorstellen: Die Book Ad bietet Platz für einen großen 

Auftritt. Dazu bietet sie vielfältige Zielgruppen-

Targetings, wie

~ Soziodemographie (z.B. Alter, Geschlecht und HHNE)

~ Lese-Interessen (Krimi, ScienceFiction, 

Liebesromane, Belletristik, (Auto)Biografie.....)

~ Such- / Surfverhalten (z.B. Aktivitäten auf diversen Devices 

und Websites)

~ Custom Targetings (z.B. Consumer Moments, TV Wenigseher)

u.v.m.
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WEITERE DIGITALE MÖGLICHKEITEN

CUBE AD UND BUCH T IPP  AUF WELT .DE

Für die Durchführung des Auftrages gilt die Media Impact TKP Preisliste für digitale Medien 2024, gültig ab 01.01.2024. Alle Preise zzgl. Gesetzlicher MwSt. 15% Agenturprovision bzw. zusätzlicher Agenturrabatt wird nur bei 

Buchung über eine von uns anerkannte Werbeagentur gewährt. 1Dieses Angebot ist nicht weiter rabattbildend oder -nehmend. Vorbehaltlich Verfügbarkeit | Auslieferung nicht garantiert. Im Auftrag von Media Impact 

GmbH & Co.KG, Axel-Springer-Str. 65, 10888 Berlin https://www.mediaimpact.de/de/agb - Auslieferung in ROP inkl. einem Targeting (Sozio, Interest oder Regio). 2Vorbehaltlich Verfügbarkeit. // Ggf. zzgl. Kreativkosten – Sie 

können Ihr digitales Werbemittel selbst anliefern oder durch Ad Solutions für 80 € gestalten lassen. // Informationen zur Werbemittelanlieferung finden Sie unter: https://www.mediaimpact.de/de/digital-formate. Der 

Angebotspreis ist nicht weiter rabattbildend oder -nehmend. Kreativpreise sind nicht rabatt- und nicht AE-fähig. Auslieferung auf welt.de in ROS ohne weiteres Targeting.

Auch animiert 

möglich

Buch TIPP auf WELT.de

Rotiert automatisch und auf User-Interaktion

Hohes User-Engagement durch Würfeloptik

ROS mit Targeting auf Buch-Genres + Sozio-Targeting

Verlinkung auf bis zu 4 Landingpages

mögliche stationäre Werbemittel: Skyscraper, Superbanner, Medium Rectangle, Halfpage Ad, Sitebar, 

Billboard.  |  mögliche mobile Werbemittel: Mobile Content Ad 1:1/ 2:1/ 4:1/ 6:1, Mobile Medium Rectangle. 

Cube Ad

Multiscreen

Medium Rectangle

https://www.mediaimpact.de/de/agb
https://showroom.axelspringer.de/creatives/931
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WEITERE DIGITALE MÖGLICHKEITEN

WIR BRINGEN S IE  INS FERNSEHEN

1Vorbehaltlich Verfügbarkeit, Ausspielungszeit hängt vom regional verfügbaren Inventar ab.
2Der Angebotspreis ist nicht weiter rabattfähig, aber AE-fähig, bei Schaltung über eine von uns anerkannte Werbeagentur. Kreativkosten sind weder rabatt- noch AE-fähig. Alle angegebenen 

Preise gelten zzgl. gesetzlicher MwSt. Vorlaufzeit beträgt mind. 5 Tage vor Kampagnenstart. Targetingoptionen: die Kombination von Geo-, Sozio- und Uhrzeittargeting oder Channel (Anzahl 

Channel frei wählbar) mit Geo-Targeting. 3Eine Senderauswahl ist ab einem Buchungsvolumen von 127.000 AI möglich und eine Sendungsauswahl ab einem Buchungsvolumen von 255.000 AI.

Mit Addressable TV erreichen Sie Ihre Kunden dort, wo sie sich in 

entspannter Atmosphäre gerne aufhalten: vor dem Fernseher –

und das zielgruppengenau, einfach, reichweitenstark, mit hoher 

Qualität und bezahlbar. Möglich ist dies bei allen Smart-TVs, die 

mit dem Internet verbunden sind.

IHRE VORTEILE:

~ individuelle und zielgruppengenaue Ansprache durch 

verschiedene Targetingmöglichkeiten: Senderauswahl3, 

Channelauswahl nach Themen (Krimi, Reise...)

~ kein eigener TV-Spot benötigt

~ große Reichweite innerhalb qualitativ hochwertiger Umfelder

ADDRESSABLE TV
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WELT AM SONNTAG

TECHNISCHE ANGABEN

Datenübertragung

Die elektronische Übermittlung von Druckunterlagen 

erfolgt

via Internet (https://transfer.axelspringer.de). Der 

Empfang per E-Mail ist in Ausnahmefällen auch 

möglich (apdtp-berlin@axelspringer.de). Vor 

Aufnahme des Regelbetriebs bitten wir um 

Kontaktaufnahme zur Einrichtung des 

Übertragungsaccounts.

Dateiformat

Wir empfehlen das Dateiformat PDF/X-4:2008. Die 

Dateiformate PDF/X-1a:2001 und PDF/X-3:2002 besitzen 

weiterhin Gültigkeit und werden ebenfalls akzeptiert. 

Grundsätzlich werden keine offenen Formate 

verwendet. Die Daten sind in der Original-größe der 

Anzeige anzulegen; keine Beschnittzeichen anlegen.

Kontakt

Das Anzeigenmanagement ist Montag–Freitag von 9 

bis 18 Uhr erreichbar.

Telefon: +49 (0) 151 204 857 23

Telefon: +49 (0) 151 194 708 19

Anschrift Druckunterlagen

Axel Springer SE  Ad Production BILD und WELT

Axel-Springer-Straße 65

10888 Berlin

Schriften

Alle verwendeten Fonts sind einzubetten. 

Positivschriften ab 6 Punkt, Negativschriften ab 8,5 

Punkt, halbfett, serifenlos

Strichbreite

Strichbreite ab 0,2 mm (positiv), ab 0,3 mm (negativ)

Tabloidformat

Druckunterlagen für das Nordische Format werden 

automatisch auf die Größe für das Tabloidformat 

umgestellt. Alternativ kann eine separate 

Druckunterlage angeliefert werden. Für Formatangaben 

sprechen Sie uns bitte an. Für Anzeigen, die im 

Tabloidformat skaliert werden, empfehlen wir folgende 

Schriftgrößen und Strichbreiten, um eine optimale 

Lesbarkeit zu gewährleisten:

Positivschriften ab 9 Punkt

Negativschriften ab 12 Punkt, halbfett, serifenlos

Positive Striche mind. 0,3 mm

Negative Striche mind. 0,45 mm

Druckverfahren

(Coldset-)Rollenoffset, ISO 12647-3:2005

TECHNISCHER RASTER

Tonwertumfang

Druckender Tonwertbereich von 3 % bis 95 %

Tonwertzunahme

50-%-Ton der Vorlage wächst im Zeitungsoffsetdruck 

um 

ca. 26 %.

Rasterweite

Sublima-Hybrid-60er-Raster

Rasterwinkel

Cyan = 15°, Magenta = 75°, Yellow = 0°, Black = 45°

Farben

Euroskala ISO 2846-2 (Muster der HKS-Farben, Version

2006 im CMYK-Zusammendruck auf Anfrage erhältlich)

Passertoleranz

≤ 0,3 mm

Überfüllung

> 0,3 mm

Bildauflösung

250 dpi, bei Strich max. 1.270 dpi

Farbaufbereitung

Bitte ICC-Farbprofil ISOnewspaper26v4.icc 

verwenden. 

Hiermit werden die Parameter Unbuntaufbau, max. 

Gesamtfarbauftrag und der Tonwertzuwachs des 

Zeitungsdrucks berücksichtigt. Download des Profils 

unter http://www.axelspringer.de/icc

QR-Code

Zur Lesbarkeit von QR-Code-Abbildungen im 

Zeitungsdruck sind ein Mindestformat von 25 x 25 mm 

und eine Auflösung von 300 dpi empfehlenswert. Für 

den Inhalt der Verlinkung ist der Anzeigenkunde 

verantwortlich.

Druckausfall

Bei abweichenden Datenstrukturen kann keine 

Gewährleistung für den Druckausfall übernommen 

werden. Farbliche Schwankungen innerhalb und 

zwischen den Druckorten sind verfahrensbedingt und 

rechtfertigen keine Ersatzansprüche. Eine Gewähr für 

die Richtigkeit der Umsetzung von 4c-Anzeigen über 

ICC-Farbprofile wird nicht übernommen. Die 

Dimensionsstabilität des Zeitungspapiers unterliegt 

verfahrensbedingt geringfügigen Schwankungen.



9

KONTAKT
Petra Mählmann-Radowitz

Senior Marketing Managerin

Axel Springer Regionalvermarktung

Mobil: +49 (0) 151 277 176 04

petra.maehlmann@axelspringer.com

Vermarktung

Firestarter Media Solution GmbH

Gertrudenkirchhof 10, 20095 Hamburg

Michael Körner

Tel.: +49 (0)40 3250745 – 70

Fax: +49 (0)40 3250745 – 60

michael.koerner1.extern@axelspringer.com

Tanja Schneider

Tel.: +49 (0)40 3250745 – 30

Fax: +49 (0)40 3250745 – 60

tanja.schneider.extern@axelspringer.com

mailto:petra.maehlmann@axelspringer.com
mailto:michael.koerner1.extern@axelspringer.com
mailto:tanja.schneider.extern@axelspringer.com
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