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DAS SONNTAGSTHEMA
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Jeden Sonntag erreicht BILD am SONNTAG 6 Mio. Leser*
und belegt Platz 1 im Zitate-Ranking unter allen Sonntags- und 
Wochenzeitungen* Deutschlands

DAS 
SONNTAGSTHEMA

* ma 2023 Pressemedien II

Das Sonntagsthema in BILD am SONNTAG …

… verbindet das vielfältige Themeninteresse der Leser 
mit deren Affinität zu Werbung.

… führt die Leser über ein bestimmtes Thema zu Ihrer 
werblichen Botschaft.

… besteht aus großformatigen Anzeigen in 
BILD am SONNTAG. Optional können Verstärker-
formate in BILD oder eine digitale Verlängerung 
eingesetzt werden.

Umsetzungsbeispiele
1/1 Seite BILD am SONNTAG
257mm x 369mm

Bruttopreis 2024: 109.800 €

BESTIMMEN SIE DAS THEMA AM SONNTAG!
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BI L D  A M SO N N TAG

BILD am SONNTAG-Leser lieben Werbung. Sie gewinnen 
so einen Überblick über die Vielzahl der Angebote und 
setzen auf die Qualität der Produkte in ihrer 
Sonntagszeitung. 

BILD am SONNTAG-Leser haben deutlich höhere 
Einkaufsabsichten als die Bevölkerung. Sie nutzen die 
Sonntagszeitung als eine der wichtigsten 
Informationsquellen dafür.

BILD am SONNTAG umarmt die Familien.
Im ausgeglichenen Sonntags-Umfeld finden die Leser Zeit, 
sich intensiv mit speziellen Themen auseinanderzusetzen 
und treffen aktiv Entscheidungen. Deshalb ist er als 
wichtiger Entscheidungstag von hoher Werberelevanz! 

SO DENKEN 
UNSERE LESER

• Quelle: Sonntagsstudie 2021, weitere Infos unter 
https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2022/05/220527_bams_sonntagsstudie_kurzversion.pdf

BILD am SONNTAG Leser sagen….

62%

Anzeigen in Zeitschriften und Zeitungen 
sind hilfreich zur Information über 
Produkte und für die Einkaufsplanung.

Wenn ich mir sonntags Zeitungsanzeigen
ansehe, fällt mir oft etwas ein,
was ich brauchen könnte.

Zeitungsanzeigen am Sonntag 
sind praktisch, weil ich die 
Einkäufe für die Woche plane.

81%

69%

https://www.mediaimpact.de/data/uploads/2022/05/220527_bams_sonntagsstudie_kurzversion.pdf
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BILD am SONNTAG Unter der Headline „Das 
Sonntagsthema“ bestehen die großformatigen 

Anzeigen in BILD am SONNTAG aus 
zwei Komponenten:

Redaktionelles Element 
stark redaktionell gestalteter Teil in dem 

das jeweilige Thema herausgearbeitet wird 

Taktisches Element
als Verbindung zu Ihrer Marke, 

für Ihr Produkt oder Ihre Werbebotschaft

VOM THEMA ZUR WERBLICHEN BOTSCHAFT

DAS SO N N TAG ST HEMA  I N  BI L D  A M SO N N TAG



5

Der Header besteht aus dem Sonntagsthema-Logo 
sowie einem Teaser, der die Leser auf das Thema 
aufmerksam machen soll.

Durch eine einheitliche Gestaltung des Headers 
positionieren wir das Sonntagsthema als 
eigenständige Rubrik.

HEADLINE

DAS SO N N TAG ST HEMA  I N  BI L D  A M SO N N TAG
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In einem Advertorial wird das Thema … 

… im Look and Feel von BILD am SONNTAG 
aufbereitet.

… mit typischen redaktionellen Elementen  (wie z.B. 
freigestellten Bildern, Interviews etc.) den Lesers 
spannend und informativ präsentiert.

Um die größtmögliche Nähe zur redaktionellen 
Gestaltung von  BILD am SONNTAG zu erreichen, wird 
das Advertorial über unsere Kreativabteilung 
(Brandstudio) erstellt.

REDAKTIONELLES ELEMENT

DAS SO N N TAG ST HEMA  I N  BI L D  A M SO N N TAG
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Die Verbindung des Themas mit Ihrer Marke und Ihrer 
Werbebotschaft oder Ihrem Angebot wird durch das 
taktische Element geschaffen.

Optional kann das taktische Element als klassische 
Anzeige in 
BILD am SONNTAG wiederholt werden. Als weitere 
Verstärkung kann dieses Motiv z.B. auch auf der 
Titelseite von BILD verlängert werden.

Das Sonntagsthema kann parallel auch auf BILD.de 
präsentiert werden.

TAKTISCHES ELEMENT

DAS SO N N TAG ST HEMA  I N  BI L D  A M SO N N TAG
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DAS SONNTAGSTHEMA
VOM THEMA ZUR WERBLICHEN BOTSCHAFT

Das Sonntagsthema kann auf jede 
Branche adaptiert werden.

Das Sonntagsthema gibt es „nur“ 
einmal pro Ausgabe - so wie jede 

andere Rubrik in 
BILD am SONNTAG auch.

Die Headline hat einen hohen
Wiedererkennungswert und 
etabliert Das Sonntagsthema 

als Marke und eigenständige Rubrik.

einmalig

Wieder-
erkennung

alle 
Branchen
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DAS SONNTAGSTHEMA
TIMEL INE &  KOSTEN

*zzgl € 3.000,- Kreativ-/Gestaltungskosten (nicht rabattfähig)

Sonntag Sonntag

KW XY KW XY

Montag bis Samstag
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Basiskosten: 
109.800 € brutto*

1/1 Seite BILD am SONNTAG

Gern erstellen wir ein 
individuelles Angebot für die 

von Ihnen gewünschten 
Verlängerungsoptionen.
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KO N TA KT

WIR MACHEN IHR THEMA ZUM 
SONNTAGSTHEMA
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Leiter Business Unit Healthcare
Media Impact GmbH & Co. KG
Elmar Tentesch
Münchener Straße 101/09
85737 Ismaning
Tel.: +49 (0) 172 775 91 27 
elmar.tentesch@axelspringer.com

Head of Luxury & Lifestyle
Media Impact GmbH & Co. KG
Christine Malecki
Theresienhöhe 26
80339 München
Tel.: +49 (0) 151 440 478 34
christine.malecki@axelspringer.com

Director Retail
Media Impact GmbH & Co. KG
Birgit Santoro
Zimmerstraße 50
10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 151 528 500 43 
birgit.santoro@axelspringer.com

Director Telecommunications & Electronics
Media Impact GmbH & Co. KG
Ingo Kölbl
Gerbermühlstraße 9
60594 Frankfurt/Main
Tel.: +49 (0) 151 161 570 05 
ingo.koelbl@axelspringer.com

General Director Crossmedia Sales
Media Impact GmbH & Co. KG
Matthias Schönwandt
Zimmerstraße 50
10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 151 2913 8888
matthias.schoenwandt@axelspringer.com

Director Automotive & Mobility
Media Impact GmbH & Co. KG
Christoph Schulze
Neuer Zollhof 1
40221 Düsseldorf
Tel.: +49 (0) 151 161 570 04 
christoph.schulze@axelspringer.com

Director Consumer Goods
Media Impact GmbH & Co. KG
Knut G. Müller
Theresienhöhe 26
80339 München
Tel.: +49 (0) 151 161 570 08
knut.mueller@axelspringer.com

Director Finance, Tourism & Services
Media Impact GmbH & Co. KG
Marcus Brendel
Neuer Zollhof 1
40221 Düsseldorf
Tel.: +49 (0) 160 987 724 94 
marcus.brendel@axelspringer.com

CROSSMEDIA 
SALES

Head of International Sales
Media Impact GmbH & Co. KG
Fellin Wolter
Zimmerstraße 50
10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 151 440 470 64 
fellin.wolter@axelspringer.com

UK, US, France, London
Media Impact GmbH & Co. KG
Miriam Zand
10 Linen Court
East Road
London N1 6AD
Tel.: +44 (0) 7786 628669
miriam.zand@axelspringer.com

Italy
Axel Springer Media Italia S.r.l.
Laura Ferri
Via Leopardi No 21
IT-20123 Milan
Tel.: +39 (0) 2 43 98 18 65
laura.ferri@axelspringer.com

Benelux
Mediawire International
Anita Rodwell
Plein 1945, nr 27
NL-1251 MA Laren
Tel.: +31 (0) 651 48 01 08 
rodwell@mediawire.nl

INTERNATIONAL 
SALES

General Director Digital Sales
Media Impact GmbH & Co. KG
Benedikt Faerber
Zimmerstraße 50
10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 151 64 17 30 34 
benedikt.faerber@axelspringer.com

Director Digital Sales West
Media Impact GmbH & Co. KG
Sven Heintges
Neuer Zollhof 1
40221 Düsseldorf
Tel.: +49 (0) 151 584 511 06
sven.heintges@axelspringer.com

Director Digital Sales Mitte/Südwest
Media Impact GmbH & Co. KG
Philipp Matschoss
Gerbermühlstraße 9
60594 Frankfurt/Main
Tel.: +49 (0) 151 446 198 98
philipp.matschoss@axelspringer.com

Director Digital Sales Süd & Sport
Media Impact GmbH & Co. KG
Daniel Maubach
Theresienhöhe 26
80339 München
Tel.: +49 (0) 151 124 465 77
daniel.maubach@axelspringer.com

Director Digital Sales Nord/Ost
Media Impact GmbH & Co. KG
Emily Mierendorff
Axel-Springer-Straße 65
10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 151 440 471 27
emily.mierendorff@axelspringer.com

Director Programmatic Business
Media Impact GmbH & Co. KG
Alexander Wieghard
Zimmerstraße 50
10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 160 904 558 37
alexander.wieghard@axelspringer.com

DIGITAL 
SALES 


