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INTRO

ES WAR EINMAL EIN SOMMERMAR

..und das happily ever after wartet bereits 2024 im

Das FuBball Highlight des Jahres bei Media Impact s
sind voller Vorfreude auf ein neues Sommermarchen!
Die UEFA-FuBball-Europameisterschaft wird bei uns auf allen Kanalen
stattfinden und ist damit so medienwirksam wie selten zuvor.
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‘® | s Positioniert Euch rechtzeitig und profitiert von der starken Prasenz und
gy unseren Highlight-Rechten.
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;% . grandiose Spiele mit Euch!
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Lasst uns gemeinsam Fan-Herzen hoher schlagen, wir freuen uns auf
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INTRO | MARKEN UND REICHWEITE

UNSERE AUFSTELLUNG FURDIEEM

u 0
— il —— ——St—— N
LEISTUNGSWERTE PRO Bild
MONAT
DER MEINUNS- DER SPORT DER FUSSBALL DER ANALYST
MACHER INSIDER
GEEK Welt.de ist das
BILD und BILD Sport Das Portal von Europas Nummer 1in Sachen Qualitatsmedium bei Axel
pestimmen die Themen im groBtem Sportmagazin. Transfers und Statistiken. Springer.
Sport.
25,41 M",7U7U 3,04 19,53
Mio. UU! [k Mio. UU! Mio. UU“
g y, J © VAN Y,
—1i | ! ~
] WeLT AM SONNTAG
PRINT LEISTUNGSWERTE Hlm ﬁ!m aﬂmqld DIE swWeLr
PRO AUSGABE
BILD PRINT® BILD AM SONNTAG* SPORTBILD® DIE WELT® WELT AM SONNTAG*
7,82 7,20 3,18 0,96 |
Mio. Reichweite Mio. Reichweite Mio. Reichweite Mio. Reichweite Mio. Reichweite

\_

1 agof daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Einzelmonat Dezember 2022 (Bildplus-Abonnenten eingeschlossen)
2 AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Einzelmonat/Durchschnittstag Januar 2023; abgerufen am 13.02.2023

3 IVW November 2022 pro Monat
4b4p 2022 | ; Basis: Gesamt 70,60 Mio; DGA d. Monat

5 agof daily digital facts, Basis: digitale WNK 16+ Jahre (61,63 Mio.); Einzelmonat Januar 2023; abgerufen am: 10.02.2023

6 ma 2023 Presse
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INTRO | ARGUMENTE

EURE EM-MANNSCHAFTIST MEDIA
Bild Bild swt P2222 welT

WIR ERREICHEN UND DAMIT DAS TOPPT KEINER
6 8 77 15x " curosport
% % lI'X mehnr als kicker*
47,69 Mio. 26,13 Mio. 5X mehr als SKY*
der deutschsprachigen aller deutschen
Bevolkerung FuBbalifans* ]8)( mehr als DAZN*

Quelle: bap 2022 Il EUR02024 | medic impact._
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urde sagen, wir halben die

IESENGROBE

etwas zu verbessern [..] Auch in

der Auf3endarstellung und
Wahrnehmung.”

Phillio Lahm, ehem. Kapitan der deutschen
Nationalmannscharft und Turnierdirektor EM 2024

https://www.sueddeutsche.de/sport/fussball-lahm-em-2024-ist-riesengrosse-moeglichkeit-dpa.urn-
newsml-dpa-com-20090101-221009-99-59883

MOGLICHKEIT,
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INTRO | AGENDA

UNSER SPIELPLAN
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SPORTLICHE MITTENDRIN EM
VORFREUDE STATT NUR DABEI SAMMLERSTUCKE

QEFS
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SPORTLICHE
VORFREUDE

Schon vor der EM den Fussballhype nutzen und fur

garantierte Euphorie sorgen! Willkommen zur Road to
Germany — dem Weg zum Sommermarchen 2.0!

SER
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#1 SPORTLICHE EM VORFREUDE | ROAD TO GERMANY

ALLES FUSSBALL: DIE
ROAD TO GERMANY

.United by Football.

Wir bieten schon vor dem Start der EM 2024 Emotionen yereitimterzer Suropas gt

und Informationen fur alle Fans und die es werden
wollen: Naturlich crossmedial auf allen Kandlen!

Von Ledrnings aus den vergangenen Jahren,
spannenden Interviews, exklusiven Hintergrundinfos
uvm. ist alles dabei, was die Fan-Herzen noch ein wenig
hoher schlagen |asst!

Start? Spdtestens mit der Auslosung am 2. Dezember
zur UEFA EURO 2024 in der Elbphilharmonie in Homburg.
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MITTENDRIN
NUR DABEI

Vor, wahrend, nach der EM: Mit Presentings,
Festplatzierungen, Sonderwerbeformen, Events uvm.

seid Ihr mitten im Geschehen. Inklusive der Highlightrechte*
pieten wir verschiedene EM-Pakete an, die uber alle
Gattungen gespielt werden.
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TERR
*werden 2024 bekanntgegeben
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#2 MITTENDRIN STATT NUR DABE! | DIGITAL | DIE EM SHOWS a

Reif ist Live & weiteres Premium-Format? 6,25 Mio. Video Views

ALLER GUTEN DINGE Tagliche EM-News 2,1 Mio. Video Views
SIND 3: DIE EM SHOWS

Vor, wahrend und nach der EM 2024 bbestens
informiert: Mit unseren EM-Shows bieten wir
tagliche Berichterstattung kurz und knackig
mit den wichtigsten Infos zusammengefasst
und emotionale Expertenanalysen und
Vorschauen.

Seid dabei als Rubriken Sponsor oder
polatziert Eure Produkte im passenden Umfeld
- wir haben fur Euren Wunsch die ideale LIVE-
SHOW!

Bl s

'Laufzeit 35 Tage: 3 Tage vor EM-Start und 2 Tage nach dem Finale @

2unter Vorbehalt: Lothar Matthdus; Experte steht noch nicht final fest EURQ2024 | medic impact_ 10
GERMANY


https://vimeo.com/864445631/e74b2b64bd?share=copy

#2 MITTENDRIN STATT NUR DABE! | DIGITAL | DIE HIGHLIGHT-CLIPS

ALLE SPIELE, ALLE TORE:
DIE HIGHLIGHT-CLIPS

Highlight-Clips* 2,1 Mio. Video Views

ttttt

Mit dem Paket ,ALLE SPIELE, ALLE TORE" R e —
platzieren wir Eure Marke so nah am sty Nosher -
Spielgeschehen wie moglich. AR AlRWV

Nelben dem Presenting des Livetickers IGuft
Euer Spot auch vor den Highlight-Clips der
UEFA EURO 2024.

Bild oot

‘Laufzeit 35 Tage: 3 Tage vor EM Start und 2 Tage nach dem Finale 6}—-@‘
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#2 MITTENDRIN STATT NUR DABEI | DIGITAL | HOMEBLOCK
FIRST MOVER
]

DER PROMINENTESTE
FAN BLOCK

Mit den SPORT BILD Paketen” richtet Ihr die
Aufmerksamkeit auch abseits des Rasens
unUbersehbar auf Euch: Als Sponsor des Events
halbt Ihr die Moglichkeit Euch und Euer
Engagement vor der stark sportaffinen SPORT BILD
Lesersinnenschaft zu prdsentieren - und dies in
skalierbaren PaketgroBen!

Mogliche Formate: Homeruns, Channelpresenting,
exklusives Presenting der News & Storys, Liveticker,
die exklusive Einbindung ,Homeblock® auf der
Home, App Integration, ein Gewinnspiel-
Advertorial,Social Media & Bewegtbild, uvm.

nrt
Perfekt fUr die Auslosung zur EURO 2024l Hlln sIlBlld

SER
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#2 MITTENDRIN STATT NUR DABEI | DIGITAL | PRESENTING
FIRST MOVER

ZUMLOGO SWITCH [l = o v om = o =

”‘\ N = -
'FIFA FRAUEN WM BE| SPORT BILD | * -

et | (AL IHRLOGO HIER |
Prominent eingebaut auf der Home, im EM i "Q

Channel und crossmedial Uber alle Kandle:

&
-

Uber die neue Logointegration wird Euer
Presenting sofort von den User*innen
wahrgenommen.

So seid Ihr unmittellbar als Partner der EM auf
unseren Sportseiten erkennbar!

TERR
Visualisierung am Beispiel der Frauen-WM EURQ2024 | medic impact_ 13
GERMANY



#2 MITTENDRIN STATT NUR DABEI | DIGITAL | X-STREAM AD

MATCHMAKER
X-STREAM

Euer Partnerclip - der X-Stream(ste) Player des
Matchs!

Mit unserer neuen IN-&OUT-Stream Option wird
Euer Clip multiscreen ausschlief3lich vor Videos
Eures gewunschten Sporthighlights und dessen
Bewegtbild-Content auf Sportbild.de und in der
Sport BILD App ausgespielt.

Bereit das Spiel zu drehen?

Formate: Sport Partner Clip mit Lange bis 6 Sek.

¥

IHR SPOTHIER

>

SERR

EURQ2024 | medic impact_
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#2 MITTENDRIN STATT NUR DABE! | DIGITAL | HOMERUN

IMSTURM ZUM

H IT Home Run Basic z.B. Dynamic Sitebar H

Sy
EuROZ02 s
EURO2024

eeeeeee

IHRE WERBUNG HIER

serzreietes [l ven mry

Soder glaubt nicht
mehr an La

Zum Event des Jahres erobert Ihr die Fan-Herzen
Im Sturm — und das weit Uber die 90 Minuten
hinaus! Ob Home- oder Channel*-Run, mit den
jeweiligen Basic, Deluxe oder Max Modellen
erreicht Inr starke Reichweiten z.B. auch am
Spieltag der Nationalmannschaft.

Eure Marke findet dabei festplatziert auf allen
Plattformen (Desktop, MEW & App) statt. Auch
buchlbar als Deluxe oder Basic Variante.

Sichert Euch die begehrten Spieltage direkt nach WeLr
der Auslosung!

*Belegung gewUnschter Channel auBer Home EUR02024 | medic impact._. 15
GERMANY



#2 MITTENDRIN STATT NUR DABEI | DOOH | HOTELS, GYM, CO-WORKING

Ob in MUnchen zum
Ec KIGE Muss Er6ffnungsspiel..

Dank Digital Out Of Home kdnnen wir Eure
Botschaft zielgenau (z.B. in Hotels oder im GYM) mit
einem Content-Roll oder einem Cut-In ausspielen.

So wird ein direkter emotionaler Bezug zur EM-
Berichterstattung hergestellt.

Eine Regionalisierung rund um die Stadien an
Spieltagen ist zusatzlich moglich!

.Oder in Berlin am Tag des
Finales, die Screens gehdren BERLIN
Euch!

SER
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#2 MITTENDRIN STATT NUR DABEI | EVENT | EM-EVENTS

VOM RASEN AUF DEN
ROTEN TEPPICH

Bringt Eure Marke ins EM-Rampenlicht mit unseren
Sport-Events!

BILD 100 Sport 2024 dreht sich voll und ganz um die
EM im eigenen Land. Im JOURNALISTENCLUB des
Axel Springer Verlags erhaltst du exklusive Einblicke
in die Welt des Sports und nimmst an
gesellschaftlichen Diskussionen zu den Themen
,Nachhaltigkeit® und ,Vielfalt" teill

Auch beim SPORT AWARD werden jahrlich
herausragende sportliche Leistungen gefeiert. In bis
zU zehn Kategorien werden Spitzensportler,
Legenden und Sportpersonlichkeiten ausgezeichnet
— vielleicht auch unsere Europameister?

®

®

S
@ X

<4 400N

| 9.
]

60-JAHRE-BUNDESUIGA-LEGENDEN | |
|

BT

SER
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https://vimeo.com/866341846/dcdd5c0702?share=copy
https://vimeo.com/833710387/7702c05cc8?share=copy

#2 MITTENDRIN STATT NUR DABEI | PRINT | EM-GEWINNSPIELE

PRESSING MIT PRINT

Ob im Sonderheft oder in der taglichen
Berichterstattung - platziert Euch im direkten
Umfeld der deutschen Nationalmannschaoft!

~~~~~~~

| Y P o o N e kel |
Auch Presentings von Kolumnen, Vorschauen und L 4 AN, - E Dannautsbei |-

Ergebnissen sind jederzeit moglich. Darf es noch
mehr Extra sein? Fur einen besonders sportlichen
Auftritt empfehlen wir unsere Sonderwerbeformen.

BEST
NEVER

REST

UEFA EURO 2024
MATCH SCHEDULE

Oder eventuell auch ein gemeinsames Poster i T
direkt nach der Auslosung im Dezember 20237 Egal
wie Ihr Euch prasentieren wollt, wir garantieren
Euren (Ball)Vorsprung!

N PRINT SONDERINSZENIERUNG BEST CASE

SE
EURQ2024 | medicimpact_—.
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#2 MITTENDRIN STATT NUR DABEI | CROSSMEDIAL | EM-GEWINNSPIELE

SO SEHEN SIEGER AUS!
ERGO verlost 2024

Als Kooperationspartner von BILD oder SPORT BILD F,m,n,,mgsh‘:ff:gigpd-rrlkots
konnen auch exklusive Gewinnspiele umgesetzt
werden! |

Crossmedial Uber alle Kandle erreichen wir alle Nirbringel,

nnen und im Trikog Mitfiebern ++

a‘_ men Endsplel xme:d

Fans, die sich ihren Fan-Traum erfullen wollen.

gewmne“ :

4’\"

%’”
~
Ob zur Auslosung in die Elbphilharmonie, -
Verlosungen von EM-Trikots & Bdllen, als VIP zur EM m !
oder als Fanreporter und Insider hinter den P e

Kulissen — alles und vieles mehr ist moglich!

Gemeinsam aktivieren wir jedes Sponsoring und
pbUndeln es mit unserer Reichweite und unseren
Moglichkeiten!

SE
EURQ2024 | mediacimpact_ 19
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#2 MITTENDRIN STATT NUR DABEI | EM OUT OF THE BOX

AKTION
MEISTERSTREICH

Fure Ideen bringen die Stadien garantiert zum
Beben? Ihr habt den Song fur die EM, wollt mit
digitalen wie gedruckten Brand Stunts die Fans
zum Jubeln bringen? TELL MI_ MORE!

MAR+IN GARRIX PRESENTS n

Egal welche Idee — wir wollen sie mit Euch
umsetzen und gemeinsam fur Jubel, Euphorie und
garantierte Omniprdasenz sorgen!

Also, TELL MI_ MORE, wir freuen uns auf eure #EUROHYPED
meisterhaften Ideen!

XN BEISPIELIDEE

Visualisierungsbeispiel @

EURQ2024 | mediacimpact_ 20
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EM DIGITALE
SAMMLERSTUCKE

Begleitet mit uns die Fans und schenkt innen ein
Stuck der UEFA EURO 2024l

|
-
0
O
Q
E
0
O
0]
-

TERR
*werden 2024 bekanntgegeben. Diese Aktion ist ausschlieBlich fur DFB-Partner vorgesehen. —~

EURQ2024 | medicimpact_ 2
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#3 EM DIGITALE SAMMLERSTUCKE | DIE IDEE

UEFA EURO 2024
NFT SAMMELKARTEN -
DFB-MANNER-TEAM

a
Nationalmannschaft |

nnnnn

Zum Sporthighlight des Jahres — der UEFA EURO
2024 in Deutschland -
wird das Sommermarchen neu geschrieben.

- GORETZK

el Neuer | "Road to Berlin 2024~ |

Bisher sammelten Fans physische Eintrittskarten, ‘
Klebebilder oder Autogramme. Ab jetzt kommen -V / ":gf::::i';:gm
digitale Sammelstucke dazu! :

greich! Hier jst dein
hener DFB sticker (Y

Bl Meine Sticker %

Die digitalen Sticker sind NFTs™.

*Ein NFT ist eine Art digitales Echtheitszertifikat zur Unterscheidung von Original und Kopie eines am
Computer erstellten Kunstwerks. Es kann zwar beliebig viele identische Kopien des Gegenstands P

geben, aber nur das eine mit dem Zertifikat kann als das Original gelten. SELG e
*Diese Aktion ist ausschlieBlich fur DFB-Partner vorgesehen. EURQ2024 | media impact_ 22
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#3 EM DIGITALE SAMMLERSTUCKE | INTEGRATIONMOGLICHKEITEN

WIR ENTFACHEN
DAS DIGITALE
SAMMELFIEBER

Was wird gesammelt: der gesamte Kader der DFB-
Mdanner-Nationalmannschaft sowie eine
Maskottchen-Kollektion.

Teilnehmer*innen konnen Packs durch Promo-

Aktionen der teilnehmenden Marken erhalten oder
diese auf der NFT-Plattform kaufen.

Dahinter steht die gesamte Medienpower des Axel
Springer Sport-Kompetenzzentrums: BILD,
Sportbild, WELT, Transfermarkt und TorAlarm.

*Diese Aktion ist ausschlieBlich fur DFB-Partner vorgesehen.

Viele Moglich

TERR

EUR02024 | media impact._
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HEIKO RONNAU
Head of Band Partnerships Sport

+49 151 528 559 25

E U RE EM- heiko.roennau@axelspringercom

@ Hamburg

P LAYE R PIA ROMANOWSKI

Marketing Manager Brand Management Sport
Digital
+49 151 655 871 46

pia.romanowski@axelspringercom

@ Berlin

impassioned by

media impact ..

@ Media Impact GmbH & Co. KG | ZimmerstraBe 50 | 10888 Berlin

@ www.mediaimpact.de
SER;
S
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INTRO | ARGUMENTE

28,5 Mio.

FuBball-Begeisterte in Deutschl

Davon sind 6% Uberdurchschnittlich werbea

23,2 Mio. User*innen 20 Mio. User*innen 17, 14 Mio. User*innen
verfolgen FuBBballsendungen Uber 20 Mio. User*innen besuchen regelmafig
oder aktuelle interessieren sich (sehr) stark fur FuBballspiele im Stadion
Sportberichterstattungen FuBball in Zeitungen
Quelle: bap 2022 I EUR02024 | medic impact—. 25

* Werbeaffinitat Zeitungsanzeigen, Zeitschriftenanzeigen, Printwerbungsfan, TV-Spot-Fan, Computer-/ Websites Fans, App-Werbungsfan,

Websites von Nachriten-Medien-Werbungsfan GERMANY



#1 SPORTLICHE EM VORFREUDE | ROAD TO GERMANY

ROAD TO EM: SCHON
VOR DER EM DEN
FUSSBALLHYPE NUTZEN

Wir bieten schon vor dem Start der EM in 2024 Emotionen und
Informationen fur alle Fans und die es werden wollen: Naturlich
crossmedial auf allen Kandlen!

Nach der WM-Qual in Qatar: Das sind die Aufgaben der neuen
Taskforce Flick-Interview: So bereiten wir uns auf eine
erfolgreiche EM vor Das sind unsere Hoffnungstrager for die
EM So Klimaneutral wird die EM in Deutschland Interview
mit Kanzler Scholz. So kann die EM das Land verandern
Zehnteilige Serie: Das sind die EM-Stadien, das wird noch
umgebaut. Jedes Stadion bekommt dabei eine Doppelseite

Drei EM-Helden (72, 80, 96) im Interview: Das muss sich
andern Die letzten Geheimnisse der drei EM-Siege
Klinsmann-Interview: So wird es wieder ein Sommermarchen
Vorstellung des DFB-Campus Die 50 grosten EM-Stars
Wiederkehrendes Form-Barometer

.United by Football.
Vereint im Herzen Europas*“

SEER

SEF
EURO2024

GERMANY

GERMANY




#2 MITTEND
RIN STATT NUR DABEI | PRINT | BEST CAS
E

EEER GLANZVOLLSTE
BENSMITTELPUNKT..

DANKE DANKE DANKE
an unsere Kunden an unsere Kollegen an unsere Partner
fiir das langjahrig fiir die tagliche fiir die erfolgreiche
entgegengebrachte Leidenschaft un Zusammenarbe t
\Jertrauen - einen @ iiber viele

Jahrzehnte

Einsatz

e

Udi lohnt sich

Lohnt sich

Ll lohnt sich

Seit 1973 .
Made in Germany DA N KE

an unsere Kunden

Deutschlands
LEBENSMITTEL—
PUNKT

Lohnt sich

Seit 1973

fiir das langjdhricls
e“tgegengebrach.
Vertrauen \ GUNSTIG
! [,

| MEHR ALS

JAHRE
MEHRALS
% GUNSTIG

o m

MABNAHME
EXKLUSIVB .
oG i — NGEBOT
N DIE WE ure Highlights in KOMMUL
/ I
LT 26.05.2023 Maggg/nqua/itdt_- R WIEDERAUFLAGE FATIONSZEL
ine Inszenierun Aware
. gs- - ness
UmoghChkeit als Branding, Abverkauf,
mmantelung der Exklusivitdt
gesamten Zeitung

EURO202

GERMANY LI. | medic impact 27



#2 MITTENDRIN STATT NUR DABEI | PRINT | BEST CASE

... AUSGEWAHLT PLATZIERT...

EXKLUSIVBELEGUNG IN DIE WELT 26.05.20

.-

7 . GUNSTIG
bUNSTIG @ [TsicHDURCH!

WIRTSCHAFT UNsTIG SIND R SO
i Q ESIEGER B

== DIE(@WeLT

@ BACKSHOP i —
- D u._] Ut v ek ENSMITTELEINZELHANDEL'
alitat
U“ser @ b Sl s-Leistung - ﬁ d & N
Geburtstag, T

eure Party!

(

Weckruf an die Ampel-Koalition

.
.

—— Inden- :

(ISR : r trauen || )
2 :
& v der )
o [ / nflation Ol )
s Y :
| s -

D

Mehr Feiern.
Mehr Freude.
Mehr Lidl.

MABNAHME ANGEBOT KOMMUNIKATIONSZIEL
Exklusive Sichtbarkeit an WIEDERAUFLAGE Awareness,
Eurem Erscheinungstag in Branding, Abverkauf,
der ganzen DIE WELT Exklusivitat

EUR02024 | medicimpact_ 2

GERMANY



#2 MITTENDRIN STATT NUR DABEI | PRINT | BEST CASE

-« UND BILD-STARK

INSZENIERT

ichings-Fra
g(‘i’;xkgg; ahl ent

Vorbehaltlich Freigabe Chefredaktion

EXKLUSIVBELEGUNG
IN BILD 27.05.2023

MEHRALS
GUNSTIG

MABNAHME ANGEBOT KOMMUNIKATIONSZIEL
Mit der Flexform verschmilzt WIEDERAUFLAGE Awareness,
Eure Anzeige mit dem Branding, Abverkauf,
redaktionellen Inhalt — on top Exklusivitat

sorgt die Exklusivbelegung fUr
einen verstdrkten
Wiedererkennungswert

TERR

EUR02024 | medicimpact_ 2
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#2 MITTENDRIN STATT NUR DABEI | EM OUT OF THE BOX

SPORT BILD FIRSTMOVER-
SONDERIDEE

Mit SPORT BILD die Musik-Charts sturmen.
Wir kreieren zusammen den EURO-Song 2024.

Wie? Zusammen mit einem DJ (Kategorie Weltstar wie David Guetta) fahren wir alle Austragungsorte der Euro 202
Dort trifft der DJ auf einen prominenten FuBballer, der bei der Euro 2024 spielen wird. Zusammen sprechen sie Uber Musik, Lifestyle und
Sport. Der Clou: Zusammen mischen sie am DJ-Pult etwas zusammen. So entsteht von jeder Reise ein Musik-Schnipsel, aus dem am Ende
dann der Euro-Song 2024 entsteht.

Plattformen? Social-Media!
Wir und auch der DJ selber rufen die Fans auf immer aus drei Schnipseln den besten zu wahlen.
So haben auch die Fans beim Song ihre Finger im Spiel.

Digital laufen dauerhafte Teaser mit dem Aufruf und dem Voting zu den Musikschnipseln auf der Home mit Countdown bis der Song
Weltpremiere feiert.

Print - natUrlich das groBe Interview und mehr.
Und warum machen wirdas? Eine vollig neue Ansprache! Ein spannender und anderer Interview-Blick. Die Aktion des Jahres!

FuBball und Musik passen 1.1 zusammen.
Sport und Entertainment vereint!

SER

EURQ2024 | mediaimpact_ 30
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